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RESUMEN

El turismo es una actividad econdmica relevante y representativa en el producto interno
bruto de las regiones y esto a su vez conlleva al incremento de la economia y bienestar

social en todos los niveles, regional, nacional y global (Drew y Gémez, 2017).

Actualmente la tendencia de los viajeros es hacia un enfoque de turismo rural que
consiste en disfrutar de caminatas, paisajes naturales, deportes al aire libre, asi como el
contacto de las tradiciones, costumbres y las raices indigenas, mostrando mayor interés

sobre el turismo tradicional de sol y playa (Herrera, 2009).

La region del Mayo, constituida por los municipios de Alamos, Etchojoa, Huatabampo,
Navojoa y Quiriego, presenta indices de pobreza mayores a la media registrados para el
estado de Sonora segun datos del Consejo Nacional de Valuacién de la Politica de
Desarrollo Social (CONEVAL, 2015), es por esto que el presente estudio se enfoca en la
identificacion, analisis y evaluacién de los puntos turisticos de mayor atraccién, asi como
los recursos naturales y culturales disponibles en la region del Mayo, ademas de otros
factores clave, para el disefio de una ruta de turismo rural que contribuya al mejoramiento
del nivel econdémico y social de las comunidades indigenas de la region y con ello elevar

su nivel de competitividad.

Para llevar a cabo este proyecto se realizdé una investigacion con enfoque cualitativo y
cuantitativo con un alcance descriptivo, un disefio no experimental y de tipo transeccional
o transversal utilizando el modelo propuesto por Herndndez, Fernandez, y Baptista
(2014), e integrando la informacién en formatos de elaboracién propia basados en Font
et al. (2013), y Reyes, Vazquez, Reyes, Nicolas, y Rivera (2012), asi como la medicion
de la demanda turistica en la region a través de un cuestionario electrénico para
determinar la ruta turistica Optima para su disefio y creacion, concluyendo que los
atractivos turisticos sobresalientes serian en el municipio de Huatabampo: Yavaros,
Playa Huatabampito, Plaza Juarez, Museo Alvaro Obregén, Comunidad indigena
(Jupare), Boca del Rio, en la localidad de Alamos: Parroquia Purisima Concepcion,
Museo Maria Félix, Mirador y por ultimo en Navojoa: Museo Regional del Mayo, Museo
Didéactico Hu-Tezzo, Museo Leonardo Valdez. PALABRAS CLAVES:



ABSTRACT

Tourism is a relevant and representative economic activity in the gross domestic product
of the regions and this in turn leads to an increase in the economy and social welfare at

all levels, regional, national and global (Drew & Gémez, 2017).

Currently the trend of travelers is towards a rural tourism approach that consists of
enjoying walks, natural landscapes, outdoor sports, as well as contact with traditions,
customs and indigenous roots, showing greater interest in traditional tourism of sun and
beach (Herrera, 2009).

The Mayo region, made up of the municipalities of Alamos, Etchojoa, Huatabampo,
Navojoa and Quiriego, presents poverty rates higher than the average recorded for the
state of Sonora according to data from the National Council for the Valuation of Social
Development Policy (CONEVAL, 2015), which is why this study focuses on the
identification, analysis and evaluation of the tourist areas of greatest attraction, as well as
the natural and cultural resources available in the Mayo region, in addition to other key
factors, for the design of a rural tourism route that contributes to the improvement of the
economic and social level of the indigenous communities of the region and thereby raise

their level of competitiveness.

To carry out this project, an investigation was accomplished with a qualitative and
guantitative approach with a descriptive scope, a non-experimental design and
transectional or cross-sectional type using the model proposed by Hernandez et al.
(2014), and integrating the information in self-made formats based on Font et al. (2013),
and Reyes et al. (2012), as well as the measurement of tourist demand in the region
through an electronic questionnaire to determine the optimal tourist route for its design
and creation, concluding that the outstanding tourist attractions would be in the
municipality of Huatabampo: Yavaros, Huatabampito Beach, Plaza Juéarez, Alvaro
Obregén Museum, Indigenous Community (Jupare), Boca del Rio; in the locality of
Alamos: Parroquia Purisima Concepcién, Maria Félix Museum, Mirador; and finally in
Navojoa: Regional Museum of May, Hu-Tezzo Didactic Museum, Leonardo Valdez

Museum.
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INTRODUCCION.

La identificacion del turismo como una actividad econdmica importante a nivel regional,
nacional y global constituye un elemento significativo para entender que es un agente

impulsor econémico y de bienestar social.

Segun la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Economico (OCDE), en
México flas actividades relacionadas con turismo representan directamente el 8.5% del
PIB, el 5.8% del empleo remunerado de tiempo completo y el 77.2% de las exportaciones

de servicioso(Drew & Gomez, 2017).

Como consecuencia de las preferencias cambiantes de la poblacion actual que también
impactan al sector turistico, se encuentra una tendencia de los viajeros por una inclinacién
ya no tanto por el turismo tradicional de sol y playa sino que el turismo rural empieza a
cobrar relevancia en las preferencias de los viajantes en donde resulta atractivo conocer
y disfrutar de caminatas, paisajes naturales, deportes al aire libre, asi como el contacto

de las tradiciones, costumbres y las raices indigenas (Herrera, 2009).

Plaza (2013), establece que el turismo rural se encuentra actualmente en una etapa de
crecimiento y se considera como un potencial precursor del desarrollo y bienestar de
comunidades rurales, ya que ademas de encontrarse ligado a proveedores de insumos y
servicios es también reconocido como un factor detonante para la economia rural y el

empleo.

Segun datos del Consejo Nacional de Valuacion de la Politica de Desarrollo Social
(CONEVAL, 2015), la regién del Mayo, constituida por los municipios de Alamos,
Etchojoa, Huatabampo, Navojoa y Quiriego, presenta indices de pobreza muy superiores
a la media registrados en el estado de Sonora; es por ello que el presente estudio se
enfoca en la identificacion, andlisis y evaluacién de los puntos turisticos de mayor
atraccion, asi como los recursos naturales y culturales disponibles en la regién del Mayo,
ademas de otros factores clave para el disefio de una ruta de turismo rural que contribuya
al mejoramiento del nivel econémico y social de las comunidades indigenas de la region

del Mayo, y con ello a elevar su nivel de competitividad.



Capitulo 1. Planteamiento

1. PLANTEAMIENTO DE LA INVESTIGACION.

1.1 Antecedentes

Lépez (1993), considera que el turismo es una actividad recreativa que se lleva a cabo
dentro de un campo geografico ya sea regional, nacional o internacional, se caracteriza
por el desplazamiento del lugar habitual y una duracién minima del mismo; se diferencia

de otras actividades recreativas que pueden ser de caracter doméstico o salidas diarias.

Se pueden mencionar diversas definiciones del concepto de turismo. La Organizacién

Mundial del Turismo (OMT, 2020) e st abl ec e g u es ue fenémhena sogamo

cultural y econémico que supone el desplazamiento de personas a paises o lugares fuera
de su entorno habitual por motivos personales, profesionales o de negocioso Asi mismo
es posible identificar varios tipos de turismo, mencionando primeramente el turismo
pasivo que se refiere a las actividades de descanso en espacios de sol-playa, seguido
por el turismo activo en donde se requiere una participacion activa del turista, asi como
el cultural, rural o verde, urbano, deportivo, de aventura, fluvial, cruceros, balneario,

negocios y congresos en todas sus variaciones (Lopez, 1993).

Segun Hunziker y Krapf (1942),el t uri smo es el ficonjunto
se producen como consecuencia del desplazamiento y estancia temporal de personas
fuera de su lugar de residencia, siempreque no est® motivado;
mientras que Theobald (2005)e st abl ece que turismo es 0

ciudad, region o pais con la finalidad de disfrutar de dias de ocio y diversiono .

A pesar de que instituciones que dan a conocer la riqgueza natural y cultural de
comunidades rurales han elaborado propuestas de recorridos turisticos, aun hay lugares
de este tipo que se encuentran sin ser conocidos o visitados (Gonzalez, 2013); tal es el
caso de la regién del Mayo que suma una gran variedad de elementos turisticos que no

han sido utilizados y aprovechados con propésitos de turismo (Quijano, 2020).

Por otro lado, es importante considerar que de acuerdo a las nuevas estrategias
implementadas por la Secretaria de Turismo (SECTUR) presentadas en su quinto

informe de gobierno (SECTUR, 2011), en donde manifiesta una diversificacion de la
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Capitulo 1. Planteamiento

oferta turistica mas alla del turismo tradicional apoyado en los elementos de sol, mar y
arena, y con el objetivo de reforzar la competitividad de los lugares y zonas turisticas del
pais a través de nuevos planes de productos y circuitos turisticos; se propone fortalecer
los productos existentes para satisfacer un mercado objetivo de turismo habitual e inusual
en donde se establece el impulso al turismo de naturaleza y de aventura, siendo de esta
manera gue comienza a tomar relevancia cada vez en mayor proporcion el turismo

sustentable.

El cambio climético y la actividad turistica constituyen algunas de las principales causas
del deterioro del medio ambiente debido a la globalizacion y la manera en la que esta
actividad se ha desarrollado (Honey & Rome, 2001). Estos factores son algunos de los
determinantes que influyeron en la decisién del cuidado del medio ambiente, surgiendo,
de esta manera, el turismo sustentable como una opcion para contrarrestar el impacto

negativo causado por esta actividad (Pérez, 2004).

Moo (2014), establece que la competitividad en los paises capitalistas es necesaria para
lograr el desarrollo econémico; no obstante dentro de este sistema la creacion de
ganancias para la obtencion de capital ha causado impacto en los recursos naturales los
cuales se han visto diezmados. Sin embargo el turismo puede fungir como un elemento
relevante para impulsar la economia en una region segun refiere Vera et al., (2018) el
cual propone que la industria de la hospitalidad constituye un factor de generacion de
ingresos para los paises y representa una estrategia de atractividad para turistas
nacionales y extranjeros. Salvador (2016), sustenta que el turismo comunitario va ligado
al turismo sostenible beneficiando de esta manera a las partes involucradas ya que al
mismo tiempo que se reduce el impacto medio ambiental, se incrementa la satisfaccion
del turista y se fomenta el desarrollo econémico regional. Segun Crotti y Misrahi (2017),
el equivalente al 10 por ciento del producto interno bruto del crecimiento y desarrollo
econdmico global es aportado por la industria de la hospitalidad y se espera que en los
préximos afos continde su incremento ya que 1 de 10 empleos de la economia formal es
generado por esta industria; es por esto que una practica adecuada de ruta turistica
pudiera representar un gran impacto en la competitividad y desarrollo regional de las

comunidades que participen en ella.
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1.2 Problema de Investigacién

En el estado de Sonora se encuentran ocho etnias que son: Cucapas, Guarijios, Kikapus,
Mayos, Papagos, Pimas, Seris y Yaquis. La etnia Mayo es la mas grande con una
poblacion de 186.257 habitantes que se encuentran establecidos en la parte baja del rio
Mayo, todas ellas conforman una parte muy importante de la identidad del estado cada
una con sus propias raices, folklore, cultura, tradiciones y costumbres. Actualmente estas
etnias se encuentran en comunidades rurales y revelan marginacion en cuanto a su
desarrollo social (Lopez, 2017). Y aungue disponen de los recursos naturales necesarios,
ya que son propietarios de terrenos ejidales, no cuentan con los medios suficientes para
aprovecharlos y deciden arrendar sus propiedades por una renta minima y desempefar

otro tipo de labores pobremente remuneradas (Zarate, 2016).

Actualmente el estado de Sonora cuenta con una poblacion de 2,944,627 habitantes. La
regién del Mayo se conforma por las poblaciones de Alamos, Etchojoa, Huatabampo,
Navojoa y Quiriego y esto constituye una poblacion total de 337,424 habitantes. Segun
un estudio del Consejo Nacional de Valuacién de la Politica de Desarrollo Social
(CONEVAL) los indices de pobreza, pobreza moderada y pobreza extrema, entre otros,
son mas bajos en la region del Mayo comparados con el estado de Sonora. Estos

resultados se muestran en la tabla 1.1 y en la Figura 1.1.
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Tabla 1.1 Poblacién total e indicadores de pobreza para los municipios de la
region del Mayo en el estado de Sonora.

o
o
© " a £ o &
: o = m =
Localidad < E 2 o 2 =
== 2
o < 5 I = 3
I
Poblacion total 2944 627| 24054 | 59880 | 82,583 | 167,950 | 2947
Porcentaje de poblacion en situacidn de
29% 5% 50% 46% 36% 61%
pobreza
Porcentaje de poblacion en situacidn de
26% 4% 39% 39% 32% 47%
pobreza moderada
Porcentaje de poblacion en situacidn de
3% 1% 11% 7% 4% 15%
pobreza extrema
Parcentaje de poblacion vulnerable por
i B 31% 39% 33% 31% 26% 3%
carencias sociales
Porcentaje de poblacion vulnerable por
i 8% 2% B% 6% 11% 3%
ingresos
Porcentaje de poblacion no pobre y no
32% 9% 10% 16% 27% 5%
vulnerable
Porcentaje de poblacidn con al menos una
) i 59% 89% 83% 8% 62% 91%
carencia social
Porcentaje de poblacion con al menos tres
i ) 12% 35% 39% 27% 15% 31%
carencias sociales
Porcentaje de poblacidn con carencia por
) 13% 25% 15% 15% 13% 33%
rezago educativo
Porcentaje de poblacidn con carencia por
o 13% 7% 12% 9% 10% 12%
acceso a los servicios de salud
Porcentaje de poblacidn con carencia por
. ) 38% 73% 59% 58% 33% 75%
acceso a la seguridad social
Porcentaje de poblacidn con carencia por
) ] o 9% 19% 27% 16% 12% 25%
calidad y espacios de la vivienda
Forcentaje de poblacidn con carencia por
. . o 10% 50% 54% 35% 25% 46%
acceso a los servicios basicos en la vivienda
Porcentaje de poblacidn con carencia por
) . 24% 26% 37% 34% 26% 10%
acceso a la alimentacidn
Porcentaje de poblacion con ingreso
) ] ) ) 37% 52% 57% 52% a7% 64%
inferior a la linea de bienestar
Porcentaje de poblacion con ingreso
. ) ) ] " 9% 18% 21% 15% 12% 30%
inferior a la linea de bienestar minimo

Fuente: Elaboracion propia con datos de CONEVAL (2015)
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Como se puede interpretar a través de los datos municipales, las etnias Sonorenses
presentan atrasos en lo referente a su desarrollo social, por lo que es necesario
establecer mecanismos de activacion econémica. Una alternativa interesante puede ser
el turismo rural, ya que éste brinda una combinacion entre actividades de naturaleza,
folklore, cultura agropecuaria y contacto con la poblacion local; por lo que se convierte en
una mejora de ingresos complementaria a las actividades productivas tradicionales y de

esta manera originar un impulso a la economia de la region.

Es por todo lo anterior que se considera importante responder a las siguientes preguntas:
¢, Cudles son los recursos turisticos de mayor atraccion en la region del Mayo?, ¢ De qué
manera una ruta turistica contribuiria en el incremento de la competitividad de la regién

del Mayo?

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo general.

Disefiar una ruta para incrementar el turismo rural que contribuya en el mejoramiento del

nivel de competitividad en comunidades indigenas de la region del Mayo.

1.3.2 Objetivos especificos.
1 Detectar la oferta y demanda turistica en la region del Mayo.
1 Identificar los puntos turisticos de mayor atracciéon en la region del Mayo.

1 Estructurar una propuesta de ruta turistica por las principales areas de interés de

la region.

1 Estimar el impacto de una ruta turistica en el incremento de competitividad de los

municipios de la region del Mayo.



Capitulo 1. Planteamiento

1.5 Justificacion

El turismo rural en América Latina es considerado como promotor de cambio tanto en el
ambito social como en el econdémico y el ecoldgico. Esta practica de turismo ha sido vista
como un salvador de los problemas en regiones rurales a través de desarrollo econémico
y disminucién de la pobreza a la vez que protege al medio ambiente (Cerén & Sanchez,
20009).

El Turismo Rural Comunitario (TRC) nace en los afios 90 con objetivos de combate en
contra de la pobreza y proteccion del medio ambiente en donde la poblacion local a través
de organizaciones colectivas puede controlar y gestionar las actividades ofreciendo
practicas amables con el medio ambiente, cultural y social, asi como con los valores de
la region para brindar una relacién provechosa entre residentes y visitantes que favorezca
el intercambio de experiencias entre habitantes y turistas de manera que los beneficios

de la actividad sean repartidos equitativamente en la comunidad (Kieffer, 2018).

El turismo es un importante generador de empleos y activador de las economias locales,
nacionales y globales, al igual que un promotor de competitividad que influye de manera
positiva en el mejoramiento de la calidad de vida de las regiones a las que impacta. Esto

se ve reflejado en un significativo desarrollo social y econémico (Inda & Vargas, 2012).

Una de las regiones rurales que pudiera verse beneficiada a través del TRC en el estado
de Sonora es la region del Mayo ya que segun datos de CONEVAL (2015), presenta
niveles considerables de pobreza y pobreza extrema, vulnerabilidad por carencias
sociales e ingresos, rezago educativo, carencia de acceso a los servicios de salud,
seguridad social, calidad y espacios de vivienda y carencia por servicios basicos de
vivienda, entre otros, por lo cual se puede determinar que estos aspectos en comparacion
al resto del estado de Sonora reflejan altos indices de pobreza como lo muestra la figura
1.1.
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Figura 1.1 Comparativo de indicadores de pobreza de la Region del Mayo vs.
estado de Sonora (en porcentaje de poblacién).
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Fuente: Elaboracion propia con datos de CONEVAL (2015)

Tomando en consideracion que la regién del Mayo presenta niveles importantes de
pobreza y, como mencionan Ceron y Sanchez (2009), Inda y Vargas (2012), y Kieffer
(2018), el TRC ha tenido un impacto favorable en el incremento de la competitividad
regional, por lo que se justifica que una estrategia de TRC a través de una ruta turistica

gue contribuya al mejoramiento del nivel econémico y social de la region.
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1.6 Limitaciones y Delimitaciones

La presente investigacion se desarrollara en la region del Mayo en el estado de Sonora
en un plazo de 18 meses, se pretende utilizar para este proyecto de investigacion el
método mixto ya que de esta manera se puede realizar una investigacién objetiva y
subjetiva a la vez para poder obtener datos medibles que nos ayuden a establecer
parametros reales de la misma forma que hacer observaciones o percepciones de
informacion que resulta dificil medir cuantitativamente y que favorezca a la obtencién de

conclusiones para determinar cudl seria la estrategia de ruta turistica mas conveniente.
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2. MARCO TEORICO

2.1 Turismo

2.1.1 Definicion

Existen diferentes definiciones de turismo dependiendo de la perspectiva tebrica y la
disciplina desde la que se aborde. De acuerdo a la definicion que establece la Real

Academia de la Lengua Espafiola (n.d.),el turi smo es @Al a acti

vi dad

p | a cMiantéas que Borman (1930), expresa que el turismoesfiel conj unto de |

cuyo objeto es el placer o los motivos comerciales, profesionales u otros analogos y
durante los cuales la ausencia de la residencia habitual es temporala Para Ordufio (1966),

t ur i s daaficiérsdel hombreavi aj ar por el gusto de r

Por su parte Burkart y Medilk (1981), entienden por turismocomol os fAdespl
cortos y temporales de la gente hacia destinos fuera del lugar de residencia y de trabajo,
y las actividades emprendidas durante la estancia en esos destinosa Cardenas (2001),
sefiala que turismo es fel conjunto de desplazamientos que generan fendmenos
socioecondmicos, politicos, culturales y juridicosa En tanto Mathieson y Wall (1982),
det er mi nan e@sekmovtinientd temporal e la gente, por periodos inferiores a
un afno, a destinos fuera del lugar de residencia y de trabajo, las actividades emprendidas
durante la estancia y las facilidades creadas para satisfacer las necesidades de los

turistas?o.

Matute y Asanza (2006), analizan al turismo desde varias perspectivas: la socioldgica, en
donde los turistas persiguen remuneraciones psicologicas; la geogréfica, que coincide
con la definicion de varios autores referente al desplazamiento de un lugar a otro vy, la
etimologica, es aquella que afrmaque it ur i smo se der itornare gue &
su vez, se deriva del sustantivo tornus (volver, girar, retornar, es decir vuelta o
movimiento, espec?2fi came Rangrezi(2002)y indicaodue tarismoofes un
fendmeno social-humano contentivo de actividades tendentes a satisfacer necesidades

humanas y de recreacion en el marco del ocio y del tiempo librea
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Por ultimo desde una perspectiva institucional la Organizacién Internacional del Trabajo,

(OIT 2020), declara q u eel tuiismo es el sector relacionado con los viajes: agencias de

viaje, operadores y guias de turismo y actividades relacionadasq mientras que el Instituto

Mexicano de Investigaciones Turisticas (citado en De La Torre, 1989) identifica al turismo

C 0 maun c¢onjunto de relaciones, servicios e instalaciones que cooperativamente

promueven, favorecen y mantienen la afluenciaye st anci a

tempor al

De acuerdo a las definiciones establecidas previamente se puede apreciar que no existe

una descripcion unificada o universal acerca del término de turismo, el cual ha ido

evolucionando a través del tiempo como se muestra en la tabla 2.1.

Tabla 2.1 Evolucién de la definicién de turismo

Ano Autor
1911 Herman von
Schullern,

1929 Robert Glicksmann,

1929 Morgenroth

Definicion
Turismo es el concepto que comprende todos
los procesos, especialmente los econdmicos,
que se manifiestan en la afluencia,
permanencia y regreso del turista hacia, en, y
fuera, de un determinado municipio, estado o
pais.

Turismo es el vencimiento del espacio por
otras personas que afluyen a un sitio donde no
poseen lugar fijo de residencia.

Transito de personas, que temporalmente se
ausentan de su domicilioc habitual, para
satisfaccion de exigencias vitales o culturales o
deseos personales de  diverso  tipo,
convirtiéndose por otra parte en usuarios de
bienes econémicos o culturales

11
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1930 Arthur Bormann Turismo es el conjunto de viajes cuyo objeto es
el placer o los motivos comerciales o
profesionales, u otros analogos, y durante los
cuales la ausencia de la residencia habitual es
temporal. No son turismo los viajes realizados
para trasladarse al lugar de trabajo

1942 Hunziker y Krapf Turismo es el conjunto de las relaciones y
fenomenos producidos por el desplazamiento vy
permanencia de personas, fuera de su lugar de
domicilic, en tanto dichos desplazamientos vy
permanencia no esten motivados por una
actividad lucrativa.

1955 De Arrillaga Turismo es todo desplazamiento temporal,
determinado por causas ajenas al lucro;, el
conjunto de bienes, servicios y organizacion
que en cada nacion determinan y hacen
posible esos desplazamientos, y las relaciones
y hechos que entre éstos y los viajeros tienen

lugar.
1963 Congreso El conjunto de interacciones humanas, como
Internacional de transportes, hospedaje, servicios, diversiones,
Sociclogia ensefianza, derivados de los desplazamientos

transitorios, temporales o de transeuntes de
fuertes nucleos de poblacién con propdsitos
tan diversos como son multiples los deseos
humanos vy que abarcan gamas derivadas de
motivaciones

1966 Orduifio Aficion del hombre a wiajar por el gusto de
recorrer

1967 Unidn internacional Suma de las relaciones y de servicios

de Organismos resultantes de un cambio de residencia

Oficiales de Turismo temporal y voluntario no motivado por razones

de negocios o profesionales

1971 Alberto Sessa Conjuntc de relaciones y de fenomenos
resultante del desplazamiento W la
permanencia temporal de los wviajeros o no
residentes, con fines turisticos.

12
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1976 Pierc Barucci El desplazamiento, con la dnica finalidad de
recreacion y descanso, la transferencia de
ingresos y el gasto en actividades propias del
tiempo libre

1976 Tourism Society of Turismo es el desplazamiento corto y temporal
England. de personas hacia destinos distintos a sus
lugares de residencia o trabajo habitual, asi
como las actividades gue realizan durante su
estancia en el destino. Se incluyen los
desplazamientos por cualguier motivacion

1978 Asociacion de Hecho social humano, econdmico y cultural
Internacicnal de irreversible
Expertos Cientificos
en el Turismo

1979 Alfonso Florez Hecho social innegable previo a cualquier
Esparragoza consideracion de lucrativo
1980 De la torre Es un fenomeno social que consiste en el

desplazamiento wvoluntario y temporal de
individuos o© grupos de personas gue,
fundamentalmente por motivos de recreacion,
descanso, cultura o salud, se trasladan de su
lugar de residencia habitual a otro, en el que
no ejercen ninguna actividad remunerada,
generando multiples interrelaciones de
importancia social, economica y cultural.

1981 Burkart v Medlik Desplazamientos cortos y temporales de la
gente hacia destinos fuera del lugar de
residencia y de trabajo, vy las actividades
emprendidas durante la estancia en esos
destinos.

1982 Mathieson y Wall El turismo es el movimiento temporal de la
gente, por pericdos inferiores a un afio, a
destinos fuera del lugar de residencia y de
trabajo, las actividades emprendidas durante la
estancia y las facilidades creadas para
satisfacer las necesidades de los turistas

13



1989

1991

1994

2001

2001

2002

El Instituto Mexicano
de Investigaciones
Turisticas (citado por
De la Torre, )

oMT

OoMT

Cardenas

Acerenza

Ramirez

Fuente: Barrales (2019)
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El turismo es un conjunto de relaciones,
servicios e instalaciones que cooperativamente
promueven, favorecen y mantienen la afluencia
vy estancia temporal de visitantes

El turismo comprende las actividades de
personas que viajan y permanecen en lugares
fuera de su ambiente usual durante no mas de
un afio consecutivo con fines de gozar de
tiempo libre, negocios u otros

Conjunto de actividades que realizan las
personas durante sus viajes y estancias en
lugares distintos al de su entorno habitual, por
un pericdo de tiempo consecutivo inferior a un
afio, con fines de ocio, por negocios y otros
motivos, no relacionados con el ejercicio de
una actividad remunerada en el lugar visitado

Conjuntoc de desplazamientos gue generan
fendmenos sSOCioeconomicos, politicos,
culturales y juridicos.

El turismo deportive, que comprende a todos
los desplazamientos efectuados por motivos de
eventos deportivos apoyados por la relevancia
de la actividad deportiva mundial, instituciones
Yy asociaciones recreativas

Oportunidad del individuo de colmar sus
necesidades cuando se encuentra entregado a
sus labores.

El turismo es un fendmeno social-humano
contentivo de actividades tendentes a
satisfacer necesidades humanas y de
recreacion en el marco del ocio y del tiempo
libre.

14
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2.1.2 Tipos de turismo

Existen diferentes clasificaciones de turismo segun diversos autores, Castillo (2011)

refiere como aquellos de mayor importancia los siguientes:

T

Turismo de sol y playa: Conocido como el de mayor demanda principalmente en
zonas con un clima apropiado, este tipo de turismo se relaciona con actividades
de ocio, relajacién, esparcimiento, distraccion y recreacion.

Turismo de idiomas: Este es un segmento de turismo considerado como nuevo y
se refiere a las personas que viajan por motivos de estudio y ocio para estudiar o
perfeccionar una lengua extranjera.

Turismo de deportes: La finalidad de éste es efectuar algun deporte, y considera
varios sub-segmentos como son: golf, deportes de aventura, nautico, deportes de
invierno, etc.

Turismo cultural: Abarca expresiones artisticas, monumentos, museos,
exposiciones, visitas a lugares histéricos y arqueoldgicos, festivales; asi como todo
lo vinculado con la cultura y el arte; y menciona como sub-segmentos los
siguientes: monumentos y museos, gastronomia y enologia (concerniente a la
actividad vitivinicola de una region), tradiciones y fiestas, que se refiere al turismo
etnografico o folclérico relacionado a las costumbres y tradiciones de un lugar; y
por ultimo el religioso, que se refiere a tradiciones espirituales.

Turismo rural: Es otra opcion diferente a la visita de sitios urbanos, tiene como
caracteristica asistir a zonas rurales y sobresale por la estancia en areas medio
ambientales, asi como llevar a cabo recorridos a entornos naturales.

Turismo de negocios: Es aquel que tiene dos objetivos mencionados en su
etimologia: Ocio y Negocio; es motivado por actividades profesionales como
congresos, seminarios, simposios, ferias profesionales, entre otros eventos de
este tipo.

Turismo vacacional: Se refiere a los viajeros que lo realizan simplemente por
placer, ocio y diversion.

Turismo de salud y belleza: Comprende a aquellos turistas que viajan para mejorar

aspectos fisicos y psiquicos ocasionados por la vida moderna.

A su vez lllescas (2015), cataloga los tipos de turismo de la siguiente manera:

T

Turismo individual: Identificado como aquel en donde no existe intervencion de las
agencias de viajes.

15
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Turismo de masas: Es el que se realiza por cualquier persona que desee viajar sin
importar su nivel econémico.

Turismo cultural: Se refiere a recursos histérico-artisticos para su realizacion.
Creativo: Se relaciona con la ejecucion de actividades artisticas.

Urbano: Engloba a turistas de un nivel econdmico alto y se desarrolla en ciudades
grandes.

Monumental: Es exclusivo de monumentos histérico-artisticos.
Arqueoldgico: Relacionado con sitios arqueologicos.

Etnografico: Vinculado a costumbres y tradiciones de los pueblos.
Necroturismo: Referente a cementerios considerados una obra de arte.
Gastrondmico: Concierne a la comida tradicional de una zona.
Enoldgico: Tiene que ver con los vinos de la region.

De compras: Concerniente a viajar con el proposito de comprar para
aprovechamiento de ofertas o buenos precios de un lugar.

Literario: Su actividad esta relacionada a eventos bibliograficos.
Industrial: Tiene por motivo visitar fabricas o grandes construcciones.

Turismo natural: Se identifica por la realizacion de actividades recreativas en un
medio natural.

Turismo activo: Se relaciona con el turismo rural y se realiza en espacios naturales.
Deportivo: Se fundamenta en la practica de algun deporte.

Ornitologico: Se centra en el avistamiento de aves.

Ictioturismo: Se dedica a la practica de la pesca deportiva.

Cinegético: Se enfoca a la caza deportiva de animales.

Parques tematicos: Se basa en temas concretos y los turistas participan
activamente.

Turismo de negocios: Se realiza con la intencion de concretar un negocio o tratado
comercial.

Reuniones y congresos: Tiene un propoésito cientifico y retine a profesionales del
MisSmMo sector sin pertenecer necesariamente a la misma empresa.

16
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1 Seminarios y convenciones: Se refiere a reunir a profesionales de una misma
compafiia con algun objetivo para la planeacién, establecimiento o creacion de
metas enfocados en la organizacion.

9 Viajes de incentivo: Son viajes de placer utilizados por grandes organizaciones
para incentivar a sus empleados.

1 Fam trips: Vinculado a viajes en donde operadores turisticos, periodistas o
agencias de viaje visitan una zona turistica para generar el interés de ese destino.

1 Religioso: Corresponde a lugares de acontecimientos religiosos.

M Turismo cientifico: Su motivacion es la ciencia o la realizacion de estudios e
investigaciones cientificas.

Por otra parte Smith (1989), tipifica al turismo de una forma mas concreta en 4

clasificaciones como se sefala a continuacion:

1 Turismo étnico: Se consideran dentro de este tipo de turismo los viajes que tienen
como objetivo observar culturas y estilos de vida de pueblos exaticos.

1 Turismo ambiental: Interesa a turistas que tienen preferencia por realizar viajes en
donde puedan estar en contacto con el medio ambiente y la naturaleza, depende
del turismo étnico; actualmente se le conoce como ecoturismo y tiene el propdsito
de gozar y disfrutar el paisaje, flora, fauna y expresiones culturales representativas
de la zona.

1 Turismo recreativo: Representa el gusto de los visitantes por el mar, sol, arena y
sexo, asi como el gusto por el lugar en si y la parte relajante del mismo.

9 Turismo cultural e histérico: Tiene como finalidad un evento cultural, artistico, de
folklore o arte que puede ser un festival o visitas a sitios y vestigios culturales.

De esta manera se deduce que el turismo tiene diversas clasificaciones, éstas van desde
las mas simples y sencillas como menciona Smith (1989), hasta algunas mas complejas
e inclusive inimaginables que entran dentro de categorias mas actualizadas y especificas

para obtener una conceptualizacion mas definida de los tipos de turismo.
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2.2 Turismo Rural

2.2.1 Definicién

El Turismo Rural es un concepto relativamente nuevo y en fase de crecimiento debido a
la relevancia que ha ido cobrando en los ultimos tiempos como una alternativa del turismo
tradicional de sol y playa; es por esto que también se le conoce como turismo alternativo
considerandose como una de las nuevas ramas del turismo, este tipo de turismo permite

la interaccion entre los visitantes y el medio natural y cultural (Drew & Gémez, 2017).

Dentro de los conceptos que algunos autores consideran como turismo rural se pueden
mencionar los siguientes: Ledhesma (2018), def i ne como turismo rur a
turisticas que se realizan en entornos tradicionales donde se trabaja la tierra para
propiciar | a producci -n de alimentoso y en do
la naturaleza y la cultura; a su vez Bardon (1990),i ndi ca que el turi s mc
nociéon muy amplia que abarca tanto el agroturismo o turismo en casa del agricultor, como

cual quier otra actividad t ur 2 s;tporotrapagesbers e de s ¢

(1992), considera que ndel turismo rur al consi ste
rural, ya sea agricolaonat ur al, qQgque cuenta con un\aldésaj a de
(1996), e st abl ece que ndel t ur i stodque sedesadrrolleaesnell a act

medio rural y cuya motivacién principal es la busqueda de atractivos turisticos asociados

al descanso, pai saje, cultura tradicional y h

De la misma forma que resulta relevante establecer las acepciones de Turismo Rural
(TR), igualmente lo es mencionar sus caracteristicas, como son las siguientes (Mediano
y Vicente, 2002):

1 Se desarrolla en un ambito geogréfico rural en donde interacttan el interés de los

turistas, comunidad local y medio ambiental.

9 La oferta turistica es reducida, no existen grandes masas turisticas como en otro
tipo de turismo (turismo de sol y playa) por lo cual no se requiere de gran

infraestructura.
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9 Utiliza los recursos naturales, patrimoniales y culturales de la zona cuidando su

conservacion y sostenibilidad;
1 Se considera como un factor de desarrollo para las economias locales.

1 Su principal demanda es por parte de turistas cuyo interés principal es el contacto

con un ambiente rural y natural y que prefiere huir de lugares aglomerados.

Una vez que se puede entender el concepto del TR es necesario establecer la
importancia del mismo. Segun Drew & Gémez (2017), ayuda en gran manera al progreso
de las comunidades rurales, asi como, al aumento del bienestar de sus habitantes, en
donde el aprovechamiento de sus recursos naturales resultan de gran ayuda para
fomentar la economia de la region, promover las capacidades de sus habitantes y de su
territorio, y transmitir la importancia de sus tradiciones y costumbres; por lo cual el turismo
alternativo envuelve tanto el crecimiento econémico como la interaccion social, haciendo
uso de los recursos naturales pero a la vez cuidando de éstos y del medio ambiente. Es
por esto que el TR ha tomado gran relevancia a nivel internacional, por ser una opcion
para el desarrollo regional en la generacion de empleos y aumento el bienestar de

comunidades rurales.

2.2.2 Tipos de turismo rural

El turismo rural considera algunas modalidades dentro de éste, Martinez (2000)

reconoce diferentes tipos de turismo rural de la siguiente manera:

1 Turismo de aventura: Se refiere al desarrollo de actividades recreativas y
deportivas dentro de un entorno natural pero que conllevan cierto grado de riesgo,

tales como: caminatas, descensos en balsas por rios, parapente, entre otros.

9 Turismo cultural: Es el turismo que se enfoca en la atraccion por las culturas
indigenas, circuitos historicos, visitas a sitios de interés arquitectonico y otras
actividades para lo cual hace uso de los recursos histéricos, arqueoldgicos y
etnogréficos, folkloricos, costumbristas, etc.
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1 Agroturismo: Es aquel que se lleva a cabo en explotaciones agropecuarias de
forma tal que se tenga contacto con el medio rural y las tradiciones agricolas; las
principales actividades de éste son: cosecha, ordefa, rodeo, trilla, elaboracion de
conservas, asistencia en la alimentacion y cuidado de los animales, entre otras.
Todas ellas en forma demostrativa, también existen otras meramente recreativas
como son: avistamiento de aves, cabalgatas, paseos en bote, visitas a los

alrededores y otros; éstas con un caracter natural y sustentable.

9 Etnoturismo: Esta actividad esta fundamentada en el interés por culturas étnicas
vigentes o del pasado en donde un grupo de la zona se expresa a través de
manifestaciones cotidianas y festivas, materiales y espirituales con arraigo de la

zona rural, no necesariamente tiene que ser un grupo indigena.

1 Turismo indigena: Son las actividades turisticas abordadas y manejadas por
comunidades o familias indigenas que se desenvuelven en un espacio natural o
rural ocupado por pueblos indigenas y en donde se combinan sus costumbres y
tradiciones ancestrales y contemporaneas promoviendo un intercambio cultural

con el turista.

1 Turismo enoldgico: Referente al turismo cuya principal motivacion es conocer el
proceso de fabricacion del vino, en donde se pueden visitar las instalaciones y el

desarrollo de la produccion asociado a esta actividad, asi como, sus tradiciones.

Asi mismo Herrera (2009), utiliza los mismos conceptos para identificar los diferentes
tipos de TR, solo que este autor también hace referencia al concepto de Ecoturismo,
siendo aquel en donde los visitantes se sienten atraidos por el paisaje y la fauna
autoctona y virgen y buscan un contacto cercano con la naturaleza. Algunas de las
actividades que se relacionan con este tipo de turismo son la observacion de la flora 'y

fauna, el senderismo y el campismo.

De tal manera que el TR es un concepto de turismo novedoso, que involucra un contacto
con la naturaleza, la cultura, tradiciones, folklore, costumbres y actividades propias de la
region, asi como, la forma de vida de zonas rurales, que puede potencializar el desarrollo

econdmico de la regién de una manera sustentable.
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2.3 Inventario de atractivos turisticos

2.3.1 Generalidades

La Organizacion Mundial de Turismo (OMT, 2020) define los recursos turisticos como
Atodos | os bienes y servicios que por i nterm
medios con los que cuenta, hacen posible la actividad turistica y satisfacen las
necesidades delademandad ; p or Navarrog2d15Y), establece diferentes enfoques

para definir atractivo turistico y la diferencia o similitud, dependiendo del punto de vista

gue existe de este concepto con respecto al de recurso turistico. En este sentido

menciona que ambos estan involucrados en forma tal que un recurso turistico es un

atractivo turistico en potencia ya que en la medida que el primero se desarrolle y sea

promovido tendr& la capacidad de atraer al turismo en una region especifica.

En relacion a la definicion de inventario turistico, Leno (2016),af i r ma que es un i
de | os lugares, objetos o estableci mientos de
y su relevancia radica en que es una herramienta auxiliar en el registro y valoracion de

los factores naturales y culturales que pudieran ser de interés para el turista.

Como mencionan Lopez, Vazques, Reyes, y Genet (2015), es relevante considerar la
planificacion turistica para lograr un impulso e incremento turistico, para lo cual se
proponen varios modelos como son: desarrollista, econémico, estratégico, urbanistico,
de politica econémica, comunitario y regional. En este Ultimo se toma como referencia el
estudio de zonas enfatizando la cartografia para precisar los conceptos de desarrollo y
se refiere a un enfoque para realizar una planeacion con base a un andlisis fisico de los
recursos turisticos, identificar las zonas potenciales de desarrollo turistico y finalmente la

presentacion de una propuesta de desarrollo, politicas y designacion de prioridades.

El modelo regional de Gunn (Lopez et al., 2015) incluye la clasificacion territorial y
geografica con el objetivo de enfatizar la capacidad turistica para una adecuada toma de
decisiones y de esta manera gestionar el desarrollo local y complementarlo con otras
perspectivas que incluyan aspectos econdémicos, politicos y de participacion comunitaria.
Es necesario utilizar diferentes mecanismos de clasificacién y evaluacién para reconocer

y elegir los recursos naturales y socioculturales de una region; asi como para calcular su
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viabilidad y oportunidades de uso y aprovechamiento, no existe un método absoluto para
la categorizacion y estimacion de los recursos turisticos, pero se pueden analizar e
implementar elementos fundamentales de cada uno de ellos de acuerdo a las
circunstancias y caracteristicas de la zona en cuestion para conseguir una valoracion de

los recursos existentes.

Debido a que la actividad turistica representa un impulso en el desarrollo de comunidades
rurales es necesario identificar que uno de los factores que contribuyen al fracaso de este
desarrollo es la falta de conocimiento sobre los potenciales que poseen en su region y el
valor econémico que representa para el sustento de la comunidad. Es por esto que es
importante contar con un inventario de atractivos turisticos para lograr de una manera
organizada y sistematizada el desarrollo local (Drew & Goémez, 2017). El inventario de
atractivos y recursos establece un reconocimiento y evaluacion del estado de los
elementos que por sus caracteristicas naturales o culturales representan aspectos de

atraccion para el turista.
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2.3.2 Tipos de inventarios turisticos.

Los diferentes métodos de inventarios turisticos manejan variados criterios de

clasificacion, algunos describen categorizaciones sencillas basandose en la naturaleza

del recurso, otros toman en cuenta su funcionalidad, algunos mezclan potencial y

participacion humana para definir patrimonio turistico y otros combinan dos o mas

criterios.

Para el presente estudio se analizaron diferentes tipos de inventarios turisticos que se

mencionaran a continuacion y detallaran posteriormente:

1.

Lopez et al. (2015), menciona una ficha técnica que considera diferentes criterios

de categorizacion de los recursos turisticos.

Font, Cuétara, Castanedo, Acosta, Delgado, Cafa, Morales, La Rosa (2013),
establecen una ficha técnica cuidadosamente detallada con la informacién de cada

uno de los recursos turisticos.

Silva, Cornejo, Soto, y Alban, (2012), presentan una serie de fichas de recopilacion

de datos ampliamente explicadas.

Reyes, Vazquez, Reyes, Nicolas, y Rivera (2012), plantean un inventario turistico
desarrollado en tres fases que considera la identificacion y jerarquizacion de

atractivos turisticos y la ponderacion/presentacién de resultados.

Reyes & Sanchez (2005), utilizan un inventario turistico con fichas técnicas muy

similares a las mencionadas en el punto 4.

Drew & GOmez (2017), realizan una division y clasificacién de los recursos

turisticos para posteriormente llevar a cabo un inventario turistico en dos fases.

2.3.2.1 Ficha técnica de Lopez et al.

Lopez et al. (2015), muestra una ficha con factores basicos que pueden ser descritos y

adaptados de acuerdo a las circunstancias y caracteristicas de la zona donde se aplique
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para conseguir una valoracion aproximada y estimar el potencial de los recursos

existentes como se presenta en la tabla 2.2.

Tabla 2.2 Criterios de categorizacion de recursos turisticos

Criterio de Autor Elementos
categorizacion
a) Hidromo: Recursos relacionados con ¢l agua
. b) Litomo: Todo clemento construsdo por el hombre
Pierre Defent ) i EE 5
(1972) <) Antropémo: relacionadas con la estructura socio-ccondémica
= y de idiosincrasia del hombre
d) Phitomo clemento terrestre natural o modificado o no por ¢l
Scgun la hombee
naturalera de <) Mnémome: recuerdo © memonia
los recursos
a) Regiones especiales: Parques, santuanos, drcas naturales
Gutiérrez protegidas, reservas, etc.
(1986) b) Recursos biologicos: Fito geogrilicos y Zoogrilicos
<) Recursos fisicos: Geomorfoldgscos ¢ Hidroldgicos
Segdn su Clawson a) Recursos onentados hacia ¢l usuario: situados cona dod ustano
ncnci‘al y Knetsch b) Recursos de tipo intermedio. Espacios de segunda ressdencia
‘::m'uico (1966) <) Esparcimaento basado en ¢l recurso. Areas valiosas y frigibes
aleyadas de la demanda
a) Recurso turistico nacronal: Todo clemento geomortolégico,
beofisico o la mezcla de ambos, cuyas caracteristicas lo hagan
Romero : :
susceplible de ser visstado por turnistas.,
(1986) =
Segin su b) Recurso wirfstico cultural: Todo ¢lemento creado por ¢l
culidsd de hombee que brinde atractivos capaces de interesar al visitante,
P‘“‘i‘mf’f‘i" Orpanizacién | Sitios naturales
Vo o b) Muscos y manifestaciones culturakes
de Jos Estados 4 <
<) Folklore
Amencanos - L. S .
d) Relaciones téenicas, cientificas o anfsticas contemporincas
(OEA. 1990) o
©) Acontecimientos programados.
Corna a) Recursos originales: su funcion onginal ¢s apena al fend-
Pellegnni MmENo Wrfsico,
(1973) b) Recursos complementanos. Creados por ¢l hombre para
aumentar la capacidad de atraccion
Siek: i a) B&sicos (Resowrce-based)y: La calidad del recurso es defi-
Cnteno : . :
Mirto Bukart y ciente para motivar ¢l desplazamiento
Medlik (1986) | b) Destinados a un uso especifico (Resowrce user-oniented): La
accesibiladad ex ¢l Iactor de mayor valia
Gunn (1988) | a) Tourist aroractions. Aquellos que satisfacen la demanda de

un twrismo itincrante
b) Destination attractions. Los que generan ostancias turisticas

Fuente: Lépez et al. (2015)
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La tabla condensa criterios de diferentes autores que pueden servir de base para
desarrollar clasificaciones a través de un analisis, evaluacion y seleccion de aquellos que
resulten factibles, asi como para evaluar su fragilidad y fortaleza a la vez de minimizar el
impacto ambiental.

2.3.2.2 Ficha técnica de Font, Cuétara, Castanedo, Acosta, Delgado, Cafia, Morales, La

Rosa.

Font et al. (2013), agrega que es necesario conocer la realidad turistica de una zona para
establecer el potencial y los puntos criticos que influyen en su desarrollo turistico para asi
detectar las areas de oportunidad. Esto incluye un inventario de recursos o atractivos
turisticos, asi como todos los aspectos de la oferta y la demanda a la vez que, de la

competencia, por lo que sugiere los siguientes pasos para realizar una ficha técnica:

1 Definicion de las categorias, tipos, subtipos y elementos de informacion a incluir
para cada recurso turistico. Disefio de instrumentos de captacion de informacion.

1 Recopilacién de Informacion Secundaria. (Recopilacion y analisis de informacién
existente)

1 Trabajo de Campo. Llenado de fichas de recopilacién de datos e incorporando
aspectos especificos del tipo de espacio turistico.

1 Analisis espacio-territorial.
1 Registro de la Informacion. (Llenado de fichas técnicas)

1 Procesamiento de la Informacion recopilada. Jerarquizacion y evaluacion de
atractivos turisticos.

De esta manera quedan elaboradas fichas técnicas i inventario de los recursos turisticos

cuya informacion abarca los siguientes aspectos: (Véase figura 2.1).

Nombre del atractivo

Categoria

Tipo y subtipo

Descripcidn y caracteristicas distintivas
Ubicacién

Accesibilidad, medios de acceso, rutas

= =2 =2 A2 A A

Estado de conservacion
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1 Infraestructuras
i Actividades factibles de desarrollar

Figura 2.1 Ficha técnica

Nombre del Recurso: Balneario Menéndez (1)

Categoria:
Sitios naturales

Tipo:

Aguas
mineromedicinale
S

Subtipo
Balneario

G 5

Descripci ctericas del Recurso

El balneario Menéndez cuenta con 33 pozos localizados y 27 ssllados, de ellos:
siete son de aguas de mesa, termales, minero-medicinales, naturales y peloides,
Las principales caracteristicas de las aguas son:

Aguas minero-medicinales, termales, sulfurosas y radonicas con una temperatura
de 40 grados.

Aguas minero-medicinales frias, sulfurosa, radonica con una temperatura de 28
grados.

Aguas industriales con contenidos elevados de Br, KCI, NaCl, NaSO4 con una
temperatura de 28 grados.

Aguas minero-medicinales sin componentes especifices.

Aguas medicinales de mesa.

Aguas medicinales de mesa con un contenido de mineralizacién entre 1y 5 g/l, un
nivel de Cl de 100 a 500 mg/l, un % de SO, entre 200 y 1000 mg/l y un contenido
de HCO: de 100 a 400 mg/l (Sus nombres son: Francia, Rusia, Eslovaquia,
Alemania, Etiopia y Albania).

Aguas minerales de mesa con una mineralizacién de 1 g/l, un contenido de Cl de
600 mg/l, un nivel de SO, de 300 mg/l y un % de HCO4 de 300 mg/l (Republica
Checa).

Aguas minerales de mesa, con una mineralizacion de 0.5 a 1 mg/, un nivel de Cl
alrededor de 500 ma.

Aguas minerales de mesa; este pozo tiene una mineralizacion de 1g/i, un
contenido de Cl de 100 a 200 mg/l y un % de HCO3 de 200 a 500 mg/.

Aguas minerales de mesa con una minerahzacion de 0.5 a 1 g/l, un nivel de Cl de
100 a 200 mg y de SO4 de 200 mg/l, un contenido de HCO; de 400 a 500 mg/l.
Agua minero-medicinal de mesa, este es de tipo de Cl-Na con una mineralizacion
de 1 a5 g/l, un nivel de Cl de 500 a 2000 mg/. un % de SOsde 100 a 1000 mg y
un contenido de HCO4 de 400 a 1000 mg/l, ademas contiene de 50 a 100 mg/l de
SIO.

Ubicacién Situado en el municipio de Marti provincia de Matanzas, a un
kilomelro de la playa del mismo nombre, a 22 Km. de la
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cabecera municipal por carretera pavimentada y a 14 Km. del
poblado de Itabo, al norte esta bafiada por las aguas del
estrecho de la Florida.

Accesibilidad Terrestre
Medio de acceso | Autobus, automovil
Ruta Aeropuerto Juan Gualberto Gomez — Varadero — Marti-
Balneario.
Aeropuerto José Marti (Habana) — Marti — Balneario.
Estado de Regular

Conservacion
Infraestructura Agua, desagule, alcantarillado, luz eléctrica, posta médica,
cafeteria, lobby,

pozos,

Actividades En el balneario se brindan algunos servicios terapeuticos
como: hidromasajes, peloideterapia, moxibustién, ventosas,
helioterapia, friccion fitofarmaco, acupuntura, digito puntura,
yoga, fisioterapia, practica de deportes como el voleibol de
playa, ajedrez.

Fuente: Font et al. (2013)

Se considera esta ficha técnica de importante utilidad debido a que detalla
minuciosamente datos relevantes del recurso turistico lo cual facilita el registro y la
valoracion de los factores que por sus caracteristicas naturales y/o culturales pudieran
ser de interés para los turistas y de esta manera determinar los sectores esenciales en
las cuales se podra actuar.

2.3.2.3 Ficha técnica de Silva, Cornejo, Soto, y Alban.

Silva, Cornejo, Soto, y Alban, (2012) emplean otro tipo de inventario turistico que incluye
2 fases en donde la fase 1 se refiere a la categorizacion y la fase 2 a la jerarquizacion,

cada una con sus respectivos anexos explicativos.

Fase 1. Categorizacion. Es aqui en donde se establecen los lineamientos técnicos para
la identificacion, clasificacién y categorizacion de los recursos turisticos. Véase figuras
2.2y 2.3.
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Figura 2.2 Fichas de recopilacion de datos para el inventario de recursos

turisticos

B FICHADE RECOPILACION DE DATOS PARA INFORMACION
DEL INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS
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OTROS
[ ) Actividodes Culturales

{ ) Actividades Sociales

{ } Compras de Artesania

{ ) Estudios e Investigacién

[ | Realigacidn de Eventos

{ } Toma de Fetegrafios y Filmaclones
[} 0tro

Especificar

[*IER  case d

anterisce,

solaments
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' SERVICIOS ACTUALES DENTRO DEL RECURSO:
Marcar con ung ¥ Los servicios que funcienan:

(tros Seruicios:
Alojomienta:
I | Hobeles - . i
() Apart-Hoteles { ) Hostales Wi i il
[} Albergues [ ) Casas de Hospedajes () Eeo-Lodges ( MQEI*IZWS th 10 (') Seruicies e Guiados
[ hotros i { | Resorts [ Alguller de Caballos [ ) Senicio de Correns
| Alquiler de Pedalones [} Servicio de Estocionamiento
Alimentacifn: { | Alquiler de Bicicletas [} Sericios de o
| | Bestaumantes () Bares { ) Cafeteries i
[} Snacks [ ) Fuente de Sodo { ) venta de Comida Rdpida (] Alquiler de Boles [ ) Seruicies de Internet
| | Kioskos e uento deComida yho Bebidos T T . .
Eepeciicar (] Alquiler de Cormuojes [ ) Serulclos de Saluouidas
Gtros Servicios: i ) | Alguilir dhe Equip. par Turigmd di Auéntuia Seruiclo de Touts
[ | Agencias de Vigjes [} Seruicios de Guindes {18lq .a o [ :
I} Alquiler de Cobollos [ b Serviclo de Corregs ( ]W“WS'C&IIWS | ]TéplED
[ } Alguiler de Pedolones [} Seruicio de Estacianamienta ) )
[} Algquiter de Bicictetns |} Seruicios de Fox | ] Caso de Combio ) Venka de Arlesania
[ | Alguiler de Botes [} Seruacios de Internet Contr de nteroreockd ) ’
[} Alquiler de Camucies E :;;muggsﬁg::immdus ] Centra de Interpretaciin [ Vienke che Matérial Infen, [bros
e e ( Faclidogesporo o Dicopacndos rlo, it vieos, )
| ﬂﬁf,f‘gg,mmn { } Wenta e Material Infarm, libros, revistos, (] Museos de it [ ] Vento de Moteriales poro Fatogrofios
[ | Facilided I3 % {tach postales, videos, ebe )
[ ) Waseos ety epalacos () Verta de Moteriales pora Fotografias {1 Oficina de nformacsin
| | Oficino de Informacica [} oere, | | Seguridod/POLTUR especificar
I | Seguridad/POLTUR Especificar
I

| Servicios Hgiénicos

Lisgores de Exparcimienta;

[ |Discotecas [} Casings de Riega { ) Pubs LUgDI’ESd?EiﬂOI’EiFF enko:
| }Fefas [ }Hight Clubs { ) Juegos Infantiles
I }Cines o teatros [ | Mag Tragamenedas () éres | | Distatecas { ) Solas de Juegos de Casine (| Pubs
SERVICIOS ACTUALES FUERA DEL RECURSE TURISTICE: (del poblado mas cercang) { | elos { ] ight labs { | uegos nfontles
Marcar can una X Los serulcias que funcisnan: .
1 Cines o Teatras [ ] Mag Tiagamanédas [ Otros

Alojormienta:
| | Hoteles

[ | Aport-Hoteles { ) Hastales
: :g:?:gs“:‘mm" |} Cosas de Hospedaje { ) Ecalodges

[ ¥ Resorts {') el caso de cotegoria Polclove y Acontecimlentos Brogramodos solamente deberd ser inada Lo rubros sebalods
Almentacitn: o asteriges.
| Restawmankes
[ ISnacks { ) Bores { ) Cafeterias

\I | Kigshos de uenta de comida y/o bebidas { JFuentesdeSoda ) Venta deComido Rdpido ‘ }
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e,

[ ) Seruicios Higiénicos

7

DATOS COMPLEMENTARIOS:

MDICAR S| EL RECURSO TURISTICO SE UTILIZA PARA OTROS FINES:

PROPIEDAD DEL RECURSO TURISTICO:

ADMINISTRADD POR:

FUENTES BIBLIDGRAFICAS (*):

MATERIAL ALUDIO WISUAL ACTUAL DEL RECURSO TURISTICO [*):

FOTOGRAFIAS [} WIDEQS { ) <oy )
OTROS( )

ESPECIFICAR:

MSTITUCION ENCARGADA DEL LLEMADO DE LA FICHA [*):

PERSONA ENCARGADA DEL LLEMADO DE LA FICHA [7):

FIRMA Y SELLDDE L INSTITUCION ¢ PERSONA RESPOMSABLE (7}

\ FIRRA JSELLO

Fuente: Silva et al. (2012)

Estas fichas reanen informacion importante para obtener un inventario turistico de los
recursos de la zona en donde se muestran datos que ayuden a reconocer los atractivos

29



Capitulo 2. Marco tedrico

potenciales, informacion detallada acerca de dichos recursos, un puntualizado analisis
de la oferta y la demanda, a la vez que recopilan antecedentes sobre las fortalezas,
oportunidades, debilidades y amenazas de los mismos.

Figura 2.3 Tablas de categorizacion de recursos turisticos

W TABLAS - CATEGORIAS Sealogio, clima
LfPongos Profundidad mdsxima
. Fauna
T riow
Tipos: Subrtipos: T 1g Cuerpos de agua :.gg:'ﬁm ER:Ei::\ist?turnl donde se encusentra
- Dsis Prafundidad
L1aMontofias E‘f{.u'lller" Altura, morfologia Fontanas resenicia de isloe
in ;"“" Regidn Natural en que se encuentron. (Costa o Albufera
Pl Chala, Yunga, etc) Hurmedales
Areos Mevados S«lz.r:téccluécl"bms estndonoles morcodos 2.4 Rios Calidad de aguo {color, temperatuea, transparencio)
Basgue de Piedros Fugnu :;"ﬂ
una
Camings, senderns y rutas Centros poblodos cerconos
Presencio de glociares Zomas de pesco, navegobles y obros,
Presencia de frogmentos de recas Cautal
Walcanes(") Tipas de erosion predominante
Estado actual: active,durmisnte apagads (7] -
Presencia de glociares (°) Li Coidos de sgua Catarobos o Coscadas | Lugar de angen
Principoles afluentes
1 Planicies Desierkos Regitn notural donde se encuentra T Y o s
Llanuras {Costa o Chalo, Yunga, etc) Albura
;:"1"‘;%0; Clima, cambios estacionales marcados
I Extension. morfologio {permibe conocer Fiegis bural donde enk
Solinos cimo se ha formade Lo superficie 1jManantiales c:ﬁ’.’;’;'n";’c"','.'; qz“agu?‘wr“ "
Ounas {Médanas) terrestre) Flara y founa circundanbe
Vegetacidn Dimersitn
Fauna
Lk Aguas Minere Aguos Termales Regién natural donde e enceenba
1.c Valles Extensian y Morfologia Madicinates 222:: Ho Tenmales E:u:aln 4 Dropeedodes oel ogud
Wegetocion S
Fauna siluestre Lodos rﬂlsommwc_lrcunuunte
Gima nstalaciones
N 1.1 Costas kLos Hegran natuml darde se encuendro
1.d Quebrados Geologia Feninsulas Termperatig
Clima, altura Bahias Calidad y propiedades del ague {ealar,
i ervdercs, rubos Puntos tronsparencia, salinigad,
Ployos Temperstural
Esteros y Manglares | Dimensiones y morfologio
Caleters Clima, prafundidod
1e Cahones Regién naturol donde sz encuentro Floma y favne circundante
Geologia, clima . .
Profundidod mdxima P Dimensivaes
Al | afluentes principales Geologia y morfologio del Llugar
Caminas, senderas, natas Flara y founa
y
Dimensiores
I'-g.mm Farmacion de depositos: estolpctibas, b Arguitecturay Kglisa [Remplo, Cobediol | Fernas. D consinicoion £ inbergenciones més
Estologmitas Espacies Urbomos: mesalbantey iresodid DS0RE 0 R ilraiienel
Presencia de cursos de oguea inkerncs
Flara y fauina
orquibectimios Cemcripcién de elemeanbos formobes | estétioes que
L Areas protegidas | Paroues Nosionales Ubscieidin, exteritn opnaxina dfire La e frocibn Inclui coractoristions o2 Los
Santuarios Nodonales | Flora y fauna Eu:‘f:é::g;ﬁfﬂ fochodos, sus olburs, proparciones, compaonenbes
Sontuorias Histiricos | Especies de interds deconokivgg Y ol Semenios destonde.
FReseruas Noconales Especies en peligro de extincidn Indir bk orgul tex binkos
Bosgues de Proteccion | Caminos, eenderps, rubas
zs-emas:msnpsl?s ; Benrripeidn e Lo bleress mussle desiornible
SETLMIS Lomunales Exbfcaciones
Colos e Cogo Fortlege. Couron i art rtion
Zomas Reseruadas !;q,!'m_. cuorieten, :
colegion
Unisers dades Eslodo de conieruacidn
Plogos 5l ptocties ho sido decloend o Patrimanio
Pioguelas Culbural o Marsimebol de o Fackin por e P
Lk Lugares wugar Fntaresco g2 | picacitn de sitios lomedas [Ministeriz e Dulburmd o Pobrimonio Cultunal de
Pinkorescos flara Extensian, altitud, dimo baBumanidad por ba LMESDO
LugarPintoresco de | puntas de interds
::::n?ms Comings, sendos, rubas
Min‘:dmsﬂuh.ualm Especies de inleres Fies hibiricns, Sucmom i ibes
Caminos Pintorescos el i adios oo el inmieble
Glorietas
itn natured en donde se enouenkro Puertas, Emtuacaoss, herar Man e bos, prlebas, ebc
Otros muielles y cotelos.
Lo :‘,;?:u'::“. loos Tipas de restos encontrados m.mﬂgnmﬁ a
(Rhsilesy o Antigisednd Bnderng [Pumles
Canales da rgod
colpaz Rregiter naturel en donde se encuenirn Dres
e Floro y founa circundante
Especies de inkerés 2. Lugares Hisbielcos | Edfrocon=jcases, | Fechos Or constnucon 2 isbruenciones més
Buloones, cuortos, resolbanbes [remodeackenes o reconsbrucconesy,
Categaria: wenionn, potios, . )
: shodo de consersackin
:':L‘l‘;‘.::sh’““"“ murals_| Culbui y conlialn o 1o que pertenesn.
Coloe hEbircos. Sucesos Imporion tes relaconaos
E:ﬂ:’;rﬂ:w 0o L comstrucidn
Tipos: Sub-tipes: Caracteristicas Emborooreroe, muelles .
goslets bﬁ:ﬁ;tmdzdmnmsror"u.r.um:p:m
Tipo de coleeeibn 4 i defren o oo = Il preperciones,
2.0 Museos y otros 0 . o Lomgn Sante
{Pinacateca Colidod e impartancio de ko colecrdn, piegas Campo de Boballa Ez“”"‘"'“"f“’f‘“ﬁ""m
s feleuaries Plages rid o T Luribicn,
Ispecificar fechos y conkexto) 53 Livk reruies hin siso declanasi Palrimanio
Eslida de corservocidn de los piegos u del Culbs "o bt e La - L
edificia mismo donde Faguetns ulburol o Manumentol de Ly Mackin por e
: . N £ . i seri di Cul s o Pobrimon i Cultural & o
e entuenira dicha eolecciin Hocer mengitn Otwss di ingenicria Wi ridad ST,
especificn del edificic VAradenes, conobes de 2 par
de ser necesaria e iglesia). 'r':’i;'g:-m'mww
Diras

30




Capitulo 2. Marco tedrico

g

COusas 3 inberts Westicn,

2. d Sities Edificncianes (Femplos, | Fachos. De realigacidin ¢ intenancianes més —
Arquesligicos r"““?ﬁplﬂ' resalkantes [remadalocdones),
cementerias, et Culkurn 0 los que pestenece i 6
Elli:lnsygulmm ug;fn%;hsndgﬂgwntvs formoles y estéticas 3.d Artesania y orbes Alfarerin Lugar de produccian,
inburas Rupes! quae il finny Lo reoligncidn,
s | Lo afinen o re Agncidr. Eﬁ'ﬂ et} Tipary calidad del producta,
phedroy Estoo de conserugcidn, LCenamica
5i ha sida declarode Patrimonia Cultural e i Cultura
Esculhunes anurmental de Lo Macin por el Minkteri de Cesleria
Geoglifos (grabado en | Cuttura o Patrimonis Cultural dela Cugrasy pleles
t(:nul Humamidod par UNESCO, Meacheral
s
Carpinteria [esculbura)
Instrumentos Musicales
2. & Pueblos Puebles Todicionales | Fechos de fundacidn & intensenclones mds elles
Pueblios Arbesaniles resaltankes [remodelacones) Imaginerin
Pushilos Hitéricos Epoca a1 que pertenere Wi
Dot hstiiricns. Sucesos Importantis relacionados Sors
con & Lusgar. [ajetos Rituales
Drescripiti de principales elemertos eshitices gue Peial
| defimen, pe
Causas de inkeris buristico Padros
Estago de consersociin,
5i ha sada declarodoe Patrimonio Culbural o Prlturm
Panurnental de Lo Macidn Tejidos
P gl Minkstario de Culiung o Patrimonig .
Cultural de La Humonidad por LUNESCO. '"d'"""!h""bm,
Orfebreria - joyeria (oo
Categoria: y platal
3, Folclore Otros
iy
Tipes: Sub tipos: Corocteristions:
s Cuentes 1. Gastronomia Plabos Tipiees Lugares,
- Creencias Costumbres Lugear, [echa del acorledmiento, dumcin, Bebidos Tipicos Tipos iy calidad de Las plabas ij las bebidas.
Populares Leyendos Deseripetn de L cererania + Descripcion de Los msmos
Mitce: Tipas de sucesos [Mestéricns, canterpondnes, ot Duloes Tipicos P
Trodiciones
Cusba Etriia o Lo que pertence,
3.bFerias y Mercodos Lusgar, [echa dil ocontacimiento, durcin, Mﬂ“ n .
¥ Mercodes Adesanales De?:riprsm delas prnductnls en venta y cowsos de s I'" Slema Aspectos mas natables (Hpas deuido, e
Ferias Artesonales. intenés turkstica. Selua Cousas de interds uristico.
Actividades que renlizan
Tipors de misicn y dangns.
3¢ Misicn y Dangas Deseripest de sus fasges releunles. g

[*1 & folclove es wng Manifestockin Cuttural, sin emiarg
nuestra pais, se ho comsidernds conveniente que éste comstituyn obro cotegoria.

[ S8 FRpF

Eakiuih ‘l‘wfﬂm

Fuente: Silva et al. (2012)

Cabegoria: Cabegoria;
&, lml.ipcium 5, Acombecimientos
Timi‘cusCimlil:ui Progromades
ul'.':r:‘::::r‘ﬁIWl Tipes: Sub-Tipas: Coracteristicos:
, P 5.0 Artisticas Dorga Fechea de recligociin
Tipos: Tips-Sublipos: Caracteristicas: Wi Tipo y mliméidet —
Teatra Cousas de inberds buriskice.
4.0 Explobaciones Descripcidn del tipo de explotacidn. Ewposiciones
Mineras destpoande los aspectes mis notables. Otros
Consos di interds turisticn, S .
—erel h 5.b Evenkos Canuencione Deseripeitn del evento
Posibilidages d visto. Cancursas Cms:ﬂpcdu nteris buristico,
Ferlns {no artesanalesh
Festivaales
Congrestg
&b Explotociones Agriculiura Descripacn del tipe de explabocitn, destocando los
Agropecunrias y Gonadkrin aspectas mis notables.
Pesqueras Fiscigronjo Causas e inberds buristicn, 5.c Fiestos Fiestas Patronoles Descripicn de lo fiesto.
Posibilidades de visitn, Fiestas Religasas Causas de interés buristioo,
Cormaualed
4.c Explotaciones Fébrica de lacteas Deseripciin det tipn de explotackin,
Industriales Tropikches dEstanana Los aspEctos mds natables £.d0tres
Vitisinicolas
Bodegas Couses de inkends buristica.
Ciros Posibilidocdes de visiba,
:'i:.m""' f:o.ﬁ:fam egey, | DESERGN del tijo de explotocitn, destocnda Los
Téenicos o nicos aspectos mis notables.
uiueros Cousis de inberds buristien.
Planstarios Posibilidades de uisita,
Ariarias
Tineles
Pusentes Modernos
Fidroeléciricas
Centrales
Represas
Olrer
4ot DbrOs
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Las fichas técnicas presentadas con anterioridad incorporan informacién basica de cada
recurso correctamente identificado en forma de categorizacion, clasificandolos por
subtipos y mostrando especificaciones de cada uno de ellos, todo esto ayuda a
determinar cuales son sus caracteristicas para conocer su potencialidad, asi mismo tener
una informacion detallada de cada uno de ellos que ayude a determinar su estado actual
para de esta manera sistematizar la informacion de los recursos naturales y culturales de
la region, el equipamiento turistico y la infraestructura disponible ya que son componentes

de la oferta turistica.

Fase 2. Se refiere a la jerarquizacion en donde el objetivo es evaluar y jerarquizar los
recursos turisticos. Esta fase se basa en asignar un nivel de importancia relativa a cada

uno de los recursos turisticos que identifican un lugar. Véase figura 2.4.

Figura 2.4 Niveles de Jerarquia.

Recursos excepcionales y de gran significacion paro el mercado
turistica Internacional, capaces por sf solos, de motivar uno Particularidad
importante corriente de visitantes (octual o potencial).

) . Publicaciones
Recursos con rasgos excepcionales, capaces de motivar, porsiselos o
en conjunto con otros recursos contiguos una corriente actual o
potencial devisitantes nacionales o extranjeros. Reconocimiento
Recursos con algunos rasgos Llamativos copaces de interesar o Estado de conseruocion

uisitantes que hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones
turisticas, o de motivar corrientes turisticas locales. :

Flujo de turistas
Recursos sin mérito suficiente para considerarlo al nivel de las
jerarquins anteriores, pero que, igualmente forman parte del Representatividad
inventario de Recursos Turisticos como elementos que pueden

complementar a otros de mayor jerarguia. inclusién en la uisita

turistica

Demanda potencial
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Criterios de Evaluacion del valor intrinseco del recurso

A. Particularidad

Tener en cuenta Lo informacion de la ficha del recurso inventariado segln el "Manual pora La Formulacion del
Inventario de Recursos Turisticos a Nivel Nacianal” (Fase | - Categarizacidn), Ficha de Recopilacidn, Anexo 1
(enel ubrode Particuloridodes] y los instrucciones, Anexo 2,

Se considera si el recurso turistico cuenta con caracteristicas impartantes que Le otorgan una

singularidad especial que Lo distinguen  lo diferencian.
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B. Publicaciones

Tener en cuenta L informocion de La ficha del recurso inventariada segin el "Manual para La Farmulacidn
del Inuentario de Recursos Turisticos a Nivel Nacional” (Fase | - Categorizacion), Ficha de Recopilacidn
Anexa1 {en el rubro de datos complementarios) y Los instrucciones, Anexo 2,

Se refiere 0 la existencia de algin tipo de publicaciones sobre el recurso turistico evaluado, que
generan en él alguna transcendencio de orden internacional o nacianal. Se deben considerar también
publicaciones menores para el caso de la jerarquia 1

'S ~
A A En el caso de Los recursos turisticos de jerarquia 4, Los indicadores de Reconocimiento y Publicidad
CRITERIO DE EVALUACION VALORACION deben adjuntar a la Ficha Lo documentacién correspondiente.
Abributos inicos que Lo destacon en el dmbilo internacional:
- Reconocimiento intemacianal que lo diferencle p - ~
- Valor histérico (antigledad, hechos, eultura auténtica) . i
- Caracteristicos naturales que o diferencian a nivel internacionol CRITERIO DE EVALUACION VALORACION
Atributos que Lo destacan en el dmbito nacional:
- Valor histdrico {antigliedod, hechos, cultura auténtica) Publicaciones de arden cientifico, histdrice, cultural y natural de trascendencig 6
-Valory colidad arguitecténica que Lo diferencie (edificaciones auténticos calidad del 4 internacional,
diserio, ciferente a los de su género)
- Coractricos noturoles qu o ferencion vl nacioncl Publicacianes de orden cientifico, histdrico, cultural y natural de trascendencia n
Atributos que Lo destocan en el dmbits regional: nacicnol.
- Caracteristicas culturales y naturales que Lo diferencian a nivel regional 2
+ Valary calidad arquitectdnica que o dferencie Publicaciones de arden cientifico, histérico, cultural y natural de troscendenci 2
regional.
Atributos que Lo destocan en el dmbito local: g
- Caracteristicos culturales y naturales que Lo diferencion  nivel Local
- Valor y calidod arquitectnica que Lo diferencie 1 Publicaciones menores: manografios y articulos. 1
-~ - . w
s d
D. Estado de conservacion
C. Reconocimientos

Tenwer en cuenta Lo informacion de Lo ficha del recurso nventosinde segn el “Manuol parg Lo Formulagion del
Inuentario de Recursos Turisticos o Mivel nacionol” (Fase | - Categorigocion), Ficha de Recopilacion, Anexo 1

Tener en cuenta Lo infarmacion de a ficha del recurso inventariada seqin el "Manual para La Farmulacidn
del Inuentario de Recursos Turisticos o Nivel Nocional” (Fese | Categorigacion), Ficha de Recopilocidn,
Anexo 1{ en el rubro de Estado Actual ) y las instrucciones, Anexd 2,

fen el mbro de Porticularidades) y losinstrucciones, Anewn 2. 4 ™
Se refiere 0 | existencia o no de distinclones oficiales que otorgon al recurso buristico olgin tipo de CRITERIO DE EVALUACION VALORACION
reconocimienti como rourso deorden natural o culturol,
Dicho reconocimignts puede hober sido otorgado por instituciones internacionales o nacionales, toles £ echadko de eanservaciin L presentacitn pertite
como Patrimonio delo Humanidod, Patrimonio de Lo Macian, Declaracion de ReservaTuristico, entre otras. o Hp = pu
Wiy bueno | distinguir plenamente sus caracteristicas | atributos: 1
: + Motiene problemas o impackas Leves referido
- ~ depreddacin yfo contominacion
CRITERIO DE EVALUACION VALORACIGON
Tiene algun reconecimiento oficial de primer orden de coracter internacional Elrecurs e ditinguibley areciable; presenta lguncs
oMo recurse natural o cultural: 6 Buena [ ' 4
- UNESCOH Patrimonia de La Humanidad) problemas tempard ) B
- RAMSAR {Humedales, Pantonas), otros - Canimpacta leve refeido o Depredaidn y/o
Contaminacidn
Tiene algln tipo de reconocmients oficial de candeter nacionol camo recurse
"GWEL o eulturol: Es posible reconacer los earocteristicas principales del
Ty & iitaci i i
- Declaracién de Patrimonio Culturl de Lo Nacién - Ministerio de Cultura Regulor | Ui, ounquecon iaconss deic s condicions 2
- Aren Notural Prategida - SERNANP o en que se encuentra. Es positde su recuperacion:
~Otros + Problemas de depredocidn
- Problemas de contaminacion
Tiene algun recongcimiento oficial de cardcker regional coma recurse notural
o eullural: z . e
- Aregs de Conseruacién Regional, olros, Mo e posible reconocer sus carocteristions principales
del recursa, saluo por referencias. Tiene problemas
. o ] Malo trgscendentes: 1
lﬁr;rzll?un reconecimiento oficial de cordeter Local come recurso notural o : + Problemas de depmdul:iﬁn
- hreas de Proteccién Municipal, otros + Problemas de cunl:um'lnt':lciun
+ Problemas de invasidn de dreas
o 4 y
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~Criterios de Evaluacién relacionados a la representatividad y Lo demanda
E. Flujo de turistas

Tener en cuenta Lo informaocidn de Lo ficha del recurso inventariode segin el *Manual para Lo Formulacion
del Inventario de Recursos Turisticos o Mivel Mocional” (Fose |- Categarigncian], Ficha de Recapilacidn,
Anexo 1 {en el rubro Tipo de Visitante ) y Los Instrucciones, Anexo 2,

Se refiere al tipo de visitantes del recursa buristico evaluado. Se considem necesaria precisar el tipo con
mayar flujo de wisitantes
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F. Representatividad territorial

Criterio orientado o establecer el dmbito territorial de influencia que alcanga Lo imagen de un recurso
turfstico, considerado como simbolo o icona,

. N
CRITERIO DE EVALUACION VALORACION

Aquellos recursos turisticos que alcangon una representatividad internacional:
- Imagen a nivel internacional 6
- Posicienamients burfstico a nivel intemacional

Aquellos recursos turisticos que aloongan una representatiuidad nacional:
- Imagen a nivel nacional
- Posiconamients turfstico a nivel nacional

[ CRITERIO DE EVALUACION VALORACION
Es visitado principalmente por el turisma internodional [
Es visitada principalmente por el turisma nacianal &
Es visitade principalmente por el turisma regional 2
Es visitade principalmente por el turisma Local . 1

Aquellos recursos turisticos que aleongon una representatiuidad regional:

- Imagen a nivel regional 2
- Posicionamiento turistico a nivel regional

Aquellos recursos turisticos que aloongon una representatiuidad Locol: 1
- Recurso caracteristico de |a locolidod
- Imagen o nivel local

G. Inclusion en La visita turistica

Orientada o determinor la impartancia del recurso en la estructuracidn de la uisita burfstico.

H. Demanda potencial

Es (0 estimacidn cualitativa a futuro de rangos de una demanda posible, expresada considerando
seqmentos reconacdos en La actividad turistiea  en base Lo comparacin con recursos referenciales.

i n
CRITERIO DE EVALUACION VALORACION
Recurso de isita principal en Los cicuitos  comedoares bursticos nacionales b
regianiales
Recurso de uiska complementario en los circultos  corredores urfticos §
regionales

Es un recurso buristico de visto opcionol en os circuitos y corredores buristicos 3
regianales

Recureo ncluldo en L uiska sl por su ubicacion en os creultos y corredores
tureticos regionales

L. »

Fuente: Silva et al. (2012)

i 3
CRITERIO DE EVALUACION VALORACION

Se estima que tiene condiciones para recibir un turismo receptiuo
principalmente 6
Se estima que tiene condicianes para recibir un urisma interno
principalmente 4
Se estima que tiene condiciones para recibir un turismo de nivel regional 2
principalmente
S estima que tiene condiciones para recibir uisitas de nivel local 1
principalmente

\ r
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Estas fichas evaltan los lugares que forman parte del estudio en base a una escala
numerica que va en proporcion a ciertas caracteristicas planteadas y dicha informacion
se relaciona con la obtenida en la fase 1, de esta manera se logra obtener una
ponderaciéon final basada en 2 fichas concluyentes que muestran los recursos en
operacion y los recursos que no estan en operacion de acuerdo a una ultima tabla de
ARnTo. V®ase fi

equivalencia ||l amada

Figura 2.5 Recursos en operacion (F-1) y Recursos que no estan en operacion (F-2)

- Recursos que no estdn en operacion (F-2)
- Recursos en operacién (F-1)

gur a 2.

F-1 F-2
No N*
Nombre del Mombre del
Recurso Turistico: Recurso Turistico:
Region: Categoria: Regitn: Categoria
incia: Tipo .
Fruincic: P Provincia: Tipe:
Diskritor Sub Tipo: -
Distrito: Sub tipo:
. CRITERIODE VALOR . SUB-
conico EVALUACION AsiGNADD | PONDERACION | qoray CODIGO CRITERIODE VALOR PONDERACION SUB-
S EVALUACION ASIGNADO TOTAL
Farticularidad 7
Publicaciones 05 Particularidad 25
Reconocimiento 15 Publicaciones 1
Estado de 15 Reconocimiento 25
conseruacion "’ )
) Estado de
Flujo de Turistas 2 conseruacion 3
Representotividod 15
Demanda 1
Inclusidn en Lo 1 potencial
uisita turistica
Tatal Toral

JERARQUIA

JERARQUIA

De 50 a 60 puntos
De 30 a 49 puntos
De 15 a 29 punktos
Menores de 15 puntos

Fuente: Silva et al. (2012)
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2.3.2.4 Ficha técnica de Reyes, Vazquez, Reyes, Nicolas, y Rivera.

Reyes et al. (2012), consideran 3 etapas para la realizacion del inventario turistico:

a) ldentificacion de los atractivos turisticos de la region, tanto culturales como

naturales. (Véase la tabla 2.3).

b) Jerarquizacion: Una vez identificados los atractivos turisticos se procede a

jerarquizarlos de la siguiente manera:

erarqu?za
erarqu?za
erarqu?za

erarqu?za

Do o To Do Do
o L O O O

erarqu?za

1
2
3:
4

5:

i nter ®s
i nter ®s

i nter ®s

recur sos

con
| ocal
regi onal

naci onal

c) Ponderacion/presentacion de resultados. (Ver tabla 2.5).

poco

o nul o

I. (Véaserda®ablad.dht er naci onal

Tabla 2.3 Elementos considerados para el patrimonio de inventarios turisticos

Arracrives turisticos

Narwerales

Cueltzerales

I. Oquedades (caver-
nas, grutas, sotanos
:|-r L"L'I.f_"'l-'H.E]

2 Monolitos (cornisas,
crestas, bufas, aretes,
agujas, cuellos)

3. Rocas sobrepuestas
(piedras, encimadas,
en equilibrio, pird-
mides de hadas).

4. Volcanes vy monrtanas

A, Valles intermon-
[ANOS

. Canones (barrancos,
canadas, gargantas

v desfiladeros)

s

i1,

f2

i,

15,

. Reservas de la

biosfera’
Parques
municipales
Miradores

Cascadas (caidas I
de agua, saltos, 2
chorreras, 3
chorreaderos) 4,
. Lagos v lagunas 5.
continentales .
. Balnearios 7
. Represamientos &
{presas v bordos) .
Mananrtiales 1o,
ifrios, hipo, mesa) 717,
Corrientes super- 2.
ficiales (rios I3
¥ arroyos) I,

15

. Caredrales

Museos
Teartros

. Bibliotecas
. Forotecas

{Casas de arte

. Galerias

Audirtorios

Monumentos
Parroquias

Santuarios
Templos

Sitios arqueold-
gicos (Precli-
sico, Clasico

v Poscldsico)
Centros
Comunitarios

18
14
2,
Capillas 21,
22

16. Haciendas

(siglos xov1, xovin,
XVIIT ¥ XIX, SD)

. Celebraciones

de Semana
Santa y Dhia
de Muertos
Fiestas
Festivales
Ferias
Riruales
Expresiones
culturales rela-
cionadas con
los grupos
indigenas

. Centros de

desarrollo
indigena

Fuente: Reyes et al. (2012)
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Tabla 2.4 Jerarquias del patrimonio natural y cultural

Jerarquia

Categoria: geoldgico-geomorfoldgicos, hidroldgicos y dreas especiales

1

Canones (barrancos, canadas, gargantas y desfiladeros)
Corrientes superficiales (rios y arroyos)

Valles intermontanos

Manantiales (frios, hipo, meso)

Volcanes y montafas

Represamientos (presas y bordos)

Miradores

Monolitos (cornisas, crestas, bufas, aretes, agujas, cuellos)
Rocas sobrepuestas (piedras encimadas, en equilibrio, pirimides de hadas)
Parques municipales

Oquedades (cavernas, grutas, sétanos y cuevas)

Cascadas (caidas de agua, saltos, chorreras, chorreaderos)
Lagos y lagunas continentales

Reservas de la biosfera

Jerarquia

Categoria: arquitectonicos, arqueoldgicos, haciendas, grupos étnicos, tradicio-
nes, fiestas y celebraciones religiosas

NN SR -

Rituales, estatuas y bibliotecas

Centros de desarrollo indigena, fototecas y haciendas (sin registro)
Auditorios, monumentos y ferias

Casas de arte, galerias, centros comunitarios, templos, parroquias, capillas,
santuarios, haciendas (siglos xvi, xvi1, xvii y xix), celebraciones de Sema-
na Santa y Dia de Muertos

Sitios arqueoldgicos (Precldsico, Clisico y Posclasico), museos, teatros, ca-
tedrales y expresiones culturales relacionadas con los grupos indigenas

Fuente: Reyes et al. (2012)
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Tabla 2.5 Factores de ponderacion

Naturales Culturales
Geologico-geomorfologicos 0.4 Arqueolégicos y haciendas 0.4
Hidroldgicos 0.4 Arquitectonicos 0.3
Areas especiales 0.2 Manifestaciones culturales 0.2

Servicios culturales 0.1
Total 1.0 1.0

Fuente: Reyes et al. (2012)

Las tablas anteriores muestran primeramente una identificacién de los recursos con los
gue cuenta la region clasificandolos en dos areas, naturales y culturales, después se
evallan a través de una jerarquizacién numérica para determinar el desarrollo de la
actividad turistica ademas de su relevancia y asi identificar aquellos con mayor potencial,
finalmente se elabora una tabla presentando los resultados ponderados con el indice de

valor turistico de todos los recursos para determinar aquellos de mayor viabilidad.

2.3.2.5 Ficha técnica de Reyes y Sanchez.

Reyes y Sanchez (2005), utilizan la misma forma de jerarquizacion mencionada con

anterioridad sélo que considera diferentes clasificaciones como:
1. Categoria del recurso geomorfoldgico: geoformas.
2. Categoria del recurso vegetal: asociaciones vegetales.
3. Categoria de los elementos Naturales de caracter distintivo: elementos naturales.
4. Categoria de accesibilidad.
5. Categoria de los elementos considerados en el factor equipamiento.

2.3.2.6 Ficha técnica de Drew y GOmez.

Drew y Gomez (2017), primeramente realizan una division de los recursos turisticos en
naturales y culturales para después subdividir estos ultimos en historicos vy
contemporéneos, a su vez clasifica los recursos turisticos de acuerdo a su
aprovechamiento y conservacion en renovables, permanentes y creables (véase la tabla
2.6).
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Tabla 2.6 Recursos Turisticos

Recursos Turisticos

Naturales Culturales
A) Histéricos:

Caracteristicas generales: . Caracteristicas generales:

1. Son permanentes, pero requieren de 1. Son permanentes requiriendo de practicas de
practicas de conservacion. restauracion y conservacion.

2. Son los mas dificiles de reconocer: 2. Son faciles de reconocer, generalmente los
a. Ubicacion de dificil acceso. estudian organismos oficiales como INBA,
b. Falta de interés oficial por descubrirlos. UNAM, INAH, etc.

3. Su aprovechamiento  puede recurrir 3. Existe una tendencia a inventariarios y
modificaciones que lo alteren. protegerlos.

4. Su aprovechamiento involucra rodearlos de 4. Su aprovechamiento requiere campanas
servicios para que surja la actividad publicitarias principalmente.
econdémica. 5. Un alto porcentaje ya cuenta con algunos

servicios.
Il.  Auxiliares principales en su identificacion:

1. Conocimientos muy generales de | Il.  Auxiliares principales en su identificacion:
geomorfologia, geologia, geografia fisica, Instituciones y personas dedicadas a estudios
hidrologia, biogeografia, botanica, zoologia, arqueologicos,  histéricos o  etnograficos.
oceanografia, etc. Museografos. Conocimientos de arte.

2. Estudios fisicos generales de la region. Interpretacion de fotografias aéreas. Vision

3. Foto-interpretacion y foto-identificacion. turistica.

4. Investigacion directa.

5. Descripciones orales. Ill. Aspectos que deben considerarse en los estudios

6. Criterio, vision y practica para identificar los previos a la localizacion de estos recursos
lugares mas convenientes. turisticos.

1. Vestigios prehispanicos:
IIl.  Grupos de los recursos turisticos naturales: a) Delimitacion de zonas que representan
A) Geomorfolégicos: se dividen conforme a las un valor turistico in situ.
regiones en las que se encuentran localizados: b) Hallazgos de valor arqueolégico cuyas
1. Litorales caracteristicas sean adecuadas para
2. Lagunas y depdsitos de agua. integrar museos.
3. Corrientes de agua 2. Arquitectura no moderna:
4. Volcanismo a) Determinacion de la antigliedad y valor
5. Relieves artistico.
B) Biogeograficos: 3. Construcciones y sitios historicos.
1. Agrupaciones vegetales 4. Regiones de interés etnografico:
2. Agrupaciones animales a) Poblaciones tipicas.
C) Mixtos: b) Aspectos costumbristas.
1. Paisajes c) Aspectos folkloricos.

d) Fiestas tradicionales.
IV. Aspectos que deben considerarse en los
estudios previos a la localizacion de recursos | B) Contemporaneos no comerciales:
turisticos naturales.

. Caracteristicas generales:
A) Geomorfologicos: 1. Se crean con un fin cultural o de servicio y no

1. Litorales: de atraccion, pero ésta surge con ellos.
1. Caracteristicas fisicas principales: Son faciles de reconocer, pues todos se crean
a) Profundidad del mar. en zonas accesibles.

b) Transparencia. Su aprovechamiento requiere de campanas

2
3

d) Temperatura del mar. 4. Al surgir cuentan ya con un alto porcentaje de
5

c) Coloracion. publicitarias.
e) Clima. servicios, solo hay que complementar.
2. Modelado del mar sobre el litoral: . La conservacion y restauracion se incluye
a) Playa arenosa. dentro la actividad primaria que realizan y no
b) Playa rocosa. le corresponden al turismo.

c) Acantilados.

Il.  Auxiliares principales en su identificacion:
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d) Zonas mixtas: roca, arena y
acantilados.
e) Rocas e islas cercanas.
3. Tipos de desembocadura de rios:
a) Barras.
b) Deltas.
c) Grado de azolvamiento.
2. Lagunas y depésitos de agua:
1. Caracteristicas fisicas generales:
a) Tamano
b) Profundidad
c) Temperatura
d) Coloracion
e) Limpieza o estancamiento
f) Grado de azolvamiento
2. Caracteristicas de sus riberas:
a) Arenosas
b) Rocosas
c) Pantanosas
3. Presencia de islas o rocas.

3. Corrientes de agua: se dividen en superficiales
y subterraneas.
a) Superficiales:
1. Caracteristicas
generales:
a) Profundidad
b) Fuerza de la corriente
c) Estiaje
d) Temperatura
e) Desniveles o cascadas
f) Canones
2. Caracteristicas de sus riberas:
a) Arenosas
b) Rocosas
c) Pantanosas
b) Subterraneas:
1. Manantiales
2. Formacion de grutas:
a) Estalactitas y estalagmitas.
b) Formaciones rocosas
particulares.
c) Puentes naturales.
3. Cenotes:
a) Profundidad
b) Coloracion
¢) Transparencia
d) Destruccion total o parcial

fisicas

de su techo.
4. Volcanismo:
1. Relieve:

a) Crateres

b) Paisajes creados por
actividad  volcanica
pasada.

2. Manifestaciones actuales:

a) Aguas termales o se trata de localizar a los ya existentes:
minerales. a) Centros balneoterapicos.

b) Fumarolas b) Clinicas de montafna.

c) Lagunas ¢) Clinicas de costa.

d) Géiseres d) Casas de salud.

C)
l.

Conocimientos de arquitectura, ingenieria y arte.
Musedgrafos. Antropdlogos. Vision turistica.

Aspectos que deben considerarse en los estudios
previos a la localizacion de estos recursos
turisticos:

1. Obras artisticas, destacando las
arquitectonicas.

2. Obras que manifiestan avances técnicos o
cientificos.

3. Centros culturales:
a) Salas de conferencias y congresos.
b) Instituciones de ensenanza.
c) Bibliotecas.
d) Museos.
e) Invernaderos.
f) Zoolégicos.

Contemporaneos comerciales:

Caracteristicas generales:

1. Son temporales, requieren de modificaciones
y modernizaciones.

2. Se crean con un fin practico, pero en su
mayoria no van dirigidos al turismo sino a la
poblacion local.

3. Es necesario inventariarlos con el fin de
incluiros al planear el desarrollo turistico de la
zona.

4. Surgen en zonas donde ya existe un cuadro
de servicios generales, y los servicios
particulares se crean al momento de surgir los
recursos.

Auxiliares principales en su identificacion.
Organismos oficiales que cuenten con datos
estadisticos. Criterio para catalogarlos como
recursos turisticos.

Aspectos que deben considerarse en los estudios
previos a la localizacion de estos recursos
turisticos:

1. Parques de diversion.

2. Balnearios y albercas.

3. Espectaculos:

a) Plazas de toros, palenques, hipédromos.

b) Estadios deportivos.

c) Centros nocturnos.

d) Teatro, cine, television, radio.

e) Ballet, 6pera.

Campos deportivos.

Exposiciones nacionales e internacionales.

Comercios, mercados, produccion y venta de

artesanias.

Centros de salud y recuperacion. Localizar el

lugar adecuado que le corresponde a estudios

de recursos turisticos naturales, en este caso

N o0s
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5. Relieve:
1. Paisajes de montana:
a) Glaciares
b) Barrancas y canones
c) Formaciones rocosas

particulares
2. Planicies
3. Dunas

B) Biogeograficos:

1.

C) Mixtos:
1.

a)
b)

c)
d)

e)

Agrupaciones vegetales:

a) Selva tropical

b) Selva de cactus

c) Palmares

d) Bosque de coniferas

e) Bosque misto

f)  Campo de flores

g) Especies vegetales raras

h) Arboles gigantescos

i) Arboles petrificados

Agrupaciones animales:

a) Zonas con abundante fauna
silvestre.

b) Zonas de caza

c) Especies raras

d) Zonas de pesca en litorales o
bancos.

e) Zonas de pesca en lagunas, rios o
esteros.

f)  Agrupaciones de coral.

Paisajes en los que se combinan
elementos de los dos grupos anteriores:
Montanas-bosques.

Paisajes submarinos: vegetacion
submarina, coral, especies de fauna
marina, transparencia del mar,
profundidad adecuada.

Llanuras y estepas: vegetacion, fauna.
Paisajes costeros: dunas, palmares,
esteros, pantanos, manglares.

Oasis y desiertos: fauna y vegetacion
caracteristicas.

Fuente: Drew y Gomez (2017)

fin de establecer su importancia.

Posteriormente ordena el inventario turistico en dos fases. En la fase uno ordena y
clasifica los lugares, objetos, acontecimientos y otros que sean de interés turistico a
través de un proceso de recoleccion de informacion, ordenamiento y clasificacion de

datos. En la fase dos, realiza una evaluacion y jerarquizacion de los recursos turisticos a
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Como se puede apreciar existe una diversidad de fichas técnicas, asi como diferentes
criterios de categorizacion de los elementos considerados dentro de éstas, dependiendo
de la region en donde se apliquen se pueden utilizar, adaptar o adecuar para obtener los
datos necesarios que puedan ayudar a designar los recursos turisticos que pudieran ser

potenciales atractivos turisticos.

2.4 Ruta turistica

2.4.1 Generalidades

Sin duda alguna la industria de la hospitalidad es una importante fuente de ingresos a
través de turistas nacionales y extranjeros, por consiguiente, nuevos productos
vinculados con la naturaleza, la cultura y tradiciones locales han ido incrementando su
popularidad cada vez mas como una alternativa del turismo tradicional de sol y playa por
medio del aprovechamiento de los recursos naturales y los atractivos regionales, por lo
gue, segun Munguia y Garcia (2014), una ruta turistica que promueva la fluctuacion de
mas visitantes en una determinada zona proporciona una oportunidad de desarrollo social

y econdmico para lograr un crecimiento regional.

Una ruta turistica, de acuerdo con Blanco (2009), son los recorridos turisticos que
incluyen una combinacion de paisajes, gastronomia, historia y cultura de una zona. Vera
et al., (2018) por su parte, plantean que es un trayecto que engloba un tépico especifico,
tiene un inicio y un final, puede ser lineal o circular, incluye paradas durante el recorrido,
en cada parada se pueden hallar diversos servicios, observacion de la naturaleza y

cultura, entre otras actividades.

Las rutas turisticas en México proporcionan al visitante viajes a través del territorio
Nacional que muestran sus atractivos naturales, arquitectonicos, historicos y culturales.
Algunos de los beneficios de la creacién de una ruta turistica son los siguientes (Vera et
al., 2018):

1 Ayuda a la interaccién entre los residentes y turistas quienes obtienen nuevas

experiencias.
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1 Proporciona un turismo sostenible disminuyendo el impacto ambiental.
1 Impulsa el crecimiento economico local.

1 Representa una tactica importante para dar a conocer las tradiciones culturales de

la zona.

1 Permite que las comunidades locales obtengan ingresos econdmicos para el

mejoramiento del nivel de vida de la poblacion.
1 Mejora los niveles de competitividad de la region.
1 Suma las potencialidades de los lugares incluidos en la ruta.
1 Equilibrala oferta turistica a través de la captacion de capitales publicos y privados.

1 Distribuye la afluencia de turistas y los ingresos derivados de la actividad turistica.

Dachary y Arnaiz (2006), exponen que hay dos tipos de rutas turisticas, monotematicas
y multi-teméticas aun cuando en la mayoria de los casos cuentan con un tema central de
los elementos que las componen. Existen cinco temas que pueden dar origen a las rutas
y siete funciones con las que cumplen dependiendo de los tépicos que las integran y el
tipo de productos que abarcan. Dentro de los temas que dan origen a las rutas se pueden

considerar los siguientes:

a) Alimentos y gastronomia: son los alimentos especificos de la region, asi como, la

forma de prepararlos.

b) Cultura: desde una perspectiva antropoldgica en donde se reunen elementos

relativos al arte, religion, lenguaje, etc.

c) Actividades tipicas del mundo rural: en donde se contemplan practicas con

animales de la regién como ordefia, cabalgata, doma, entre otras.

d) Historicas: referente a las historias de los lugares, pueden ser tangibles e

intangibles.

e) De la naturaleza: se refiere a escenarios naturales en donde se puede apreciar o

no la influencia del hombre.
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En cuanto a las funciones que desempefian, Dachary y Arnaiz (2006) las puntualizan de

la siguiente manera:

T

Funcion integradora: el objetivo principal aqui es integrar a pequefios productores
gue por separado no tendrian oportunidad en el mercado turistico pero que en

grupo los sitta dentro del mismo.

Funcion asociativa: se refiere a agrupar a pequefios productores con una tarea y

fin comun que es la creacion, operacion y comercializacion de la ruta turistica.

Funcion comercial: la finalidad es realizar un grupo comercial para unificar precios

de acuerdo a la calidad y evitar la competencia desleal.

Funcién descriptiva: es aguella que describe los cambios que van presentando los
diferentes procesos de las actividades productivas, culturales y/o folkloricas a

través de la ruta.

Funcion valorativa: tiene que ver con el establecimiento de una ruta turistica para
ayudar a que una actividad aislada se valorice por medio del turismo al formarse

grupos que muestren las actividades y/o recursos de la region.

Funcién de demostracion: a través de la ruta turistica se promociona y se le da
auge a actividades que pudieran pasar desapercibidas para convertirlas en

practicas relevantes del area.

Funcion de agregado de valor en dos dimensiones: las rutas turisticas agregan
valor a los productos, oficios y lugares en dos dimensiones, la primera se refiere
al valor que éstas agregan per se al aplicarse la ruta y la segunda es referente al
valor que se agrega a las actividades que se adicionan como clusters en torno de

la misma como son transportes, posadas, bares, restaurantes, etc.

Es por ello que el fomento y creacion de rutas turisticas es una estrategia para

incrementar el turismo ya que, ademas de todos los beneficios presentados con

anterioridad, también son integradoras de recursos y servicios en localidades que en

ocasiones se encuentran en situacion vulnerable (Gonzéalez, 2016).
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2.4.2 Proceso de disefo de ruta turistica

Considerando las ventajas del establecimiento de una ruta turistica, resulta fundamental
crear los elementos necesarios para el disefio de la misma; de acuerdo a Calabuig y
Ministral (1995), quienes afirman que las rutas se componen por los recursos que unen
y las funciones que cumplen, un proceso para disefiar una ruta turistica se puede basar
primeramente en la observacion de los atractivos turisticos para determinar su potencial
a través de una jerarquizacion, después es importante relacionar los atractivos para el
establecimiento del objetivo de la ruta y, consecuentemente, una cadena de valores
complementarios. De modo similar, Barrera (2003) expresa que las rutas se definen en
relacion a un producto clave o a una canasta de productos que le otorguen identidad en
donde el recorrido brinde actividades que tengan relaciébn con los elementos que la
distinguen como pueden ser: comida, produccion agroindustrial, actividades rurales,
entretenimiento en la naturaleza y actividades propias de la cultura regional. Por su parte
Vera et al. (2018), resaltan la importancia de varios elementos para el establecimiento de
la ruta turistica como son las estructuras viales, la infraestructura para recepcion y
atencion turistica, identificacion de los principales productos gastronémicos, la
produccion artesanal, los paisajes naturales, los monumentos arqueoldgicos e historicos,
las manifestaciones folkloricas y los productos locales que son atractivos para el visitante,
ademas de una indagacion en la poblacion local acerca del conocimiento y valoracion de
los atractivos turisticos, un analisis de las caracteristicas competitivas de las actividades
gue llevan a cabo los distintos actores dentro de la industria del turismo, para finalmente
establecer las caracteristicas de desarrollo local derivadas de las actividades de la

industria de la hospitalidad.

Szmulewics (citado en Yafiez, 2013) determina tres pasos y cuatro fases para el disefio

de rutas turisticas. Los pasos se consideran de la siguiente manera:

1. Establecer los objetivos de la ruta en base a la tematica y la definicion de la
estructura.
2. La realizacién de un estudio geografico, historico y cultural del area para

posteriormente desarrollar un diagrama para definir el recorrido de la ruta.
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3. Basandose en el inventario de atractivos turisticos previamente realizado, disefar
la ruta tomando en cuenta la cantidad de estaciones, tiempos de traslado entre

unay otra, y la duracion de estadia en cada estacion.

Con respecto a las fases que el autor menciona se enlistan a continuacion:

1. Fase 1:

a) Realizacién de un inventario de atractivos turisticos de la regién y de las

estaciones.

b) Establecer los puntos de salida, estaciones con sus actividades y atractivos,

paradas, estancias y llegada.
c) Desarrollar alternativas en relacion a las estaciones intermedias de la ruta.

d) Crear recorridos internos dentro de las estaciones que puedan resultar

interesantes para el visitante.

2. Fase 2: Abarca aspectos de transporte, hospedaje, alimentacién, entretenimiento

y guias turisticas.

3. Fase 3: Incluye analisis de costos fijos, costos variables, gastos generales,

imprevistos y presupuesto total de la ruta.

4. Fase 4: Determinacion del precio de venta, presupuesto total para la ruta y sus

estaciones.

En el mismo sentido, Munguia y Garcia (2014) consideran dos etapas para la formulacion

de la ruta turistica: La elaboracion del diagndstico y la propuesta estratégica.

La elaboracién del diagndstico consta de cinco fases que son: 1. Analizar el entorno
general, 2. Analizar la oferta turistica (recursos, atractivos, infraestructura, etc.),
3.Analizar la oferta turistica (planta turistica), 4. Analizar la demanda turistica y 5. Analizar
comercializacién y promocién. El objetivo es realizar una medicion que muestre diferentes
indicadores en donde se expongan los atractivos turisticos de la zona para después
plantear los objetivos del proyecto a través de un andlisis del entorno y un analisis interno.
(Ver tabla 2.7).
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Tabla 2.7 Diagnéstico general del sitio turistico

1.- Analizar el 2.~ Analizar la oferta 3.- Analizar la demanda 4 .- Analizar la
anormo en ganeral. turistica turistica. comercializacidn
¥ Promocion.
; Dande 58 .
- LOUE as o que seva | = AQué actividades sa deben
N Fases a lograr? Pume Cansegun | desarrollar?
infarmacion?
Crbtaner informacian
[Eiﬁg‘g ﬁ?vt;& el 1. Analizar la informacicn
mundial mivel colenida en las elapas previas:
. ! . Vocacion Turistica v
nacional, reglonal y Planilicacidn pravia,
Enm‘ﬂl Analisis del 2. Realizar visitas de campo.
Entorno se pretende 3. Revisar planes, censos,
pre! revistas especializadas, paginas
abtaner la siguiants webh de inlerks
I.n;narg;iﬂr el 4. Revisar folletos con mapas de
entorno del turismo FECURS0S LUrislicas,
an el ambita 5. Realizar entravistas abiertas
ianal «Plan Macional con funcionarios municipakas.

red . &. Realizar entravistas abiertas
= Conocer los da Turisma. con pobladaras
productos turisticos * Plan Regional 7 REHHIHF en1rv.eui~=|l35 abiertas
que se ancusniran da Turisma. cl.:rn -.;'isltantes .

1 Analizar el entorng | ©° ‘D'fmldad.as en el  Plan de 8. Detarminar v consclidar los
ambito regional. Desarrollo

en general  Caracterizar al Concertado del | 25PeClos
- : ; sobresalientes del analisis del

turista nacional y Gobisrna R
extranjero que lega Regional, ; L : .
a la region desde el | « OMT. identificanda informacian

punto de vista
damografico,
condicitn socio
BConameca,
motivacian de su
wiaga,

medios de transporie
ufilizado, forma como
se informid del
destino, entra oiros.

» Recoger detfalles
relevanies del ambito
lecal: historia,
costumbres,

estadistica que o

demuesire.

9. Consequir o dibugar un mapa
gsquamatico

dande sa idenh'ﬁquan las Zonas
con potencial

turislico,

10. Sistematizar la informacian
recogida y desarrallar la
interpretacion cormespondients,
plasmando @std en un
documento.
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tradiciones, recursos
y atractivos turisticos
mas importantes,

« Caracterizar socio
gcondmicamente el
ambito local:
poblacian, Desarrollo
Humano, distribucion
etaria, género,
actividades
econdmicas y
empresariales de la
poblacian, salud,
educacion, acceso a
servicios basicos,
entre otros.

Analizar la ofara
turistica
[Recursos,
Afractivos
Infraastructura a
Instalaciones
Turisticas).

Determinar el nivel
de desarrcllo de

la Oferta Turistica
del Ambio regional

«Plan Macianal
de Turisma

* Plan Regional
de Turismao

+* Plan da
Desarrollo
Concariado del
GoDiermna
Regional

= En &l ambito

Regional.

1. Realizar visitas de campo a
los diferentes

recursas y afractivos turisticos
werificando su

estado de consarvacion,
significadas, historia,

accesn, senalatica, informacian
y anentacian,

precios, accesos, horarios, v
similares.

2. Verificar la infrasstructura v =l
estado de las

instalaciones turisticas.

3. Determinar si existen alros
recursos turisticos

¥ MBCUrsos inmaleriales, como
fiestas

Importantes, evenios relevantes,
icomos

festivos, enire olras.

4. Revisar folletos con mapas de
MeCUrsos

turisficos v atractivos turisticos,
5. Realizar entrevisias abiertas
a operadores

turisticos.,

6. Realizar enfravisias abiartas
con pobladores.

7. Realizar enfravisias abiartas
con visitantes.

8. Consolidar la oferia furistica
de la localidad

basada en fotografias,
descrnpcionas y

estadisticas qua muestren la
real situacian,

9. Sistematizar la imformacion
recogida y

desarrallar la interpreiacion
cofrespondiante,
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plasmando esta en un
documento.

Analizar la Oferta
Turislica
(Planta Turistica)

Establecer el nivel de

desarrollo de la
lacalidad.

Son los servicios &
instalaciones que
brindan soporte al
desarrollo de la
actividad turistica.
Ejemplo:
Prestadores de
Servicios Turisticos
(Hospedajes,
Restaurantes,
Agencias

de Viajes,
Operadores
Turisticos),

entre olros,

Plan de
Desarrollo
Concertado
del Gobierno
Local.

Flan de
Desarrollo
Concertado
del Gobierno
Regional
*En el ambito
local.

1. Realizar visitas de campo a
las instalaciones

fisicas que prestan servicios
turisticos a los

visitantes en la localidad.

2. Verificar la situacian de los
servicios turisticos

en la localidad y centro de
soporte:

hospedajes, restaurantes,
bancos, comercios,

agencias de viaje, guias
turisticos, medios de
transporte, establecimientos de
salud, etc.

3. Visitar los posibles centros de
soporte.

4. Realizar entrevistas abiertas
con funcionarios municipales.
5. Consolidar |la informacion de

la situacion de |a planta turistica.

6. Sistematizar la informackon
recogida y desarrollar la
interpretaciaon comespondiente,
plasmando esta en un
documento.

Analizar la
demanda turistica

Daterminar 2l nival
de Demanda
Turistica de la
localidad y
caracterizar a los
visitantes de la
localidad.

Flan Macional de
Turismo.

= Plan Regional
de Turisnmio.

= Plan de
Desarrollo
Concertado del
Gobierno Local.
Flan de
Desarrollo
Concertado del
Gobierno
Regional

= En el ambito
local.

1. Realizar visitas de campo.
2. Rewvisar estudios de
caracterizacion de los
visitantes de la localidad

3. Recopilar y revisar
informacion de la cantidad de
amibos al pais, region, y
localidad, en forma anual,
mensual, ete.

4. Revisar el contenido de los
folletos de

informacion turistica

5. Entravistas abiertas con
funcionarios municipales.

6. Entrevistas abiertas con
wvisitantes,

7. Realizacion de encuastas.
8. Consolidar informacion de la
demanda

turistica tomando an
consideracion

caracterizacidn del visitante y
estadisticas de

arribos a la localidad.

8. Sistematizar la informacidn
recogida y

desarrollar la interpretacion
comrespondientes,

49



Capitulo 2. Marco tedrico

plasmando esta en un
documento.

Area de

Identificar los [E}ggﬁg:;lilgo 1. Realizar visitas de campo.

mecanismos Turismo al 2. Revisar folletos de informacidn

mediante los cuales . turistica

. equivalente del . . -
se realiza la 3. Visitar agencias de viaje
. N gobierno local. .
Analizar comercializacion de la -Area de Imagen 4. Visitar paginas web
5 |comercializacidn v | localidad por su Institucional del b. Revisar periddicos y revistas
Promocian actividad turistica de . 6. Consolidar informacion de los

gobierno local

acuerdo a los + Hospedajes. I'I"I-ECEFIIIEFI':IDE- de promocion 3,-'

recursos, afractivos , comercializacion de la localidad

: o +Agencias de : .

turishicos v servicios . por sus atractivos turisticos v
Turismo. o

que ofrece, \En &l ambito servicios que presta.
local

Fuente: Munguia & Garcia (2014)

Una vez completada esta tabla se puede obtener informacion de las actividades a

desarrollar para determinar la factibilidad de una ruta turistica.

La segunda etapa es la propuesta estratégica y consta igualmente de cinco fases que
son: 1. Definir la misién, 2. Definir la vision, 3. Definir el objetivo estratégico general, 4.
Definir los objetivos estratégicos especificos, 5. Definir las estrategias para cada objetivo
estratégico especifico; y su proposito es el establecimiento de objetivos y lineas de accién

necesarios para lograr el desarrollo en la localidad. Véase tabla 2.8.
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1.- Definir 2.- Definir la vision | 3.- Definir el 4 - Definir los 5.- Definir las estrategias
la mision objetivo objetivos para cada objetivo
estratégico estratégicos estratégico especificos
general (Matriz cruzada FODA)
N Fases &Qué es lo gue se | jDonde se puede i Qué actividades se

va a lograr?

conseguir
informacién?

deben desarrollar?

Definir la Misidn.

Establecer en
relacion a la
actividad
turistica del
ambito local,
respondiendo a
estas

- Diagndstico.

- Taller de trabajo.

Responder a las
siguientes interrcogantes:
1. ¢ Quiénes somos?

Se debe identificar el
tipo de institucion o
ambito de intervencicn.
Por ejemplo:

interrogantes: El distrito de

= ¢ Quignes Pacasmayo, es una
SOMos? ciudad

= o ué balneario

buscamos? 2. O buscamos?

« i Por qus o Se cabe estatlecer los
=TT gte Sy abjelivag mds elevadas

= ;Parm guidn
Irabapamos?

= sCusles son
mgiEsiros vakres 7

para al dmbits boal o o
propasilo del Ambido
lacal.

Por gjemplo;

Ser recandcidos Com
chidad bainearno para
& descanso § disfnube de
Ios deparies

nautioons, especiakmenie
&l gurf.

A i Por gua o
hacermas?

Establacar la razdn oe
ser ded ambilo local o

la neturaleza de gus
actradades asi comen la
funcidn de cardcier
naciznal alla gue
aarilribye.

o gjemplo:;

El distrilin cer Pacasmaya
BDusca una identidad
social a partir de la
reyvaEbaracin ge S
hisboria ¥ pabnmonaog
naiural y culburasl.

4. ; Farg guisn
trabajamos?

Eatabkecsar cuglag son
Ios =achkores sociakas
alerndides, |a poblacan
benaliciana directa &
increslia as comaa los
usLErios :p'n'{}ﬂllEI'lll':"E.
Por gjemplo;

Seclor del TurEme y &
parmipacian

integrada de los agenies
turistlicos localag.

5. pDuEles som nuesirces
waloraa™

Establacar los valores,
principice,

meabwacionas de indale
social, politica,
oomeancial, I'Eliﬁll:lﬁﬂ.
culhural. &ic
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Definir la Vision

Establecer la
direccion hacia la
cual

se encaminara el
ambito. Para su

Diagnostico.

= Taller de trabajo.

1. Plantear un haorizonte
de tiempo.

2. Establecer la
direccion hacia la cual
se encaminara el distrito.

Definir el Objetiva

Definir el rumbo y

= Diagndstico.

A partir de la Matriz

Estratégico las = Mision. FODA se debe
General intenciones del = Vision. responder a
Plan de las siguientes
Desarrollo interrogantes:
Turistico. 1. £ Queé queremos ser
La elaboracion del como destino turistico ?
objetivo 2. i A donde queremos
general implica llegar con el Plan en
tener pleno términos competitivos?
conocimiento del 3. £ Que mercados
diagndstico podemos atender
internc - externag, realmente,
que luego sera en funcién al estado
trasladado al actual y sus
analisis FODA, potencialidades?
realizado en el 4. ; Qué beneficio
contexto de la queremos obtener, para
dinamica turistica el ambito local?
enla
localidad y la
region que la
contiene.
Definir los Establecer ;Qué * Diagnostico. 1. De la matriz FODA y
Dbjelivos se requiere = Mision. tomando en cuenta los
Estratégicos conseguir para * Vision, “campos de interés” se
Especificos alcanzar el «Objetivo efectla un ordenamiento
ohjetivo general? | Estratégico de las fortalezas,
Relacionar los General debilidades,
resultados oportunidades y
obtenidos amenazas por cada

en el diagnostico
de acuerdo a las

campo de interés.
2. A través de una nueva

necesidades del
analisis
estratégico.

Si es pertinente se
recomienda
priorizar los
objetivos.

matriz se relacionan

las diferentes fortalezas,
debilidades,
oportunidades v
amenazas por cada
campo

de interés.

3. Se redacta el Objetivo
estratégico especifico
buscando aquello que
hace falta para
conseguir el objetivo
general y que permita
superar las debilidades y
amenaza y aprovechar
las fortalezas y
oportunidades.
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Definir las
Estrategias para
cada Objetivo
Estratégico
especifico

Establecer el
mecanismo o las
formas de llegar a
obtener lo

Que gueremos en
el ambito local

en relacion a la
actividad

turistica Orientar
las acciones, tanto
en el

ambito publico
como privado, que
nos permitira el
logro de los
objetivos
especificos
eslablecidos v la
consecucion,
finalmente, de un
modelo

turistico sostenible
en nuestra
localidad.

+ Matriz cruzada
FODA que
relaciona las
diferentes
fortalezas,
debilidades,
oportunidades y
amenazas por
cada campo de
interés,

+ Objetivo
Estratégico
General.

* Objetivos
Estrategicos
Especificos.

1. Se debe tomar como
punto de partida la
matriz que relaciona las
diferentes fortalezas,
debilidades,
oportunidades vy
amenazas por

cada campo de interés y
que permitia la
identificacion de los
objetivos estratégicos
especificos.

2. A partir de los
objetivos estratégicos
especificos se plantean
una o varias
estrategias que
permitiran el
cumplimiento de

cada objetivo.

Fuente: Munguia y Garcia (2014)

La tabla anterior permite tener una vision amplia y especifica de la ruta turistica, cuales
son los aspectos que la van a constituir, objetivos generales y estratégicos de la misma,

a la vez que, sus fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas.

Dentro del mismo orden de ideas, Gonzalez (2013) argumenta que una vez que se
identifican los recursos, productos y servicios, ademas del interés de la demanda
turistica, es importante considerar algunos aspectos para el disefio de la ruta como son
las actividades que pueden practicarse dentro de ésta, la planeacion de un mapa y la

organizacién de itinerarios.

En primera instancia se muestra la tabla 2.9 referente a las actividades de una ruta

turistica.
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Tabla 2.9 Actividades turisticas

Actividad

Caminata

Ciclismo de montana

Pesca Recreativa

Descripcion

Es una de las de mayor
aceptacion y demanda; de
preferencia deben sar
previamente trazadas vy
dosificadas de acuerdo al
perfil del turista que las va a
practicar

Recomido a campo fraviesa
utilizando una bicicleta apta
para todo tipo de terrenc. Se
practica sobre caminos de
terraceria, brechas v veredas
angostas  con  diversos
grados de dificultad, técnica
y esfuerzo fisico

Extraer un pez de un cuerpo
de agua (mar, rio, lago,
laguna, entre olras), sin un
fin comercial o de
competencia deportiva;
prohibida en femporada de
veda y en zonas de reserva
donde la reglamentacion no
lo permita
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Temporada en la que se
puede realizar

Todo el afio, aunque en
epoca de lluvias el terreno
pueds estar muy
resbaloso

Todo el afo, aungue en
epoca de lluvias el terreno
puede estar muy
resbaloso

Todo el afo, pussto gue
son  criaderos v hay
frucha todo el afio
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Talleres de Educacian
Ambiental

Observacion de Flora

Senderismo
Interpretativo

Etnoturismao

Actividades didaclicas, en
contacto  directo con  la
naturaleza, involucrando  en
Io posible a la poblacion
Iocal, su propdsito  es
sensibilizar y concientizar a
los participantes de la
importancia de las relaciones
antra los diferantes
elementos de |la naturaleza
Observacion e interpretacion
del universo vegetal en
cualguisra de 5U5
manifestaciones. Es
tradicional que se incluyan
hongos v liguenes

Transitar por un camino
predefinido y equipado con
cédulas de informacion,
sefialamientos yo guiados
por  intérpretes  de  la
naturaleza, Cuyo fin
especifico es el conocimiento
de un  medio natural,
generalmente  de  corta
duracian

Relacionarse con los puseblos
indigenas y su habitat con el
fin de aprender de su cultura
y tradiciones
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Todo el afo

Todo el afo

Todo el afo

Todo e afio, pero
principalmente en fiestas
patronales, dia de
muertos, tianguis
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Agroturismo

Talleras
gasironomicos

Vivencias Misticas

Ls sociedad campesna,
muestra y comparte sy
idosincrasia, técnicas
agricolas, entomo naturad en
conservacidn,  expresionas
cullwrales ¥y s0Cko-
productivas. Se busca que
esla  aclividad represente
una allemativa para lograr
que &l campesing  sa
beneficie con & expansion
de su actvidad econdmica,
mediante |a combinacidn de
la agricultura y el turismo

Agrender,  preparar  y
degustar  la  gastronomia
lipica que ofrecen los
anftriones de los lugares
visitados. Es de interés para
el funsta conocer las
técnicas  de  preparacdan,
recetas, patrones o
comparfamiento  vinculados
con la alimentacion, su
refacion smbdlica con &
refigidn, con la economia y
con la organizacion social y
politica de la tradicion
culnana de cada comunidad,
region o pais; conocimientos
que S8 han transmitido
generacionalmente de forma
verbal 0 escrita

Vir B expenancia oe
conocer y participar de B
mueza de las creanclas,
leyendas y ritualas divinos de
un puwably, heredados por
suUs amepasados

Aprender el dialecto del ugar
visitago, &si ocomo sus
costumbras y organizacion
socigl

Hay zonas de temporal y
de riego por lo que se
puade practicar en la

mayor parte del aho

Todo al ano.
prncipsimente an dias
festivos

21 de marzo, prmer
dominga de cada mes
Todo el afc
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Fuente: Génzalez (2013)

Talleres artesanales

Fotografia rural

Micoturismo

La experiencia consiste en
aprender y participar en la
elaboracion de diferentes
artesanias, en los escenarios
y con los procedimientos
autoctonos

Capturar imagenes de las
manifestaciones culturales y
paisajes  naturales  del
ambiente rural

Busqueda y recoleccion de
hongos silvestres y cultivo de
setas con la finalidad de su
consumo como  producto
gastronomico
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Todo el afio

Todo &l afio

En temporada de lluvias,
junio,  julio, agosto,
septiembre

La tabla anterior presenta una valiosa fuente de sugerencias de actividades que se

pueden realizar dentro de una ruta turistica a través de la cual se observan desde la

simbologia, hasta las actividades mismas, su descripcién y las temporadas en que se

pueden llevar a cabo.

Después de organizar las actividades, éstas se ilustran en un mapa del territorio, a fin de

contar con una referencia (Figura 2.6).

Fuente: Génzalez (2013)

N|w
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Figura 2.6 Ejemplo de mapa de ruta turistica.

Centro Ceremonial Otomi
Bokzanga
Fincala Venturosa
Los tepozanes
Cooperativade Tapetes
Santiuario del Sefior Santiago
Ocoxal/ Elaboracion de tortilias
Venados de Vara
Buxas/ Centro Holistico

Valle de la Esperanza
Monte Cervantes

12 Elaboracidon de Pulgue
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El mapa presentado con anterioridad ejemplifica un excelente modelo para ser utilizado

en la planeacién de una ruta turistica en el cual se indican diferentes sitios de interés y la

manera en la cual resultaria mas viable seguir el trayecto de la ruta.

Igualmente, la organizacion de itinerarios es una parte esencial para la estructuracion de

una ruta turistica como se muestra enseguida (Tabla 2.10).

DIA 1

Tabla 2.10 Ejemplo de ltinerario

reqisbro en el Feole]
Casa Grands v tempo
libire:

aves

8:00 am Reunidn para inicio del | Pasar lista, revisar | No se permiten bebidas
viaje en la ciudad de | que todo esté en | alcohdlicas,
Toluca orden estupefacientes
8:-2-00 Traskado a S Durante < traslado | El guia es un poblador Ge
platica secbre la | la ocomunidsd, aSlkgunas
culbura odormi indicaciormzs BT &=
le=nguea otormi
uD-2:-30 Arrik i SR, = Flatica acerca de | Las fologralias odenboo oe
prasantacikdan  ded guia La historia <= a3 | 18 iglesia deben sar s
w wisilan @ ;& iglosia mlesis Flinsin
principal = Towmia de
foftografias
B30 10D Traslado & Walle de la = Dih=sarvacicon dal
E=paranza (LT
= Chawila acercas oe
las primecipalaes
actividades e o
ccmiunidad
ADzior: 1 F:0 Arribea @l Walle e la |« Caminaka El abmuarezo kx preparsen
Esparanza, recomido | « CMagervackan del | loe pobladorses locales
¥ almuerso paisaje =ty Ticzess hongos
- Semnderisemo recolectados Y tortillas
- BAlooturesEnmo hachas a mano, o =
= DEeguskacidn de | UEilizan desechables o
gaEstronomia unical
= Torma de
fotografias
A3 :00-1 320 Traskado a Centro
Hialislico
1530 170 Arrike al cenbro, |« Recorrido y Charla | La comeda a5 preparasds
recorrido, cormida W scbhre al CH por  bEs  arlesanas, e
talleres=s - Comida acuerds a o gua =&
a Taller de COooxaly | acosturmbra S L
Buxasimacranss comusnidad
= Compra da
arlesanias
AT E-1T-45 Traslado a Temoaya Charla aocsrca de
Termoays
1745 1845 Armibeo & Temaaya w | Registro, entrega de | Puacodsn EE=T=0= == ¥

descansSar un poco anles
da la cana

1845

Trashado al
Fesiauranie la
Cabanita

La cana mo esta mmcluids
en el cosio dedl wiaje, pars
que a su gushs phda a .
carta

A9zl 2030

Amibo al restaurante v
A

Cana. degustacidan
e CormedaE Dipdoa
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9:30 Reaunian & =
recepcitn del hotel v
presentacion del guia
= Caminata
9:30-9:45 Traslado al centro Debido a la cercania v
para desayunar por el establecimiento
del tianguis, &l traslado
sera caminando
9:45-11:00 Dasayuno = Dagustacidn de | El dasayuno no esta
gasironomia local | incluido en el costo del
{Desayuna) viaje. Se pusds
= Compra de | degustar platillos
praductos/artesanias | tipicos como  quelites,
nopales, hongos, tacos,
antajitas maxicanos
etc. Puede consumirss
tanfto en el tianguis
O an
establecimientos
11:00-11:30 Visita al Santuario | =« Charla sabre la
deal Safior Santiago historia & importancia
del santuaro
= Recormido
= Toma de folografias
11:30-11:45 Regreso al hotel v | « Caminata Ceben empacar vy lewvar
check out SUS Ppertenencias
porgque  ya  no se
regresara al hotel
11:45- 12:00 Traslado a Iz | = Platica saobre  al
Cooperativa Tapete de Temoaya
12:00-13:00 Recorndo en la | »« Recorrido por las | El precio de los tapetes
Cooperativa instalaciones oscila entre los $300.00
= Platica sobre Iz |y 515000 pasos
Cooperativa
- Observacion de la
elaboracion de
tapetes
e Compra de tapetes
13:00-13:30 Traslado a Finca la
Wenturosa
13:30- 16:30 Visita en la Finca La = Platica sobre la | La comida no aesta
Venturosa finca incluida en el costo del
« Recorrido por las | viaje, los precios
instalaciones oscilan entre los $50.00
- Platica sobre | ¥ F120.00 pesos
elaboracion de | dependiendo del platillo
seatas
= Comida
- Toma de fotografias
16:30-16:45 Despedida del guia
16:45- 17:30 Regresoc a la ciudad
de Toluca
17:30 Arribo a la ciudad de
Toluca W fin del
recorrido

Fuente: Gonzalez (2013)
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Las imagenes previas describen recomendables ideas para determinar los itinerarios que

se pueden organizar dentro de una ruta turistica en donde se presentan horarios,

descripcion de actividades y especificaciones de las mismas.

Del mismo modo, el autor menciona algunas estrategias para la ejecucion de rutas turisticas y
se enlistan a continuacion:

T

La realizacion de una ruta turistica que sea planificada y controlada por la
comunidad y que disminuya el impacto medio ambiental por medio del

mejoramiento de la comunidad.

La creacion de una agencia de turismo rural con los habitantes de la localidad

interesados en ella.

Efectuar cursos de capacitacion en turismo, artesanias, gastronomia y educacion

ambiental.

Sensibilizar, concientizar y educar a los turistas y a las personas implicadas en
estos programas, para que esto sirva como una guia y mejoramiento del turismo

y la region.

Establecimiento de reglas y normas tanto internas como externas para instituir
comportamientos basicos para viajeros y locales que sea conocido y respetado

con la finalidad de ayudar a la comunidad.

Poner sefialamientos en la carretera y en donde se lleven a cabo las actividades

turisticas para hacer mas facil y visible a los visitantes la ubicacion.

En caso de que habitantes de la misma region se desempefien como hospedantes,
se deberan hacer modificaciones a las casas de los mismos para brindar mayor

comodidad y beneficios.

Reforzar la coordinacion comunitaria.

Tramitar financiamientos gubernamentales.

Hacer uso de las redes sociales como Facebook y twitter para hacer publicidad y

establecer contacto con los visitantes.
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1 Realizar un video con el objetivo de que toda la comunidad se sienta identificada

entre si, como una regién en comun y no como localidades aisladas.
1 Disefiar un triptico que publicite la region.

1 Disefiar una pagina de internet a través de la cual se haga publicidad a la ruta, los
lugares y los atractivos, para que a su vez actie como una via de mercadeo para

mostrar los productos de la region, entre muchos otros.

En resumen, una ruta turistica es de gran utilidad debido a la relevancia y ventajas que
puede aportar a una regién; no sélo sirve de promocion para un lugar, también contribuye
a la union de los residentes locales y tanto los viajeros como los pobladores resultan

beneficiados (Gonzalez, 2013).

2.5 Competitividad

2.5.1 Generalidades

Pudiera parecer que el término de competitividad se refiere tan solo a ser competente en
el mercado o, en otro sentido, entrar en una competencia en un ambito determinado, sin
embargo Quijano, Lopez, y Paredes (2015), sustentan que éste no solo involucra tener
mas recursos que el resto de las organizaciones del mismo ramo, sino utilizarlos en una
forma eficiente; esto es, explotar al limite los recursos productivos para obtener una

ventaja competitiva.

En cuanto a la definicion de competitividad, Porter (1990), argumenta que se refiere a
producir bienes y servicios con una mejor calidad y a mas bajo costo que la competencia
local e internacional representando beneficios para los residentes de un pais y
conservando y acrecentando los ingresos reales. Segun Garcia (2002),il a compet i ti v
se identifica como la capacidad de un pais, un sector o una empresa, de participar en los
mer cados eExtama queoMilker (1995), postula que fes la habilidad sostenible
de obtener ganancias y mant e n ebchevera, Rpdagudzi ci pac
y Sepulveda (2003), definen el término desde un enfoque geografico definido por

aspectos concernientes a su ambito social, ambiental y global; incluyendo a la vez la
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competitividad de las organizaciones, clusters y cadenas productivas que abarca. Por
otra parte, SUBDERE (1998), agrega que es la habilidad con la que cuentan las naciones,

regiones y firmas para prosperar de manera continua en un entorno competitivo global.

De este modo, se debe considerar la importancia de la competitividad dentro de cualquier
escenario economico, industrial o comercial debido a las exigencias de un mundo global;
el concepto es frecuentemente relacionado con temas de productividad, innovacion,
inversion y desarrollo econdmico de empresas y naciones, ha crecido notablemente ya
gue no solo se refiere al desempefio de las organizaciones, sino a practicas econémicas

de paises, ciudades y regiones (Sobrino, 2002).

Dentro del contexto de la competitividad se ha dado gran relevancia al término de ventaja
competitiva, al hacer un analisis de por qué algunas compafiias en ciertos paises son
capaces de trabajar constantemente dentro de una innovacion continua y una basqueda
de ventajas competitivas, Porter (1991), explica que se puede observar que esto se debe
a cuatro atributos importantes que crean un sistema que le proporciona una ventaja como

nacién que son:

M Condiciones de los factores: Posicidon nacional con relaciéon a los elementos
productivos como mano de obra calificada o infraestructura requerida para

competir en una industria determinada.

1 Condiciones de demanda: Tipo de demanda local para productos o servicios de la

industria.

1 Sectores afines y auxiliares: Existencia o inexistencia de proveedores locales

competitivos a nivel global.

1 Estrategia, estructura y rivalidad de las empresas: Naturaleza de las regulaciones
establecidas en el ambito nacional sobre la formacién, estructura o jerarquizacion

y direccion de las organizaciones, asi como la situacion de la competencia local.

Estos cuatro atributos se muestran en la figura 2.7.
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Figura 2.7 Diamante de competitividad de Michael Porter.

_ Estrategia, estructura y
rivalidad de las empresas

%

CDI’IdiCiﬂnES de ﬁ Cﬂ“giﬂiﬂﬂﬁ: de Ia J
los factores . emanda

A

Sectores afines y -

auxiliares

Fuente: Porter (1991)

Otras dos variables mencionadas en la figura anterior que pueden influir en el sistema
nacional y, necesarias para completar la teoria, son el azar -debido a que los sucesos
inesperados no pueden ser controlados por las organizaciones como por ejemplo
catastrofes naturales, pandemias, guerras, acontecimientos politicos, cambios en las
demandas de los mercados extranjeros, nuevos inventos y perfeccionamiento de
tecnologias basicas- y, por otro lado, el gobierno, ya que influye en los cuatro aspectos

mencionados y su participacion puede ser positiva 0 negativa.

Asi pues, Porter (1991) expone que si el objetivo es lograr prosperidad econdémica para
conseguir un importante progreso en los paises, las corporaciones deben cambiar la
manera de competir al momento de producir y comercializar sus bienes o0 servicios.
Segun el autor, existen tres tipos de estrategias genéricas: Liderazgo por costos,

diferenciacion y enfoque; puntualizando que la competitividadino s e her ed

Por todo lo anterior se puede decir que uno de los principales retos de una empresa que
se considere eficiente es identificar, desarrollar y sostener a través del tiempo su ventaja

competitiva

63



Capitulo 2. Marco tedrico

2.5.2 Competitividad regional

Martinez (2000), afirma que una manera de impulsar el bienestar de los residentes en
una zona o localidad es a través de la competitividad, ya que ésta brinda mayores
oportunidades en el mercado promoviendo el incremento en el empleo, los ingresos y de
la inversion y el comercio, en tanto que Porter (1990), manifiesta que el grado de
competitividad de un lugar se relaciona con el grado de bienestar y prosperidad que
reciben sus habitantes. Las dos afirmaciones resaltan que al perpetrar actividades con la
finalidad de aumentar la competitividad en regiones o localidades consecuentemente se
atraeran multiples beneficios para los residentes de la zona, reflejaAndose mayormente en

Sus ingresos.

La competitividad de una region se puede definir como la habilidad de ésta para lograr
un nivel de desarrollo sustentable a lo largo del tiempo (SUBDERE, 2002). De la misma
manera, Cordero, Chavarria, Echeverria, y Sepulveda (2003), punt ual i zala
capacidad dinamica de una cadena productiva para mantener, ampliar y mejorar de
manera continua y sostenida, su participacién en el mercado, tanto doméstico como
extranjero, por medio de la produccion, la distribucion y la venta de bienes y servicios en
el momento, lugar y forma solicitados, y sin olvidar que el fin dltimo de su actividad es
buscar el beneficio de la sociedada Se considera que una region es competitiva cuando
es capaz de enfrentar la competencia del mercado y a la vez logra garantizar la

factibilidad medioambiental, econdmica, social y cultural del entorno.

Porter (1990), hace un analisis explicando que cuando el ambiente empresarial en una
region es optimo las empresas empiezan a agruparse originando los llamados clusters;
en otras palabras, compafiias de proveedores, prestadores de servicios e instituciones
relacionadas con un ambito especifico, vinculadas entre si por particularidades comunes
y que a la vez sirven de complemento, para de esta manera elevar su nivel de

competitividad regional y a su vez el bienestar de sus habitantes.

Para determinar el nivel de competitividad de una region, Cordero et al. (2003), utilizan
una serie de factores e indicadores que consideran como los mas relevantes los cuales

se muestran a continuacion. (Figura 2.7).
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Figura 2.7 Indicadores de competitividad territorial

Fuente: Cordero et al. (2003)

La tabla preliminar engloba los siguientes aspectos para su medicion:

T

Recursos fisicos: Recursos naturales (relieve, suelo, subsuelo, vegetacion, fauna,
recursos hidricos, atmésfera, etc.), equipamiento, infraestructura, patrimonio

histérico y patrimonio arquitecténico.

Cultura e identidad: Valores compartidos por los agentes del territorio, intereses,

formas de pensar y apropiarse del entorno, etc.

Recursos humanos: Hombres y mujeres que viven en el territorio, migraciones,

caracteristicas demo-gréaficas de la poblacion, estructuracion social.

Conocimientos, técnicas y competencias: Cada espacio territorial tiene sus propias

caracteristicas tecnoldgicas y su propia capacidad de | y D.

Gobernacion y recursos financieros: Instituciones locales, reglas politicas, normas

de comportamiento colectivo y, en general, gobernacién del territorio.
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1 Actividades y empresas: Concentracion geogréfica y estructuracion de las
empresas Yy de los sectores productivos de la economia.

1 Mercados y relaciones externas: Integracidon de los mercados, redes de

intercambio, procesos de comercializacion, etc.

1 Imagen/percepcion: Imagen y concepto que se tiene del territorio, tanto interna

como externamente.

Después de ser medidos Cordero et al. (2003), argumentan que los aspectos
mencionados previamente deben ser evaluados de acuerdo a las condiciones

dominantes de la region, lo que permite analizar elementos como:

a) Fortalezas con respecto a otros territorios que se pueden clasificar como

competidores potenciales.
b) Oportunidades econdémicas, sociales, ambientales y politicas.

c¢) Limitantes, debilidades y problemas que enfrentan los agentes econémicos del

territorio.
d) Amenazas de diferentes agentes o territorios externos.

Los autores sustentan que la valorizacion se realiza utilizando los siguientes criterios y
valores en donde un indicador de competitividad muestra el resultado por cada uno de

los elementos que influyen en la creacion del capital territorial. (Figura 2.8).

Figura 2.8 Valorizacion

Nulo.ooooiiiieiiennens, 0
Muy malo............... 1
Malo.........ovvviininnns 2
Medio......oovenvinnnnnn, 3
Bueno.................... 4
Muy bueno............. 5

Fuente: Cordero et al. (2003)

66



Capitulo 2. Marco tedrico

Por dltimo, se utiliza un grafico de telarafia para comparar y complementar cada uno de
los ocho puntos clave citados anteriormente para elaborar una valoracion sobre la

situacion del territorio como se observa a continuacion. (Figura 2.9).

Figura 2.9 Ejemplo de gréfico de indicadores de competitividad territorial

ST Relaciones

y empresas.

Gobernacién.
+
Conocimientos
Recursos Cultura e técnicosy
humanos. indentidad. competencias.

Fuente: Cordero et al. (2003)

De esta manera, Cordero et al. (2003), sugieren que el aumento de la economia en una
region involucra reconocer las ventajas competitivas en donde, para incrementar la
competitividad es necesario, desarrollar tecnologia, conocimiento y capacidad
empresarial por lo cual se puede asumir que existe una relacion entre el nivel de
competitividad y el desarrollo de una region ya que, si hay un vinculo apropiado entre la
competitividad y el desarrollo regional, los niveles de bienestar y desarrollo de dichas

regiones se incrementarian.

Se puede concluir que existen diferentes concepciones acerca del turismo, sin embargo
todas ellas convergen en el concepto de que el turismo es un factor dinamizador para la

economia de una region, asi pues, actualmente el turismo rural es un concepto novedoso
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y en auge ya que ofrece una alternativa del turismo tradicional de sol y playa a la vez que
ayuda al crecimiento econdmico de areas rurales vulnerables; por otra parte la
elaboraciéon de un inventario de atractivos turisticos constituye una valiosa herramienta
para la identificacion de los potenciales turisticos de una regién; existe una gran
diversidad de estos, sin embargo, es recomendable analizar los mas convenientes y
apropiados para el area en la cual seran aplicados. Posteriormente debe elaborarse un
diagnéstico del sitio y un minucioso analisis para finalmente establecer una ruta turistica
gue se pretende funcione como un catalizador para elevar la competitividad de una zona,

en este caso, la regién del Mayo del estado de Sonora.

La informacion presentada constituye un valioso punto de partida para la identificacion
de una correcta metodologia que lleve a establecer la estrategia que mejor se adapte a

las necesidades del lugar.
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3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Con lafinalidad de lograr el objetivo que se plantea en esta investigacion, el cual se refiere
a una propuesta para disefiar una ruta que incremente el turismo rural para asi contribuir
en el mejoramiento del nivel de competitividad en comunidades indigenas de la region

del Mayo en el Estado de Sonora, se disefia la siguiente metodologia de trabajo.

3.1 Disefo del estudio

Por las caracteristicas del presente proyecto es necesario realizar una investigacion con
enfoque cuantitativo y cualitativo, ya que el pri mero Ausa
baseen | a medici -n num®rica y el ans§8l i stz
la recoleccion y analisis de los datos para afinar las preguntas de investigacién o revelar
nuevas interrogantesenelpr oces o de i HenandgzrFernaadez y Baplista,
(2014). El alcance de la investigacion sera descriptivo debido a que este tipo de estudios
no relacionan propiamente las dos variables que se incluyen en la investigacién y en
cambio explica las caracteristicas, propiedades o tendencias mas relevantes de un grupo

0 poblacién dentro de un fenémeno de estudio.

Para obtener la informacion requerida para el proyecto, las variables de estudio no seran
manipuladas deliberadamente para observar su comportamiento, sino que se observaran
y mediran en su ambiente natural para después ser analizadas. Este tipo de estrategia o
disefio de la investigacion se conoce como i n o e X p e r Hinatrente, &comb .la
recoleccion de datos, la descripcion de las variables y el analisis de su interrelacion
concurrirdn en un momento Unico, se considera que la investigacién es de tipo

transeccional o transversal (Hernandez et al., 2014).

El &rea de estudio del presente proyecto sera en la region del Mayo, teniendo como sujeto
de estudio a las cinco principales localidades que integran dicha regiéon que son: Alamos,

Etchojoa, Huatabampo, Navojoa y Quiriego.
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3.2 Proceso a seguir en la investigacion.

Para el desarrollo de la presente investigacién se proseguird con los pasos que se
detallan en la figura 3.1, se realizara a manera de proceso ciclico para cada una de las
localidades.

Figura 3.1 Diagrama del proceso a seguir en la investigacion

Identificacion del Planteamiento del

q problema

\ 4

— N N

\
N

Fuente: Elaboracion propia basada en Hernandez et al. (2014).

Las primeras cinco etapas se llevaron a cabo de manera normal en el proceso de

investigacion de las materias de seminario |, Il 'y Ill.

A continuacion se describen cada una de las etapas del proceso de investigacion:
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Identificacion del problema (ldea), surgiendo ésta debido a la necesidad de
resolver un problema que en este caso se refiere a los indices de pobreza de la

region del Mayo.

Planteamiento del problema a través del desarrollo de la idea utilizando los cinco
factores que son: objetivos, preguntas, justificacion, viabilidad y evaluacion de las

deficiencias en el conocimiento del problema.

Elaboracion de hipétesis y definicion de variables, por medio de una pregunta en

la cual se intenta probar el cuestionamiento planteado en el presente estudio.

Desarrollo de marco te6rico a través de revision de literatura y recopilacién de

informacion sustentando tedricamente el presente trabajo.

Definicion y desarrollo de la metodologia y visualizacion del alcance del estudio

realizando una investigacion detallada para definir como sera su proceso.
1 A través de la identificacién geogréfica del sujeto de estudio.

1 Eleccién de instrumentos de captacion de informaciéon en donde se

utilizaran las tablas propuestas por Font et al. (2013) y Reyes et al. (2012).
Recoleccion de datos.

1 Recoleccibn documental: Recabar y analizar la informacidén existente
mediante una investigacion documental utilizando paginas web oficiales,
redes sociales de las localidades del Mayo y busquedas en sitios
relacionados con ofertas turisticas como son google maps, paginas que se
dedican a la promocidn, publicidad y venta de tours o viajes turisticos entre
las que se pueden mencionar trip advisor, kayak, airb&b, booking, entre

otros.

1 Trabajo de Campo. Se realizara un estudio de campo mediante recorrido a
las poblaciones sujetas de estudio para corroborar y complementar la
informacion previamente obtenida. Esta etapa estaria sujeta a las
limitaciones ocasionadas por el confinamiento debido a la pandemia de
COVID 19.
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1 Registro de la Informacién. Una vez que los instrumentos de captacion de
informacion hayan sido elegidos se procedera con el llenado de las fichas
de recopilacion de datos agregando informacion concreta del lugar turistico.
Es necesario realizar estas fichas para plasmar detalles generales y

especificos de los recursos que se van a inventariar.

g) Andlisis de los datos. Mediante un andlisis y organizacion de la informacion
recolectada.

h) Elaboracion del reporte. Una vez que se hayan determinado los atractivos
turisticos mas importantes de la region se procede a determinar la ruta turistica a
sequir, para lo cual se empleara la ficha técnica que plantea Gonzalez (2013), en
donde considera tres aspectos importantes para el disefio de la ruta (Ver figura

2.6, tablas 2.9 y 2.10 de la seccion marco tedrico), como son:
1 Las actividades que pueden practicarse dentro de ésta.

1 La planeacion de un mapa del territorio que incluye dichas actividades, sitios
de interés y la manera en la cual resultaria mas viable seguir el trayecto de la

ruta.

1 Laorganizacion de itinerarios en donde se establecen horarios, descripcion de

actividades y especificaciones de las mismas.

3.3 ldentificacion geografica del sujeto de estudio

La region del Mayo se constituye por los municipios de Alamos, Navojoa, Huatabampo,
Etchojoa y Quiriego y se localizan al sur del estado de Sonora como se muestra en las
figuras 3.2y 3.3.
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Figura 3.2 Municipios de la Region del Mayo del estado de Sonora

Sonora
Division municipal

Baja
Calitornia

Estados Unidos de América

0 375 75 150 3

Kilémetros

Chihuahua

Golfo de California
(Mar de Cortés)

Www_cuentame.inegi.org.mx
Fuente: INEGI. Marco Geoestadistico Municipal 2010, versién 5.0

Nota: Las divisiones incorporadas en este mapa corresponden al Marco Geoestadisti

Sinaloa

del INEGI

Fuente: Inegi, (2018).
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Figura 3.3 Municipios que integran la Region del Mayo

7= NavojoaV”

4

-

Fuente: Inegi, (2018).

3.4 Eleccidn de instrumentos de captacién de informacion

Las tablas 3.1 y 3.2 muestran respectivamente el formato concentrador y ficha técnica de
atractivos turisticos que se utilizardn para cada una de las localidades y recursos

turisticos mencionados en el presente proyecto.

Tabla 3.1 Formato concentrador de atractivos turisticos

FORMATO CONCENTRADOR DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL MUNICIPIO DE:

NOMBRE DEL ATRACTIVO TIPO SUBTIPO

Fuente: Elaboracion propia basada en Font et al., (2013) y Reyes et al., (2012)
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Tabla 3.2 Formato de ficha técnica de inventario turistico

NOMBRE DEL RECURSO:
Tipo:

Subtipo:

Ubicacion:

Accesibilidad o Medio de
Acceso:

Estado de conservacion:
Infraestructura:

Actividades:

Fuente: Elaboracion propia basada en Font et al., (2013)
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4. RECOLECCION Y ANALISIS DE LOS DATOS

4.1 Recoleccién de los datos

A continuacion, se presenta la informacion obtenida ya integrada en los formatos

presentados en el apartado anterior.
Alamos

Una ciudad pequefia, atractiva, tradicional y colonial, también se conocec o mo | a

delas P u e r siendodn destino popular para turistas de todo tipo. Alamos se encuentra
en las colinas meridionales de la cordillera de la Sierra Madre, combinando de una
manera excepcional los ecosistemas del desierto de Sonora y el bosque tropical

caducifolio.

A finales del afio de 1600 Alamos se establecié y se hizo famosa por ser una floreciente
ciudad minera en cuanto se descubrio la existencia de plata en la zona. En 1824 el pueblo
tenia mas de 30,000 habitantes, siento la capital de lo que era denominado El Estado
Occidente, el cual era conformado por los estados de Sonora y Sinaloa, sin embargo,
eéste comenzo su decadencia después de la independencia de México de Espafia, un
declive que siguio tras la Revolucion Mexicana a principios del siglo 20.

En la década de 1920 Alamos se habia convertido en un pueblo fantasma después de
gue la tribu Yaqui fuera derrotada luego de luchar para conservar el dominio del area, las

minas cerraron y esto ocasion6 que sus moradores se marcharan.

En la década de 1940 la ciudad fue redescubierta, después de que el agricultor
estadounidense William Lavant Alcorn adquiriera y reconstruyera una de sus mansiones,

transformandola en un hotel.

Esto dio como resultado el resurgimiento de Alamos a través de inversion, convirtiéndola
en el destino turistico moderno que es hoy en dia. En el afio 2000 Alamos es declarada

como un monumento nacional por el entonces presidente mexicano Ernesto Zedillo.
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Alamos mantiene su atractivo colonial y quietud ofreciendo a los turistas la oportunidad
de caminar por sus calles adoquinadas entre bellos edificios coloniales, incluidas las

misiones clasicas restauradas disefiadas por arquitectos andaluces.

Asi mismo proporciona una diversidad de alternativas de turismo artistico y ecoldgico, y
un vistazo a la historia y cultura de Sonora. También hay numerosas oportunidades para
deleitarse con la belleza natural del entorno de Alamos, con actividades como paseos a
caballo, senderismo, observacion de aves y ciclismo de montafia, asi como la pesca

deportiva y la caza (Welcome to Explore-Sonora, 2021).

La tabla 4.1 muestra el formato concentrador de atractivos/recursos turisticos del

municipio de Alamos.

Tabla 4.1 Formato concentrador de atractivos turisticos del municipio de Alamos

FORMATO CONCENTRADOR DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL MUNICIPIO DE
ALAMOS

NOMBRE DEL ATRACTIVO TIPO SUBTIPO
Museo Costumbrista de Sonora Cultural Museos
Hacienda de Los Santos Cultural Hacienda
Museo Ma. Félix Cultural Museo
Sierra de Alamos-Rio Cuchujaqui Natural Volcanes y montafias
Parroquia de la Purisima Concepcién Cultural Parroquia
Palacio Municipal Cultural Centro Comunitario
Plaza de Armas Cultural Parque Municipal
Plaza La Alameda Natural Parque Municipal
Casa de Las Delicias Cultural Centro cultural
Parque La Colorada Natural Parque Municipal
Mirador Natural Mirador
El Tecolote Natural Volcanes y Montafias
El Chalaton Natural Centro Recreativo
FAOT Cultural Festival

Fuente: Elaboracién propia basada en Font et al., (2013), Reyes et al., (2012), Adventure, (2020),
Welcome to Explore-Sonora, (2021), Guia Turistica México, (2021), México, (2021), Turismo,
(2021)

Las tablas 4.2, 4.3 y 4.4 integran datos de algunos de los sitios turisticos mas

significativos de la localidad por medio de fichas técnicas.
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Tabla 4.2 Ficha técnica de la Parroquia de la Purisima Concepcion

NOMBRE DEL RECURSO: Parroquia de la Purisima Concepcion
Tipo: Cultural N

Subtipo: Parroquia
Descripcién y caracteristicas del recurso

Construccion estilo barroco del siglo XVIII. Su arquitectura esta conformada por tres naves
principales, en su interior conserva algunos muebles finos hechos de madera de excelente
calidad, gruesas paredes de adobe estucadas de blanco, con techo de vigas de amapa, cuenta
con un reloj italiano que aun funciona. Estilo barroco y neoclasico, de piedra y cantera en su
exterior, y en su interior una nave central y dos laterales con arcos de medio punto, un altar
mayor y dos capillas laterales con retablos de cantera. Cuenta con una torre-campanario de
tres cuerpos con una altura aproximada de 32 metros, una capula mayor y dos laterales, tiene
tres entradas de arco de medio punto con pérticos de cantera. El templo esta dedicado a la
Virgen Maria en su advocacién de la Purisima Concepcion, celebrando fiesta en su honor el
dia 8 de diciembre. En su interior se pueden encontrar algunos santos de bulto del siglo XIX 'y
principios del XX, en pequefia cantidad ya que durante la intervencién francesa el templo fue
saqueado por los republicanos al mando del general Angel Martinez y en el afio de 1932
durante la Persecucién Religiosa en Sonora.
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Ubicacion: Benito Juarez. Frente a la Plaza de Armas S/N. Col. Alamos
Centro. C.P. 85760. Alamos, Sonora.
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Accesibilidad Terrestre
Medio de Acceso: Autobus, automoévil.
Estado de Excelente
conservacion:
Infraestructura: Servicios municipales basicos. (Agua, desague, alcantarillado,
sanitarios, luz eléctrica).
Actividades: Visitas guiadas, conciertos.
Fuente: Elaboracién propia basada en Font et al. (2013), Reyes et al. (2012), Adventure (2020),

Welcome to Explore-Sonora (2021), Guia Turistica México (2021), Google Maps (2021), INEGI

(2020), México (2021), Turismo (2021), De la Torre (2013)

Tipo: Cultural

N

Tabla 4.3 Ficha técnica de Museo Maria Félix

OMBRE DEL RECURSO: Museo Maria Félix
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Subtipo: Museo

Descripcién y caracteristicas del recurso
Uno de los principales lugares en donde se rinde homenaje a esta actriz de talla internacional,
pues ella nacid en este bello poblado.
Mar2a F®lix era conocida como fAdLa Dofao, a
del Cine Mexicano y su personalidad era tan carismatica que se volvié la musa de varios
artistas de su tiempo, entre ellos misicos y pintores como Agustin Lara o Diego Rivera.
La imagen de Maria Félix incluso trascendié México, tanto asi que los disefiadores europeos
como Christian Dior se inspiraron en ella para disefar la vestimenta que usaria en las peliculas
para inspiracion de las mujeres en los afios 40s y 50s.
La Dofia representa un paradigma de mujer fuerte, excéntrica, bella y empoderada, entre otras
cosas porque prefirid hacer su carrera en México y no en Hollywood. De hecho, Maria Félix
era una mujer tan decidida que se volvié famosa porque ella elegia sus propios personajes, lo
cual era inusual en su época. Visita el museo Maria Félix y admira la solida carrera profesional
de la actriz.

Ubicacion:

Accesibilidad Terrestre. Autobus, automovil.

Medio de Acceso:

Estado de Excelente

conservacion:

Infraestructura: Servicios municipales basicos. (Agua entubada, desague, alcantarillado,
sanitarios, luz eléctrica, etc.)

Actividades: Culturales, instructivas, toma de fotografias, visitas guiadas.

Fuente: Elaboracién propia basada en Font et al. (2013), Reyes et al. (2012), Adventure (2020),
Welcome to Explore-Sonora (2021), Guia Turistica México (2021), Google Maps (2021), INEGI
(2020), México (2021), Turismo (2021), De la Torre (2013)
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