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RESUMEN

El presente informe tiene como finalidad exponer la tecnologia existente dentro de la
empresa Nielseniq. Un estudio de mercado apoyado con la tecnologia que ha logrado ganarse la
confianza de clientes importantes, tales como Coca Cola, Pepsico, Bimbo, Unilever, entre otras.
Esto contribuye a la comprension y optimizacion del desempefio en el mercado de sus productos,
logrando asi un impacto significativo en las ventas.

Nielseniq emplea plataformas analiticas que utilizan algoritmos y modelos estadisticos para
extraer informacion significativa de grandes conjuntos de datos, que se crean a través de software
de programacion para la visualizacidn final al cliente, tales como Rstudio, Phyton, SQL Server,
Visual Basic, asi como ERP’s, que permiten la creacion y el andlisis de bases de datos.

Durante el primer capitulo se abordaran las generalidades del proyecto donde se abarcard la
descripcion de la empresa, la historia, su mision y vision, asi como, las generalidades del puesto
de trabajo, la justificacion, los objetivos, y finalmente los alcances y limitaciones.

En el capitulo dos, se presenta el marco tedrico, el cual se profundiza en los conceptos de
las Tecnologias de la Informacion (TI) para lograr un enfoque mas preciso. Se explora como, a
partir de estos conceptos a veces "sencillos", es posible desarrollar un modelo de negocios tan

robusto como el de vender informacion cuantificada y auditada.
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Para el capitulo tres se observara los resultados finales, se empleara el como se llegé a dicho
resultado hasta como lo visualiza al cliente, todos estos resultados enfocados unicamente a los
softwares de andlisis, a pesar de que la empresa proporciona también servicios en TI para soporte,

inteligencia artificial (IA), entre otros, que son destacados en el mercado.

CAPITULO I. GENERALIDADES DEL PROYECTO

1.1INTRODUCCION

El crecimiento de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (TIC) y la influencia
que tiene en las organizaciones hace que aumente la necesidad de adaptar sistemas de informacion
para apoyar la gestion técnica y administrativa. Usualmente los sistemas de informacion para la
gestion de relacion con los clientes se han convertido en un factor clave en el desarrollo

empresarial, imprescindible para lograr los objetivos estratégicos de la empresa.

Hoy en dia, existen en el mercado numerosas marcas y la competencia ha ido creciendo cada
vez mas. Por lo cual, la toma de decisiones para las empresas de diversas marcas ha resultado en
un proceso complejo de llevar, ya que, conocer su posicion en el mercado o si estdn ofreciendo un
producto de calidad contra la competencia, a menudo, es un reto. Con la ayuda de las TIC, estos
procesos de analisis se han agilizado brindando herramientas muy utiles, desde interpretar de

manera grafica la informacion hasta tomar la decision de lanzar un nuevo producto o bien
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descontinuarlo. Ademas, las TIC proporcionan la capacidad de conocer en qué lugares el producto

tiene un mayor alcance a través de estrategias de marketing.

La medicion de datos tiene como valor el poder reaccionar con respecto a un producto o
bien con respecto a la toma de decisiones que este puede llevar, existen productos que se venden
en un gramaje especifico, pero con la ayuda del analisis y los softwares definidos, esto se ha ido
modificando hasta lograr su venta por paquete. Esto gracias a la recopilacion de datos que hacen
auditores en Retailers, en tiendas de autoservicio e incluso en las famosas “tienditas” con las que
se puede llegar a tener convenio para que esa informacion pueda ser auditada y transformada en

una base de datos para marcas con renombre o marcas que van empezando en el mercado.

Sin embargo, este trabajo no solo habla de la medicion de los datos, sino también de los
entregables a los clientes, es decir, como se solidifica la mineria de datos en una base de datos.
(PEREZ LOPEZ, 2008) Menciona que la mineria de datos puede definirse inicialmente como un
proceso de descubrimiento de nuevas y significativas relaciones, patrones y tendencias al examinar

grandes cantidades de datos.

Los sistemas creados por la misma empresa realizan entregables como textos planos,
plataformas para tener una visualizacion grafica de interpretacion de la informacion que ha

pasado por un proceso.

Ademas, se realiza el proceso de Peticiones por el cliente. No solo se le entrega la
informacion auditada y analizada con enfoque de diferentes areas o regiones llamadas mercados, y

estos entregables no solo muestran la visualizacion de dicha informacion, sino que también se
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pueden realizar requerimientos acordes a ellos, los cuales les resulte facil y rapido el interpretar su
data. se pueden realizar reglas o querys que incluyan Unicamente lo que el cliente solicita en sus

peticiones.

1.2DESCRIPCION DE LA EMPRESA U ORGANIZACION

GIRO DE LA EMPRESA
Investigacion de mercado y medicion de datos
CARTERA DE SERVICIOS
e  Medicion del Consumidor
e  Medicion de Ventas Minoristas
e  Analisis de Publicidad
e  Soluciones Analiticas
e Inteligencia Artificial y Aprendizaje Automatico
e  Soluciones en la Nube
e  Medicion de Audiencia en Medios

e  Analisis de Comercio Electronico

1.2.1 HISTORIA
La historia de Nielsen se remonta a 1923, cuando Arthur C. Nielsen fundé la empresa en
Chicago, Illinois, Estados Unidos. Inicialmente, la empresa se centr6 en la medicion de audiencia

en la radio, a medida que paso el tiempo y con el surgimiento de la Television, Nielsen se expandid
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para medir, asi mismo, la audiencia televisiva en la década de 1950. El sistema de clasificacion de

audiencia de Nielsen se convirtid en una métrica estandar en la industria de la television.

A lo largo de los afos, Nielsen diversifico sus servicios para incluir mediciones en diversas
areas, como la industria cinematografica y la industria de productos de consumo. Con el tiempo,
Nielsen ha incorporado tecnologias avanzadas, como la inteligencia artificial y el aprendizaje

automatico, para mejorar la precision y la amplitud de sus analisis de datos.

1.2.2 MISION

En Nielseniq, nos dedicamos a proporcionar a las empresas lideres en todo el mundo datos
y analisis precisos y relevantes para potenciar su éxito en el dindmico entorno del mercado actual.
Nos esforzamos por ofrecer soluciones innovadoras que impulsen la toma de decisiones

informadas, fortaleciendo asi las marcas y promoviendo el crecimiento sostenible.

1.2.3 VISION

Ser reconocidos como el socio estratégico preferido para las empresas que buscan
comprender y prosperar en el mercado. Aspiramos a ser lideres en tecnologia y analisis de datos,
superando las expectativas de nuestros clientes y contribuyendo de manera significativa a su éxito

a largo plazo.
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1.3DESCRIPCION DEL PUESTO O AREA DEL TRABAJO

Empresa: Nielseniq

Area: Client Instructions

Puesto: Analista de Operaciones jr.

Descripcion:

Analisis de los datos: Con base a la informacion auditada, esta se lleva a diferentes
softwares para analizar y dar una salida con enfoque grafico o algin entregable,
dependiendo la compra.

Creacion de BA: Creacion de un grupo de informacion acorde a las categorias que
solicitan las marcas.

Atencion a clientes: Consiste en realizar las peticiones que solicitan las marcas para
que su entregable sea entendible o bien el universo de productos sea especial y no
sindicalizado.

Mantenimiento de software: Cuando las plataformas llegan a tener problemas por
medio de tickets o Client Inquerys se procede para que las plataformas sigan
funcionando correctamente.

Creacion de reportes: Gracias al software la visualizacion para el cliente se presenta

de forma dindmica y grafica.
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1.3.1 ORGANIGRAMA

NIELSENIQ

COORDINADORA DE OPERACIONES ANALISTA DE OPERACIONES SR

ANALISTA DE OPERACIONES JR

ANALISTA DE OPERACIONES JR
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1.4 JUSTIFICACION

El enfoque de este escrito tiene la finalidad de dar a conocer como los objetivos de
aprendizaje de la Ingenieria se han cumplido satisfactoriamente. Logrando que comprenda el giro
de la empresa con mayor facilidad, ademads, llevando a cabo la realizacion exitosa de actividades
de analisis, desarrollo y extras. Demostrando asi las competencias adquiridas durante la formacion
académica, y de la misma manera reflejando como estas habilidades han ido mejorando durante la
estancia laboral.

También se pretende dar a conocer que actividades se han desempefiado en la estancia
laboral y porqué las competencias adquiridas o bien las bases fundamentales adquiridas durante la
carrera han logrado ir en crecimiento para mi experiencia laboral. Las actividades laborales
desempenadas han sido: analisis de datos, consulta de datos, atencion a clientes con respecto a las
bases de datos, creacion, modificacion, insercion y eliminacion de bases de datos, conocimiento en
programacion, y creacion de reportes.

Los sistemas que se utilizan para el area de Client Instructions han contribuido
significativamente a la creacion de bases de datos, asegurando su veracidad y confiabilidad. Estas
bases de datos, creadas como una necesidad especifica para la empresa Nielseniq, han

evolucionado con el tiempo para garantizar entregas de alta calidad al cliente.

1.5 OBJETIVO GENERAL

El objetivo general es evidenciar como el uso de las Tecnologias de la Informacion y
Comunicacién (TIC) tienen un enfoque a gran escala en el 4rea laboral, esto con la finalidad de dar
a conocer las habilidades adquiridas y los nuevos retos que ofrecen el centrarse en el analisis de

datos dentro de una organizacion.
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1.5.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS
e Analizar datos para conocer el comportamiento de los productos de los mercados
con respecto a la competencia.
e Proporcionar soluciones analiticas que ayuden a las empresas a tomar decisiones
mas inteligentes y estratégicas.
e Soporte a los usuarios con respecto a temas con inconformidades de la informacion
asi mismo trabajar con peticiones para crear bases al entregable que consideren

factible.

1.6 ALCANCES Y LIMITACIONES

1.6.1 ALCANCES

La finalidad es demostrar que la carrera de Tecnologias de la Informaciéon ya no es un
concepto "a largo plazo"; es un tema en el que se estan ofertando y generando grandes competencias
en las industrias. Por ende, es necesario informar a la comunidad estudiantil sobre el impacto que
esta carrera tiene en el sector laboral.

Se busca explicar las habilidades adquiridas en este sector y promover un enfoque
autodidacta, ya que, aunque los lenguajes aplicados pueden variar, los fundamentos siempre son
esenciales.

1.6.2 LIMITACIONES
La tecnologia en la actualidad permanece en constante transformacion y evolucion, por lo que las
empresas en general buscan mantenerse a la vanguardia generando cambios de manera frecuente.

Esto se realiza con el fin de crear mayor competencia dentro del mismo giro, dando lugar a la
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aparicion de nuevas herramientas de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (TIC) y a

la actualizacion constante de las existentes a medida que pasa el tiempo.

Teniendo en cuenta este dinamismo, resulta claro que la tecnologia no es un tema que se pueda
dejar de estudiar. Con la entrada en la industria de nuevas herramientas, puede surgir
desconocimiento en algunas de ellas. Por lo tanto, la capacitacion continua y la adaptabilidad se

convierten en aspectos cruciales para mantenerse al dia en este entorno en constante cambio.

Pagina | 17



CAPITULO II. MARCO TEORICO

El presente capitulo tiene como objetivo adentrar a los temas conceptuales de las tecnologias
de la informacion (TIC) para entender el giro que llevan las empresas y los regimenes en los que
se basa para brindar un servicio de calidad. Ademas, se explica cudles son las tecnologias mas

conocidas en la actualidad para el mercado minorista.

2.1 ;Qué es la medicion de datos?

La medicién de datos es un proceso en el cual se asignan numeros a eventos, esto con la
finalidad de cuantificar caracteristicas en especifico. Este proceso se ha vuelto fundamental para
todas las ramas de las ciencias incluido el sector de la salud. Conlleva a tener un gran auge dentro
del mercado minorista ya que permite analizar y comparar eventos sobre un tema en especifico. La
medicion de datos se crea gracias a sus diversos campos de estudio siendo los mas relevantes la

estadistica, la investigacion cientifica, la ciencia de datos, etc.

(Merli, 2018). Define: “La estadistica forma parte de nuestra vida cotidiana.
Es comun hablar de estadisticas referentes a multiples hechos: el precio del dolar, el precio del
barril de petroleo, el numero de accidentes ocurridos el fin de semana, el cambio de temperatura,
la calidad de cierto articulo, la proporcion de enfermos en la ciudad a causa de cierta epidemia.”
Un ejemplo popular de dato estadistico es el promedio de bateo en el juego de beisbol;
muchas personas comparan jugadores segun ese promedio, aunque dicho concepto solo tiene
sentido para quienes conocen ese juego; alguien no versado en la materia no puede interpretar su

significado ni lo comprende. De alli la importancia de analizar la informacion estadistica
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acompafiada del conocimiento sobre el fendmeno bajo estudio, de lo contrario dicha informacion

se hace inutil.

Como se entiende, la medicion de datos puede adentrar en cualquier entorno, pero a su vez

es importante llevar una escala como lo define (Coronado Padilla, 2007). La escala de medicion se

basa en un proceso inherente y consustancial a toda investigacion, sea ésta cualitativa o

cuantitativa. Medimos principalmente variables y ello demanda considerar tres elementos basicos:

el instrumento de medicion, la escala de medicion y el sistema de unidades de medicion. La validez,

consistencia y confiabilidad de los datos medidos dependen, en buena parte, de la escala de

medicidn que se adopte.

Las métricas de medicidon se definen mediante una tabla como se muestra a continuacion:

Escala Operaciones empiricas Estructura matematica de Estadisticos permitidos
basicas grupo (invariates)
NOMINAL Determinacion Grupo de permutacian MNumero de casos
de igualdad X =fx) Modo

fix) significa cualquier
sustitucion uno-a-uno

ORDINAL Determinacion de Grupo isofonico
mayor o menor X =fx)
fix) significa cualquier
monotdnicamente creciente

INTERVALAR  Determinacion de Grupo lineal general
igualdad de intervalos ¥ =ax+b
o diferencias

RAZON Determinacion de igual-  Grupo de similitud
dad de razones X =ax

Correlacion de contingencia

Mediana
Percentiles

Media

Desviacion estandar
Correlacion de orden de rango
Coeficiente de variacion

Coeficiente de variacion

llustracion 1. Tabla de medicion de datos

Segun la (S.S.Stevens, 2006), Asi se define cada una de las escalas

Pagina | 19



2.1.1 ESCALA NOMINAL

La escala nominal representa la asignacion de numerales menos restringida. Los numerales
se utilizan solo como etiquetas, y las palabras y letras servirian también. En ocasiones se distinguen
dos tipos de asignaciones nominales, como se ilustran en (a) los nimeros de los jugadores de futbol
para identificar a los individuos y (b) la “enumeracién” de tipos o clases, donde a cada miembro
de una clase se le asigna el mismo numeral. De hecho, el primero es un caso especial del segundo,
ya que cuando etiquetamos a nuestros jugadores de futbol nos encontramos con clases de un
miembro cada una. Dado que el propdsito es alcanzado por igual cuando cualquier par de numerales
son intercambiados, la forma de esta escala permanece invariante bajo la sustitucion general o el
grupo de permutaciones (en ocasiones llamado el grupo simétrico de transformaciones).

El tnico estadistico relevante en escalas nominales de tipo A es el nimero de casos, por
ejemplo, la cantidad de numerales asignados a los jugadores. Pero una vez que se han formado
clases que contienen varios individuos (tipo B), se puede determinar la clase mas numerosa (el
modo), y bajo ciertas condiciones se puede probar con métodos de contingencia hipdtesis referentes
a la distribucion de casos entre las clases. La escala nominal es una forma primitiva, y naturalmente
hay muchos que reclamaran que es absurdo atribuir a este proceso de asignar numerales la dignidad
implicada por el término medicion. Ciertamente no puede haber desacuerdo con esta objecion,
debido a que nombrar cosas es una cuestion arbitraria. Sin embargo, le damos nombre, el uso de
numerales como nombres de clases es un ejemplo de “asignacion de numerales de acuerdo con una
regla”. La regla es: No asignar el mismo numeral a diferentes clases o diferentes numerales a la

misma clase. Fuera de eso, cualquier cosa es valida en la escala nominal.
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2.1.2 ESCALA ORDINAL

La escala ordinal surge de la operacion de ordenacion de rangos. Dado que cualquier
transformacion de “preservacion de orden” dejaria la forma de la escala invariante, esta escala tiene
la estructura de lo que podemos llamar el grupo de preservacion de orden o isotonico. Un clasico
ejemplo de una escala ordinal es la escala de dureza de los minerales. Otros ejemplos se encuentran

dentro de las escalas de inteligencia, personalidad, el grado o calidad de una tela, etc.

El hecho en cuestion es que la mayoria de las escalas empleadas amplia y efectivamente por
psicologos son las escalas ordinales. En estricto sentido los estadisticos comunes como la media y
la desviacion estdndar no deben de ser usadas con estas escalas, debido a que estos estadisticos
implican un conocimiento de algo mas que el orden de rangos relativos de los datos. Por otro lado,
para esta matematizacion “ilegal” puede mencionarse un tipo de sancion pragmatica: En numerosas
ocasiones nos lleva a resultados fructiferos. Mientras que la restriccion de este procedimiento no
sirva a proposito alguno, es apropiado puntualizar que la media y la desviacion estdndar
computadas en la escala ordinal son un amplio error en respecto a que los intervalos sucesivos en
la escala son desiguales en tamafio. Cuando s6lo se conoce el orden del rango de los datos, hay que
proceder con cautela con nuestros estadisticos, y en especial con las conclusiones que extraemos
de ellos. Incluso cuando se aplican aquellos estadisticos que normalmente son apropiados para

escalas ordinales, a veces encontramos el rigor comprometido.

Asi pues, aunque se indica en la Tabla 1 que las medidas percentiles pueden aplicarse para
datos ordenados por rangos, cabe sefialar que el procedimiento habitual de asignar un valor a un
percentil por medio de interpolacion lineal en un intervalo de clase estd, en el estricto sentido,

totalmente fuera de los limites. Del mismo modo, no es estrictamente apropiado determinar el punto
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medio de un intervalo de clase por interpolacion lineal, ya que la linealidad de una escala ordinal

es precisamente la propiedad que estéd abierta a controversia.

2.1.3 ESCALA INTERVALAR

Con la escala intervalar llegamos a la forma “cuantitativa” en el sentido habitual de la
palabra. Casi todas las mediciones estadisticas usuales son aplicables, a menos que sean del tipo
que implican conocimiento de un punto cero “verdadero”. El punto cero en una escala intervalar
es cuestion de convencion o conveniencia, como lo demuestra el hecho de que la forma de la escala
permanece invariante cuando una constante es agregada. Este punto es ilustrado por nuestras dos
escalas de temperatura, la Celsius y la Fahrenheit. Intervalos de temperatura semejantes estan fuera
de escala observando volimenes iguales de expansion; un cero arbitrario es agregado sobre cada
escala; y un valor numérico sobre una de las escalas es transformado a un valor en la otra por medio

de una ecuacion de la forma x’ = ax+b. Nuestras escalas de tiempo ofrecen un ejemplo similar.

Fechas en un calendario son transformadas por esta misma ecuacion de una forma
semejante. En estas escalas, por supuesto, no tiene sentido el decir que un valor es el doble, o
alguna otra proporcién mayor a otro valor. Los periodos de tiempo, sin embargo, pueden ser
medidos en escalas de razén y un periodo puede ser definido correctamente como el doble de otro.
Lo mismo es probablemente cierto para medidas de temperatura cuantificadas en la bien conocida
Escala Absoluta. La mayoria de las mediciones psicoldgicas aspiran a crear escalas intervalares, y
en algunas ocasiones lo logran. El problema es idear operaciones para igualar las unidades de las
escalas —un problema no siempre facil de resolver, pero uno para el cual existen algunos posibles
modos de atacarlo. Solo ocasionalmente existe consternacion por la localizacion de un punto cero

“verdadero”, debido a que los atributos humanos medidos por psicélogos usualmente existen en un
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grado positivo, el cual es grande comparado con el rango de su variacion. Respecto a esto, los

atributos son analogos a la temperatura siendo que se encuentra en la vida diaria.

2.1.4 ESCALA DE RAZON

Las escalas de razon son aquellas ampliamente encontradas en fisica y solo son posibles
cuando existen operaciones para determinar todas las cuatro relaciones: igualdad, ordenacion de
rangos, igualdad de intervalos e igualdad de razones. Una vez que la escala es erigida, sus valores
numeéricos pueden ser transformados (como pulgadas a centimetros) solo al multiplicar cada valor
por una constante.

Un cero absoluto siempre esta involucrado, incluso aunque el valor cero en algunas escalas
(por ejemplo, temperatura absoluta) puede que nunca se genere. Todos los tipos de mediciones
estadisticas son aplicables a las escalas de razon, y solo con estas escalas podemos propiamente

satisfacer transformaciones logaritmicas como aquellas involucradas en el uso de decibeles.

Principalmente, entre las escalas de razon, es la escala de nimeros en si —ntiimeros
cardinales- la escala que utilizamos cuando contamos cosas como monedas, manzanas, fichas. Esta
escala de la numerosidad de agregados es tan basica y comin que normalmente no se menciona en
discusiones sobre medicion. Es convencional en fisica el distinguir entre dos tipos de escalas de
razon: fundamentales y derivadas. Las escalas fundamentales estan representadas por la longitud,
el peso y la resistencia eléctrica, en tanto que las escalas derivadas estan representadas por la

densidad, la fuerza y la elasticidad.

Estas ultimas son magnitudes derivadas en el sentido de que son funciones matematicas de

ciertas magnitudes fundamentales. De hecho, en fisica estas mediciones se han vuelto mas
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numerosas que las mediciones fundamentales, las cuales cominmente se han mantenido como
basicas porque satisfacen el criterio de aditivita. Pesos, longitudes y resistencia pueden ser sumadas
en el sentido fisico, pero este hecho empirico es generalmente mantenido con gran prominencia en

teoria de medicion, més que lo que merece en realidad.

Las llamadas escalas fundamentales son ejemplos importantes de escalas de razon, pero solo
son ejemplos. De hecho, se puede demostrar que las escalas fundamentales pueden ser creadas
incluso si las operaciones fisicas de adicion son descartadas como un desempeiio imposible. Dadas
tres balanzas, por ejemplo, cada una teniendo una apropiada construccion, un conjunto de pesos
estandar puede ser manufacturado sin que si acaso sea necesario poner dos pesos en la misma escala

al mismo tiempo.

El procedimiento es muy extenso para describirlo en estas lineas, pero su factibilidad se
menciona aqui simplemente para sugerir que la adicion fisica, aunque algunas veces es posible, no
necesariamente es la base de toda medicion. Escalas de razon de magnitudes psicoldgicas son poco
comunes, pero no totalmente desconocidas. La escala Sone discutida por el Comité Britanico es un
ejemplo fundado en un intento deliberado de que observadores humanos juzgaran las razones

auditivas de pares de tonos.

El juicio de intervalos semejantes ha sido establecido como un método legitimo, y con el
trabajo sobre razones sensoriales, el cual comenzé en varios laboratorios independientes, el paso
final fue el tomar la asignacion de numerales a sensaciones de sonido de tal manera que las
relaciones entre las sensaciones se reflejan en las relaciones aritméticas ordinarias en las series de

numerales. Como en toda medicion existen limites impuestos por el error y la variabilidad, pero
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dentro de estos limites la escala Sone tiene que estar clasificada apropiadamente como una escala

de razon.

Para el comité britanico, entonces, podemos arriesgarnos a sugerir a manera de conclusion
que la definicion mas util y liberal de medicion es, como uno de sus miembros recomienda, “la
asignacion de numerales a cosas para representar hechos y convenciones acerca de ellos”. El
problema sobre qué es y qué no es medicion entonces se reduce a una simple pregunta: ;Cuales
son las reglas, si las hay, bajo las cuales se asignan los numerales? Si podemos sefialar un conjunto
consistente de reglas, obviamente estamos interesados en medicion de algun tipo, y por tanto
podemos proceder a cuestiones mas interesantes acerca de qué tipo de medicion es. En la mayoria
de los casos la formulacion de las reglas de asignacion revela directamente el tipo de medicion y

por lo tanto el tipo de escala involucrados.

Si cualquier ambigiiedad permanece, podemos buscar la respuesta final y definitiva en la
estructura de grupo matematica de la forma de la escala: ;De qué maneras podemos transformar
sus valores y aun asi preservar todas las funciones previamente cumplidas? Sabemos que los
valores de todas las escalas pueden ser multiplicados por una constante, lo cual cambia el tamafio
de la unidad. Si ademas una constante puede ser sumada (o elegir un nuevo punto cero), es prueba
positiva que no estamos ante una escala de razon. Entonces, si el proposito de la escala todavia se
cumple cuando sus valores son elevados al cuadrado o al cubo, esto ni siquiera es una escala
intervalar. Y finalmente, si dos valores cualesquiera pueden ser intercambiados a voluntad, la escala
ordinal se descarta y la escala nominal es la Unica posibilidad restante. Esta solucion propuesta al
problema semantico no es dar a entender que todas las escalas pertenecientes al mismo grupo

matematico son igualmente precisas o certeras o utiles o “fundamentales”.
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La medicidén nunca es mejor que las operaciones empiricas por las cuales se lleva a cabo, y
las operaciones van de malas a buenas. Se puede objetar cualquier escala particular, sensorial o
fisica, con argumentos sobre sesgo, baja precision, generalidad restringida, y otros factores, pero
el objetor deberia recordar que éstas son cuestiones relativas y practicas, y que ninguna escala

usada por mortales estd perfectamente libre de error.

2.2 Ciencia de datos

Segun (Leiva, 2023) . “La ciencia de datos se refiere al uso interconectado de los datos. Un dato
por separado no nos ofrece mas informacion de la que se ve a simple vista. La ciencia de datos
crea los modelos de machine learning que permiten a las empresas obtener informacion a partir
de una gran cantidad de datos, automatizando un proceso de filtracion que anteriormente era lento
v limitado”. Con ayuda de la ciencia de datos el mercado minorista ha tenido gran desempefio en
la actualidad dado que ayuda a tomar decisiones con respecto a un comportamiento en el tiempo

de una manera rapida, eficaz y automatizada.
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Clenclasde 1 Machine
computacion

Ciencia de
datos

Programacion Analisis de
Tradicional datos

(®) Datademia

Ilustracion 2. Combinaciones de la Ciencia de Datos
2.3 Bases de datos
Las bases de datos tienen una gran relevancia y estan estrechamente vinculadas con la
ciencia de datos. Sin ellas, no seria posible las mediciones en el tiempo, ni existirian sistemas que
faciliten la automatizacion del comportamiento, que es el &mbito en el que se desarrolla el presente
trabajo. La pagina oficial de Oracle define y explica que son las bases de datos y como se

distribuyen.

2.3.1 ; Qué es el lenguaje de consulta estructurada (SQL)?

El SQL es un lenguaje de programacion que utilizan casi todas las bases de datos
relacionales para consultar, manipular y definir los datos, ademas de para proporcionar control de

acceso. El SQL se desarroll por primera vez en IBM en la década de 1970 con Oracle como uno
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de los principales contribuyentes, lo que dio lugar a la implementacion del estandar ANSI SQL. El

SQL ha propiciado muchas ampliaciones de empresas como IBM, Oracle y Microsoft.

2.3.2 ;Hojas de cdlculo es lo mismo que una BD?

En la empresa se utilizan hojas de calculo como visualizadores, pero es importante sefialar
que no son equivalentes a una base de datos manejada por algin sistema gestor. Ademas, existen
varias diferencias a nivel técnico, como se encuentra en la pagina oficial de Oracle. A continuacion,
se comparte esta informacion relevante.

Tanto las bases de datos como las hojas de calculo (como Microsoft Excel) son modos
comodos de almacenar informacién. Las principales diferencias entre los dos son:

e (Como se almacenan y se manipulan los datos.
¢ Quién puede acceder a los datos.
e Cuantos datos pueden almacenarse.

Las hojas de calculo se disefiaron originalmente para un usuario y sus caracteristicas asi lo
reflejan. Son perfectas para un unico usuario o para un pequefio numero de usuarios que no
necesiten hacer una gran manipulacién de datos increiblemente complicada. Las bases de datos,
por otro lado, estan disenadas para contener recopilaciones mucho mas grandes de informacion
organizada, a veces en cantidades masivas. Las bases de datos permiten que muchos usuarios
accedan y consulten los datos de forma rapida y segura al mismo tiempo mediante una légica y un
lenguaje muy complejos.

Una base de datos es una recopilacion organizada de informacion o datos estructurados, que
normalmente se almacena de forma electronica en un sistema informatico. Una base de datos esta

controlada por un sistema de gestion de bases de datos (DBMS). En conjunto, los datos y el DBMS,
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junto con las aplicaciones asociadas a ellos, reciben el nombre de sistema de bases de datos,

abreviado normalmente a simplemente base de datos.

DATABASES

-
e

SPRERDSHEETS

llustracion 3. ;Hojas de calculo o BD's?

2.4 Gestor de Bases de datos
Los sistemas gestores de bases de datos (SGBD), aparecen como una capa intermedia entre

los programas que el usuario final utiliza y el sistema operativo. Los SGBD son, por tanto, el
sistema encargado de establecer la comunicacion entre estos dos sistemas. El SGBD es una
aplicacion que permite a los usuarios definir, crear y mantener la BD y proporciona un acceso
controlado a la misma. Un SGBD debe presentar los siguientes servicios:

e Definicion y creacion de la base de datos.

e Manipulacién de los datos realizando consultas, inserciones y actualizaciones.

e Acceso controlado a los datos mediante mecanismos de seguridad de acceso a los

usuarios.
e Mantener la integridad de los datos.

e Controlar la concurrencia a la base de datos.
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e Mecanismos de copias de respaldo y recuperacion para reestablecer la informacion

en caso de fallos en el sistema.
2.5 Lenguajes de los SGBD

Los SGBD proporcionan lenguajes de trabajo especificos para poder acceder a los datos y
para poder efectuar tareas de gestion. Estos lenguajes se clasifican en:

e Lenguaje de definicion de datos (DDL): se utiliza para especificar el esquema de
la base de datos, las vistas de los usuarios y las estructuras de almacenamiento. Es el
lenguaje que utilizan los disefiadores y los administradores de la base de datos.

¢ Lenguaje de manipulacion de datos (DML): se utiliza para realizar operaciones
de consulta y/o modificacion de la base de datos. Es el lenguaje utilizado por los
usuarios de las bases de datos.

e Lenguaje de Control de Datos (DCL): Grupo de sentencias del SQL para controlar
las funciones de administracién que realiza el DBMS, tales como la atomicidad y

seguridad.

2.5.1 DDL (Data Definition Language): Grupo de sentencias del SQL que soportan la
definicidn y declaracion de los objetos de la base de datos. Objetos tales como: la base de datos
misma (DATABASE), las tablas (TABLE), las Vistas (VIEW), los indices (INDEX), los
procedimientos almacenados (PROCEDURE), los disparadores (TRIGGER), Reglas (RULE),

Dominios (Domain) y Valores por defecto (DEFAULT). CREATE, ALTER y DROP.
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Crear una base de datos:
Sentencia SQL CREATE DATABASE

SINTAXIS:

create database nombre_basededatos ON PRIMARY

(

name = nombre_basededatos _data,

filename = 'c:\BDTRANSITO.mdf, /*Direccién donde se crea*/
size = 3mb, /*Tamarfio de la base de datos*/

maxsize = Tmb, /*Tamano de maximo de la base de datos*/
filegrowth = 2 mb /*crecimiento de la base de datos*/

)

log on

(
name = BDTRANSITO log,

filename = 'c:\BDTRANSITO.1df",
size = 3mb,

maxsize = Tmb,

filegrowth = 2 mb

)

llustracion 4. Ejemplo del lenguaje DDL

2.5.2 DML (Data Management Language): Grupo de sentencias del SQL para manipular
los datos que estan almacenados en las bases de datos, a nivel de filas (tuplas) y/o columnas
(atributos). Ya sea que se requiera que los datos sean modificados, eliminados, consultados o que
se agregaren nuevas filas a las tablas de las bases de datos. INSERT, UPDATE, DELETE y

SELECT.
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SELECT nombres de las columnas

[INTO nueva Tabla destino para resultados del select_]

FROM origenTabla

[WHERE condicion de Busqueda]

[GROUP BY nombres de columnas por la cual Agrupar]

[HAVING condicionBusqueda para Group By |

[ORDER BY nombre de columnas [ASC | DESC] |

1lustracion 5. Ejemplo del lenguaje DML

2.5.3 DCL (Data Control Language): Grupo de sentencias del SQL para controlar las

funciones de administracion que realiza el DBMS, tales como la atomicidad y seguridad. COMMIT

TRANSACTION, ROLLBACK TRANSACTION, GRANT REVOKE.

-IGRANT CONTROL ON SCHEMA: :Person TO Demeclogin;
EXECUTE AS USER = 'Demologin’;

SELECT *
REVERT;

G0

1m% =

BB Pesuts gl Messages

FROM fn_my permissions ('Person’, 'SCHEMA');

entity_name subentity_name permission_name

Person
Person
Person
Person
Person
Person
Person
Person
9 Person
10 Parson
11 Person
12 Person

Lo =] @ LN & W R =

SELECT

INSERT

UPDATE

DELETE
REFERENCES
EXECUTE

CREATE SEQUENCE
VIEW CHANGE TRACKING
VIEW DEFINITION
ALTER

TAKE OWNERSHIP
CONTROL

1lustracion 6. Ejemplo de lenguaje DCL
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2.6 ;Qué es SQL Server?

SQL Server Management Studio (SSMS) es un entorno integrado para administrar cualquier
infraestructura de SQL, desde SQL Server a Azure SQL Database. SSMS proporciona
herramientas para configurar, supervisar y administrar instancias de SQL Server y bases de datos.
Use SSMS para implementar, supervisar y actualizar los componentes de nivel de datos que usan

las aplicaciones, ademas de compilar consultas y scripts.

Microsoft®

SQL Server

llustracion 7. Icono de Sql Server

2.7 Programacion

El lenguaje de programacion es el medio a través del cual comunicamos a la computadora
el programa o el conjunto de instrucciones que se debe ejecutar para llevar a cabo actividades o
solucionar problemas. Ejemplos de lenguajes de programacion son Java, C#, C++, Visual Basic,
Phyton. Todo el lenguaje permite el manejo de los tres elementos que componen un programa, a
saber; estructura de datos, operaciones primitivas elementales y estructuras de control.

La programacion orientada a objetos permite manejar mejor la complejidad de los

programas y la reutilizacion de codigo porque permite una mayor pulverizacion o
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segmentacion de los programas a través de los objetos de una forma mas eficiente que como

anteriormente se hacia con la programacion estructurada.
28 IDE

Un entorno de desarrollo integrado (IDE) es una aplicacion de software que ayuda a los
programadores a desarrollar codigo de software de manera eficiente. Aumenta la productividad de
los desarrolladores al combinar capacidades como editar, crear, probar y empaquetar software en
una aplicacion facil de usar. Asi como los escritores utilizan editores de texto y los contables, hojas

de célculo, los desarrolladores de software utilizan IDE para facilitar su trabajo.

2.8.1;Cudl es la importancia de los IDE?

Puede utilizar cualquier editor de texto para escribir codigo. Sin embargo, la mayoria de los
entornos de desarrollo integrado (IDE) incluyen funcionalidades que van mas alla de la ediciéon de
texto. Proporcionan una interfaz central para herramientas de desarrollo comunes, lo que hace que

el proceso de desarrollo de software sea mucho mas eficiente.

2.8.2 Resaltado de sintaxis

Un IDE puede dar formato al texto escrito haciendo que algunas palabras aparezcan en
negritas o italicas, o utilizando diferentes colores de fuente. Estas pistas visuales hacen que el
codigo fuente sea mas legible y dan retroalimentacion instantanea sobre errores sintacticos

accidentales.
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2.8.3 Finalizacion de codigo inteligente

Varios términos de busqueda aparecen cuando comienza a escribir palabras en un motor de
busqueda. De manera similar, un IDE puede proponer sugerencias para completar una instruccion
de codigo cuando el desarrollador comienza a escribir.

2.8.4 Compilacion

Un IDE compila o convierte el codigo en un lenguaje simplificado que el sistema operativo
puede entender. Algunos lenguajes de programacion implementan la compilacion “justo a tiempo”,
donde el IDE convierte codigo legible para los humanos en codigo para méaquinas desde el interior
de la aplicacion.

2.9 Python
2.9.1 ;Qué es Python?

“Es un lenguaje de programacion de codigo abierto que permite la ejecucion en diversas
plataformas, los usuarios que utilizan este lenguaje lo consideran el mas elegante y a su vez
amigable para la programacion web, el principal objetivo de este lenguaje es buscar la factibilidad
tanto para la lectura como el disenio, al ser un lenguaje multiparadigma brinda innumerables
beneficios al permitir al usuario trabajar bajo varios estilos: programacion orientada a objetos,

programacion funcional, entre otros.” (Jimmy Rolando Molina Rios, 2023)
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| SIMPLE

| EFICIENTE

| AMIGABLE

Ilustracion 8. Representando Python

2.9.2 Caracteristicas de Python

e Interprete de unos y ceros que actia con el procesador

10101M1100010101010001011110

110111000101000101011110100
101110000010010101110101M
10101010001010100010101010
110100010001000101010001§

0001010001011111101001010C

111001011101010010100010101
00011100111110010101010100

1lustracion 9. Interprete de Python

La traduccién se realiza mientras se ejecuta cada linea a esto se le llama lenguaje

interpretado. El cual simplifica su funcionamiento y la identificacion de errores.
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e (Coddigo facil de leer, escribir inspirado en el uso de palabras comunes.

llustracion 10. Ejemplo de syntaxis

e Suuso es libre mantiene una licencia de c6digo abierto.

llustracion 11. Codigo Abierto

e Multiplataforma se ejecuta en cualquier dispositivo.

Llustracion 12. Ejemplo Multiplataforma
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e Imperativa construye codigo a través de la sucesion de sentencias.

llustracion 13 Sucesion de Sentencias

e Orientada a objetos

Forma objetos que representan un conjunto de datos y funcionalidades este es el mas

utilizado
Orientada
a objetos
lustracion 14. Orientada a Objetos
2.9.3 Aplicaciones

Creacion desde cero de aplicaciones web gracias framework como Django, flask.
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Desarrollo web
Django
Flask

Tlustracion 15.1

e Manipulacion, procesamiento y analisis de datos con apoyo de librerias como panda

y scikit-learn.

Andlisis de datos
Pandas
Scikit-learn

Ilustracion 16.2

e Automatizacion de tareas simples o Scripting.

Scripting

llustracion 17.3

2.10 Librerias

Cuenta con librerias de terceros gracias a una comunidad activa de desarrollo. Estas

implementan nuevas funciones y metodologias, sus principales enfoques son: Desarrollo web,
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aprendizaje automatico y procesamiento de imagenes, visualizacion de datos, computo cientifico
y aplicaciones moviles.

Cada una de las librerias de Python disponen de diferentes moddulos, con funciones
especificas y que también varian en funcion del sistema operativo con el que se trabaje, las librerias
de Python basicas o bibliotecas estandar de Python (también se les denomina asi) son aquellas que
vienen ya junto a Python.

2.10.1 Tipos de Librerias

a) Matplotlib: Con Matplotlib se generan una gran variedad de graficos de calidad para
publicar online o en papel y sin emplear muchas lineas de codigo.

Diagramas de barras, histogramas, series temporales, espectros de potencia son solo algunos
ejemplos de las posibilidades de esta libreria en Python.

b) Pandas: Pandas es muy usada en Data Science. Los datos son faciles de trabajar, ya
que sus estructuras estan conformadas por una serie de datos, asi como el DataFrame
para dos dimensiones.

Estadistica, economia, ingenieria, ciencias sociales, esta libreria de Python se utiliza en
diversos sectores.

c) NumPy: NumPy permite generar una estructura de datos universal, lo que se
traduce por un mejor analisis de datos, ya que se da un intercambio de datos entre
diferentes algoritmos.

2.11 Anaconda

“Anaconda es una distribucion de los lenguajes de programacion Python y R para
computacion cientifica (ciencia de datos, aplicaciones de Machine Learning, procesamiento de

datos a gran escala, andlisis predictivo, etc.).” (Rondon, 2022)
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Tiene como ventaja simplificar la gestion e implementacion de paquetes. La distribucion

incluye paquetes de “data science” adecuados para Windows.”

ANACONDA

Ilustracion 18. Icono Anaconda

2.12 Jupiter

“Jupyter Notebook es un entorno de desarrollo interactivo con el live code. Jupyter muestra una
ejecucion del codigo a través del navegador web.” (Paredes, 2023). Jupyter es una herramienta
poderosa para la creacion de documentos interactivos que mezclan cdigo, texto y visualizaciones,
facilitando la exploracion de datos, la investigacion cientifica y la comunicacion de resultados en
una forma integrada y reproducible.

2.12.1 Qué lenguajes son compatibles
Jupyter es el sucesor del proyecto Python. Ahora, Notebook funciona con otros lenguajes de

programacion aparte de Python. Se anadieron los kernels para otros lenguajes como:

e Ruby

e Julia

e Perl

e Matlab
e R.
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Cada kernel tiene una instruccion de instalacion distinta. Para ejecutar el codigo
correspondiente a cada lenguaje, se usan los magic commands. Estos permiten extender la

funcionalidad de Python.
2.13 Rstudio

“R es un programa de "ultima generacion para realizar analisis de datos, siendo también
un lenguaje de programacion, lo cual lo hace muy versatil. Como lenguaje de programacion, R es
un dialecto de un lenguaje de programacion denominado S. Dentro de los lenguajes de
programacion se puede clasificar como un lenguaje orientado a objetos de tipo interpretado. Lo

que lo hace flexible, potente y posee un tiempo de aprendizaje corto.” (José Ulises Jiménez, 2019).

Ilustracion 19. Icono R

2.13.1 Caracteristicas de R

R proporciona herramientas estadisticas para el analisis de datos: modelos lineales y no
lineales para regresion, test estadisticos, analisis de series temporales, algoritmos de clasificacion
y agrupamiento, graficas, etc.

e R también puede usarse como herramienta de calculo numérico, donde puede ser tan
eficaz como otras herramientas especificas tales como GNU Octave y su equivalente
comercial, MATLAB.

e Posee un excelente paquete, knit, que permite desarrollar presentaciones interactivas

que evaluan el codigo R en el momento.
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CAPITULO III. DESARROLLO

En el presente capitulo se mostraran las actividades que se realizan en Nielseniq con base a
el conocimiento que se ha desarrollado y a la experiencia que se ha obtenido durante el periodo
laboral en el 4rea de CI. De manera especifica en el andlisis de datos, validaciones y soporte al
usuario de acuerdo con sus requerimientos y creaciones de bases de Datos.

La compafiia Nielseniq, vende dos canales de informacion llamados Scantrack y Retail.
Scantrack es un canal moderno en el que se recopila la informacion de productos vendidos por
retailers (grandes distribuidores) utilizando el famoso scanner con ello pueden obtener la
informacion mediante el codigo de barras, por otro lado retail es un canal que se podria considerar
“antiguo”, en el cual la informacidon se envia auditando los productos, ya que estos no tienen codigo
de barras como tal y esta informacidon se manda a través de archivos csv donde con base a sus

caracteristicas se puedan codificar.

A continuacidn, una muestra de algunas actividades (simuladas por tema confidencialidad y

data muy sensible) que se han estado realizando durante la vida laborable.

3.1 Co’s (Client Orders)

3.1.1 Asignacion de client order o requisicion
Se le llama client order (CO) o requisicion a los requerimientos de un cliente hacia una base
de datos, la forma en que se pueden visualizar es en la plataforma de Dynamic, como se muestra

en el siguiente ejemplo.
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MX - CO - RT - Creacion base Multicategoria - Mondelez - Factibilidad REQ-04502777

Hala equipo,

Solicitamos su apoyo para la creacidn de la base Multicategoria Retail del cliente Mondelez que resulté factible en

la Factibilidad REQ-04502777 esta base seria montada en CX de Mondelez con entrega mensual.
Adjunto template y resultado de la factibilidad

Muchas gracias, gquedo al pendiente.

o

-

Font - Sze - B J U &£ AL = = aE o =
Ilustracion 20. Levantamiento de Ticket en Dynamics

U VENTAS EM UNIDADES [in 000)
E VENTAS EM UNIDADES EQUIVALENTES (in 000 KILOS)
W VENTAS EN VALOR (in 000 PESOS)
SH.U PARTICIPACION VENTAS EN UNIDADES
SH.E SHARE VENTAS UNIDADES EQUIVALENTES
SH.V PARTICIPACION VENTAS EN VALOR
DW.AC DISTRIBUCION PONDERADA VENDEDORAS (ACY)
DW.ACB5103 DISTRIBUCION PONDERADA VENDEDORAS [ACV) (spe
DW.ACB5105 DISTRIBUCION PONDERADA VENDEDORAS (ACV) (offi
P PRECIC PROMEDIO POR UNIDAD EQUIVALENTE
PU PRECIO PROMEDIO POR UNIDAD
EE VENTAS EM UNIDADES EQUIVALENTES 2 {in 000 UNIDZ
DwW DISTRIBUCION PONDERADA VENDEDORAS |
DwWe5101 DISTRIBUCION PONDERADA VENDEDORAS (visibility)
DwWa5102 DISTRIBUCION PONDERADA VENDEDORAS (special m
DwWa5103 DISTRIBUCION PONDERADA VENDEDORAS (special pl
DWa5104 DISTRIBUCION PONDERADA VENDEDORAS [accessibil
DWa5105 DISTRIBUCION PONDERADA VENDEDORAS [offers) |
AWVE.CAL PROMEDIO DE VENTAS EN UNIDADES EQUIVALENTES
DM.CAL DISTRIBUCION NUMERICA DE TIENDAS VENDEDORAS
DN.CALB5101 DISTRIBUCION NUMERICA DE TIENDAS VENDEDORAS
DN.CALB5102 DISTRIBUCION NUMERICA DE TIENDAS VENDEDORAS
DN.CALB5103 DISTRIBUCION NUMERICA DE TIENDAS VENDEDORAS
DM.CALB5104 DISTRIBUCION NUMERICA DE TIENDAS VENDEDORAS

lustracion 21. Template de variables
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MERCADO
TAG DESCRIPCION

MO6MB TOTAL MEXICO

nMQoh) TOTALAREA 1

MQeMC TOTALAREA 2

MOoMW TOTAL AREA 3

MQBMS TOTALAREA 4

MQoNMM TOTAL AREA 5

MOBN3 TOTALAREA B

MQOSRF CANAL TRADICIONAL TOTAL MEXICO
MQ5R) CAMNAL TRADICIOMAL AREA 1
MOSZY CANAL TRADICIONAL MEXICALI
MQs5Z7 CANAL TRADICIONAL THUANA
MQOSRG CANAL TRADICIONAL AREA 2

MQ525 CAMNAL TRADICIOMNAL JUAREZ
MQOSZR CANAL TRADICIONAL MONTERREY
MOB0A CAMNAL TRADICIONAL MONTERREY ZONA |
MQB0B CANAL TRADICIONAL MONTERREY ZONA I
MQB03 CANAL TRADICIONAL MONTERREY ZOMNA 111
MQsZP CANAL TRADICIONAL TORREON
MQOSRL CAMNAL TRADICIONAL AREA 3
MQB0s CANAL TRADICIONAL GUADALAJARA
MOBs0H CANAL TRADICIONAL GUADALAARA ZONA |
MQB0G CANAL TRADICIONAL GUADALAJARA ZONA 11
MQs0l T CAMAL TRADICIONAL GUADALAJARA ZONA 1

llustracion 22. Template de mercados

Para dar seguimiento a esta CO, se le asigna primeramente al analista encargado de la
categoria, como son multi es decir existe mas de una categoria y de un indice, las tengo que realizar
yo. Para iniciar el proceso hay que tener en cuenta que existen 4 dimensiones que reflejan una BD,

mercados, productos, variables y periodos.

Mercados: son todas aquellas tiendas donde se auditan los productos que se venden, ya sea

viaRI o ST

Productos: Es el universo de productos que requiere el cliente.
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Periodos: El cliente puede elegir con qué frecuencia se entra a su base y también con cuantos
afios de historia.
Variables: Las variables son todas aquellas que te pueden dar algiin nimero. Ejemplo, ventas

en valor, ventas en unidades, stock, entre otras.

3.1.2 PRS

Product Segment, en esta parte, se ajusta todo acorde a como el cliente lo haya solicitado en
el requerimiento para su base de datos, asi mismo las reglas que determinan la inclusion o exclusion
de ciertos productos. Por ejemplo, si la base de datos es para el cliente Mondelez y no desea incluir
"gomitas saladas", esta seccion se puede excluir. Con fines ilustrativos en este proyecto, se presenta

una simulacién de como se aplican restricciones en el universo de productos.

cs v

Product segment: 178117 - BEBIDAS EN POLVO Add
expression
MexicoOnly v

-select characteristic- M

Update
—selectoperator- v expression
istheight: — 4 Rows:1-32/32  Page:
View O 2 3 5 6 8 9 10
o 380 GELATINAS Y CONCENT. TRANSFER CHANGES, 360 GELATINAS Y
CONCENT. PENDIENTES, 361 GELATINAS Y CONCENT. LACS COMPLETOS,
check | | v #MKLOC 0001 PC (57135] N 303 GELATINAS Y CONCENT. JARABES, 304 GELATINAS ¥ CONCENT. ) AND v .
syntax |I||Z| PIPOSTRES, 309 GELATINAS Y CONCENT. BANDED, 302 GELATINAS Y |Z|
CONCENT. P/BEBREF., 300 GELATINAS Y CONCENT. GELATINAS
preview | | v EEE MODULE [1003] NOTIN  MEXICO DUMMY AUDIT ITEMS MODULE |:||3 AND v B
u] v [TJC_] #MLOG 10001 :FABRICANTE UNF. (56962) NOTIN  ESPACIOS VACIOS o AND v
Copyto
fipboard| | [ ¥ EEE #MX LOG 10017 : SEGMENTO UNIF. [57030] IN TEAS, BEBIDAS LIGERAS, ALL FAMILY, ADAS, WOMEN |:||3 AND v
Delete (=] v Dl:l 4MX LOG 10058 : BANDED TYPE UNIF.[58525] IN NO DEFINIDO, NOT DETERMINED, NO BANDED |:||3 OR v
lines
Llustracion 23. Simulacion de Reglas
, I
On 2 3 5 6 8 9 10
8] ¥/ [t e]L_1] #MXLOC 10053 BANDED TYPEUNIF [58525] N NODEFINIDO,NOT DETERMINED, NO BANDED Dl R v 1]
0 v ml:| #MX LOC 10058 - BANDED TYPE UNIF.[58525] ISNULL DEI R v
. . 14001 TE NATURAL, 14009 TE BANDED, 14000 TE INSTANTANE, 14061 TE
a v| [T suxiocooorzeemnias N NATURAL/INSTANTANEQ LACS COMPLETOS C e AND ¥
u] v ] meoutenoon NOTIN  MEXICO DUMMY AUDIT [TEMS MODULE L I0IE AND v &l
0 v DEE #MXLOC 10017 - SEGMENTO UNIF. [57030] N INSTANTANEOS DDB AND v
0 v DE #MX LOC 10002 :MARCA UNIF. [56985] N LIPTON, ZUKO, TANG, NESTEA, CLIGHT, SUNTEA DDB AND ¥
0 | [[EC] #uxoc 10001 :FABRICANTE UNIE (569821 NOTIN  ESPACIOS VACIOS N AND v

Ilustracion 24. Simulacion de reglas 11
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En estas Ilustraciones se muestra el nimero de la categoria, en este caso el cliente Mondelez
pidi6 que uno de los universos contenga gelatinas, se hace una busqueda de todos los mddulos en
donde existen gelatinas y se agregan. Después se hace una exclusion con respecto a Module, en
esta instancia, si el producto contiene espacios vacios no entra en la base, de igual manera para
fabricante no se admiten espacios vacios, en segmento puede entrar todo lo que sea TEAS,
BEBIDAS LIGERAS, ALL FAMILY, ADAS, WOMEN, asi sucesivamente se va leyendo la

consulta, en teoria es una consulta de insercion acorde al requerimiento.

PC DESCRIPTION PRS
Bebidas en Polvo 178117
Goma de mascar 159306
Galletas 159674
Ouesos 161676
Pastillas de Dulce 185193
Chocolate Malvavisco 159024
Chocolate Golosina 159077

llustracion 25. Numero de Universos que pide el cliente

2 3 5 6 8 9

6500 GOMA DE MASCAR CONFITADA, 6501 GOMA DE MASCAR
COMPRIMIDOS, 6502 GOMA DE MASCAR STICK, 6580 GOMA DE MASCAR

ED #MX LOC 0001: PC [57135] N TRANSFER CHANGES, 6509 GOMA DE MASCAR BANDED, 6561 GOMA DE DD AND v

MASCAR LACS COMPLETOS, 6504 GOMA DE MASCAR HINCHABLE, 6560
GOMA DE MASCAR PENDIENTES

[=)__] moputencoa NOTIN | MEXICO DUMMY AUDIT TEMS MODULE o= AND ¥
[J[E][_] #MxL0C 10001 : FABRICANTE UNF. [56282] NOTIN  |ESPACIOS VACIOS 0= AND

llustracion 26. Reglas para PRS Gomas de Mascar

2 3 5 6 8 9

10400 GALLETAS SIMPLES, 10401 GALLETAS SALADAS, 10402 GALLETAS
SANDWICHES, 10402 GALLETAS MERENGUE, 10404 GALLETAS

(<] #mxLoc0001 e 57135 IN ESPECIALES, 10405 GALLETAS SURTIDOS, 10406 GALLETAS DE ARROZ 0] AND v

10480 GALLETAS TRANSFER CHANGES, 10409 GALLETAS BANDED, 10460
GALLETAS PENDIENTES, 10461 GALLETAS LACS COMPLETOS

=] wooutenoca NOTIN | MEXICO DUMMY AUDIT [TEMS MODULE = AND v
[ #mxLoc 10001 : FABRICANTE UNF. (569821 NOTIN  ESPACIOS VACIOS C = AND »

[lustracion 27. Reglas PRS Galletas
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2 3 5 6 8 9

2800 PAST/DULCE REFRESCANTES, 2801 PAST/DULCE CARAMELG, 2804
[1] Bl:| #MX LOC 0001: PC [57135] N PAST/DULCE CARAMELO SUAVE, 2608 PAST/DULCE BANDED, 2880 ] 0] AND v
PAST/DULCE TRANSFER CHANGES, 2861 PAST/DULCE LACS COMPLETOS

O] moputerooa NOTIN  MEXICO DUMMY AUDIT ITEMS MODULE o= AND v
[][=]__] #mxLoC 10007 - PRESENTACION UNIF (570001 NOTIN  LAMINILLA 00 AND v
[(J[<]C_] #MxLOC 10001 - FABRICANTE UNIF 560821 NOTIN  ESPACIOS VACIOS 0= AND

llustracion 28. Reglas PRS para Pastillas de Dulce

Una vez que se hayan insertado todas las reglas para la BD, hay que incluir que niveles se
quieren visualizar, en este caso como es una multicategoria, se pueden dar solamente los niveles
de categoria, fabricante y marca, a estos niveles se les llama mapped characteristics. Es importante
que al crear esta se le asigne los PRS para que puedan entrar en este nivel, en esta parte de la regla
unicamente se cre6 un valor llamado controlled label, esto indica que todas aquellas que son marcas

privadas entran en esta linea sin que se visualice su informacion en ningun nivel.

Code Description
178117 BEEIDAS EN POLVO
159077 CHOCOLATE GOLOSINA
159024 CHOCOLATE MALVAVISCO
159674 GALLETAS CONFITERIA
159306 GOMAS DE MASCAR
185193 PASTILLAS DE DULCE
161676 QUESOS
Hustracion 29. Asignacion de PRS al nivel Fab
3 5 6 8 9
:| BRAMD OWMNER - INTERMATIONAL [2132] IS SENSITIVE l:“z“z‘ AND W

lustracion 30. Valor para ocultar Marcas sensibles

Para el caso del nivel de marca, es similar al ejemplo mencionado anteriormente. Sin
embargo, es importante mencionar que para la categoria debe haber match con las mismas
restricciones que se hicieron en los universos individuales. Se crean los valores acordes a los

nombres de los valores de los universos, asi como se muestra en el ejemplo de la ilustracion 26.
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Value id Type Value Rule

GOMAS DE #MX LOC 0001: PC [57135] IN (GOMA DE MASCAR CONFITADA!, 'GOMA DE MASCAR COMPRIMIDOS','GOMA DE MASCAR STICK', 'GOMA DE MASCAR HINCHABLE', 'GOMA DE MASCAR
MASCAR BANDED', 'GOMA DE MASCAR LACS COMPLETOS', 'GOMA DE MASCAR TRANSFER CHANGE') AND MODULE [1003] NOT IN {MEXICO DUMMY AUDIT ITEMS MODUL) AND #MX LOC
10002 : MARCA UNIF. [56985] NOT IN (ESPACIOS VACIOS)

-3002962739 CONSTANT

(#MX LOC 0001: PC [57135] IN [GELATINAS Y CONCENT. GELATINAS','GELATINAS Y CONCENT. P/BEB.REF, 'GELATINAS Y COMCENT. JARABES', 'GELATINAS Y COMCENT. P/POSTRES',
'GELATINAS Y CONCENT. BANDED', 'GELATINAS Y CONCENT. PENDIENTE', 'GELATINAS Y CONCENT. LACS COMP','GELATINAS Y CONCENT. TRANSFER ) AND MODULE [1003] NOT IN
SEBIDAS EN (MEXICO DUMMY AUDIT ITEMS MODUL) AND #MX LOC 10001 : FABRICANTE UNIF. [58982] NOT IN (ESPACIOS VACIOS]) AND #MX LOC 10017 : SEGMENTO UNIF. [570301 IN [ADAS',
-3002962736 CONSTANT POLVO 'ALL FAMILY', 'BEBIDAS LIGERAS', 'TEAS', 'WOMEN) AND [#MX LOC 10058 : BANDED TYPE UNIF. [58525] IN ('NO BANDED', "NO DEFINIDO', 'NOT DETERMINED") OR #MX LOC 10058 :
BANDED TYPE UNIF. [58525] IS NULL )) OR (#MX LOC 0001: PC [57135] IN (TE INSTANTANEOQ', 'TE NATURAL', 'TE BANDED', TE NATURAL/INSTANTANEO LACS CO') AND MODULE [1003]
NOT IN (MEXICO DUMMY AUDIT [TEMS MODUL') AND #MX LOC 10017 : SEGMENTO UNIF. [57030] IN (INSTANTANEOS? AND #MX LOC 10002 : MARCA UNIF. [56985] IN (CLIGHT",
'LIPTON', 'NESTEA, 'SUNTEA, TANG', ZUKO] AND #MX LOC 10001 : FABRICANTE UNIF. [56982] NOT IN (ESPACIOS VACIOS?))

#MX LOC 0001: PC [57135] IN (GALLETAS SIMPLES', ‘GALLETAS SALADAS' 'GALLETAS SANDWICHES',"GALLETAS MERENGUE', 'GALLETAS ESPECIALES', 'GALLETAS SURTIDOS,
'GALLETAS DE ARROZ',"GALLETAS BANDED', 'GALLETAS PEMDIENTES', "GALLETAS LACS COMPLETOS', 'GALLETAS TRANSFER CHANGES') AND MODULE [1003] NOT IN (MEXICO
DUMMY AUDIT ITEMS MODUL') AND #MX LOC 10001 : FABRICANTE UNIF. [56982] NOT IN (ESPACIOS VACIOS)

-3002962740 CONSTANT GALLETAS

1lustracion 31. Ejemplo de mapped

3.1.3 Mapped Characteristics

Una vez creada la mapped, se crea una jerarquia, en esta se adjuntard todo para verla desde el nivel
mas alto, es decir, en una base se pueden pedir mas jerarquias o totalizadores que son sumatorias
de productos o bien diccionarios, es por ello que es importante establecer una jerarquia, esto para

insertar los niveles que se crean necesarios a fin de que exista comunicacion entre ellos y permita

leerse en conjunto y no de manera individual.

Code Description

Type
1 -878072 CATEGORIA MAPPED
-978078 FABRICANTE UNIF. MAPPED
56985 #MX LOC 10002 : MARCA UNIF. PHYSICAL

llustracion 32. Ejemplo de insercion de niveles

3.1.4 POS:

Un POS es aquel que tiene todas las entidades mapeadas como un arbol. Si llegaran a existir
inconsistencias la forma mas rapida de encontrar una entidad es con POS. No obstante, este POS

también sirve para conectar con una plataforma que genera los diversos entregables que vende

Nielsenigq.
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4 [ POS: MULTICATEGORIA MONDELEZ [324581] (P)
O Tz PHI: H1 MULTICATEGORIA MONDELEZ [MX] [2061605] (P)
00 B PRS: CHOCOLATE MALVAVISCO [159024] (P)
00 B PRS: CHOCOLATE GOLOSINA [159077] (P)
0 B PRS: GOMAS DE MASCAR [159306]) (F)
(0 B PRS: GALLETAS CONFITERIA [159674] (P)
[0 B PRS: QUESOS [161676] (P)
(0 /B PRS: BEBIDAS EN POLVO [178117] (P)
(1 /B PRS: PASTILLAS DE DULCE [185193] (P)

00 @@ CHAR: MARCA UNIF. [-978375] - PHI LEVEL (P)

0 @ CHAR: FABRICANTE UNIF. [-978078] - PHI LEVEL (P)
O0 @ CHAR: ITEM [-399997] - HEADING (P)

00 @ CHAR: ITEM [-380059] - HEADING (P)

Una vez creada esta seccidn, ya se cuenta con la parte de productos. Aun falta abordar las
otras tres dimensiones que caracterizan una base de datos entregada por Nielseniq. Continuando

con el ejemplo del ticket adjunto, en el ticket de Dynamic mencionaron los siguientes mercados.

3.1.5 FDS

Para poder pasar a esta parte se requiere de un id tnico, este ayuda a identificar y reprocesar
(actualizar) las bases de datos. Ademas de poder setear la periodicidad e incluir las variables. A
este id Unico e irrepetible le llamamos FDS (Factory DataScope). Para crearlo otra area

correspondiente nos hace llegar el id a través del correo, como se muestra a continuacion.
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SOLICITUD DE FDsS

OMAR ALEXIS PEREZ
To: INGRID MAGDALEMA ARRATIA Tue 9/26/20;
Cc: Jose Landin

Hola Ingrid,

Puedes hacer uso del siguiente FDS

iiSaludos Cordiales!!
Omar Alexis Pérez Avila
~

CONFIDENTIALITY NOTICE: This message, including any atfachments, is for the sole use of the intended recipient(s) and may contain confidential and privileged
information. Any unauthorized review, use, disclosure or dishribufion is prohibited. If you are not the infended recipient, please contact the snder by reply e-mail and destroy all

conies of the onginal messaoe.

llustracion 33. Ejemplo de FDS

Una vez teniendo el id Gnico, procedemos con los deméas parametros. En primera estancia,
se linkea el POS a un FDS, para asi lograr una union del universo con la salida. Sin embargo, es
importante mencionar que antes de este proceso las marcas privadas deben ocultarse para ello es
necesario crear un stop node, donde se indica que el valor de Controlled Label, es privado, y de

esta forma, en efecto, no se pueda visualizar.

Characteristic Id Characteristic description

-3002962774 CONTROLLED LABEL

llustracion 34. Ejemplo de creacion de CL
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D Description

@ 100025 100025 - TORTILLAS+TOSTADAS+TOTOPO_4
() 100087 100087 - BEBIDAS ISOTONICAS_PRUEBA

) 100130 100130 - SUPLEMENTOS ALIMENTICIOS

) 100212 100212 - JABON TOCADOR_S

) 100382 100382 - PRODS. ANTIMICOTICOS RX

) 100408 100408 - PRODS. GINECOLOGICOS IMS LUB
() 100458 100458 - SUPLEMENTOS ALIMENTICIOS_RX
() 100539 100539 - CHOCOLATE GOLOSINA 4

T 10NRRT 1NNRAT - FSEOR. 1AS PARA RARIN

llustracion 35. Ejemplo para unir el POS al FDS

FOS 1D -/FDS_CUN| = FDS_CUR_|FDS COU]~ FDS_DAS | FDS WEEfv|FDS \Wee[|F0S 05 [ |FDS LNG_ = FDS THI [+]FS WeC|v|¢05 DESd v FDs DELA FDS Wil FoS 15 PY{»|FoS CREA +| s CREA » DS, S Fos el +]ros
D UMN MK W T % IMME 20051 1RIMULTICAT 3 1 0 oeomlnL 0

Hlustracion 36. Ejemplo de parametros a insertar en un FSD

Una vez teniendo el seteo del FDS con los periodos especificos, se deben agregar las

variables. De esta forma el proceso se facilita, ya que el mismo cliente es €l que brinda las opciones.

Output fact Id External code Description

207 ACY ACV Selling (w)

229 ACWVUNIV ACV Turnover

2068 STORE.CAL Avg. Number of Stores Selling (C)
2 E Sales Eq.

1 U Sales Units

3 v Sales Value

2026 STORE.UNIV.CAL Universe No. of Stores (C)

llustracion 37. Ejemplo de seteo de variables

Completado este proceso estaria cubierta un 80% de nuestra base de datos. Sin embargo, atin haria
falta setear los mercados, ya que las variables por si solas no darian lectura alguna de ningin
producto. En este caso, durante la fase de mercados se identificd que la multicategoria cuenta con
mas de un indice, es decir, hay multi indice, estos se agrupan de acuerdo con las caracteristicas que

cumpla la categoria y lo hacen en su area correspondiente.
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PR5 * | PR5 DESCRIPTION | = | INDICE w7

178117 |Bebidas en Polvo BEVERAGES
159306 |Goma de mascar COMFECTIOMERY
159674 |Galletas COMFECTIOMERY
161676|Quesos DAIRY

185193 |Pastillas de Dulce COMFECTIOMERY
159024 (Chocolate Malvavisco | COMFECTIOMERY
159077 |Chocolate Golosina COMFECTIOMERY

Hlustracion 38. Ejemplo de indice por categoria

Como los mercados son de diferentes indices, se tiene que fusionar a un mercado compuesto,
llamado coloquialmente “mercado padre”. Para que se pueda manejar una lectura con mayor
comprension, abajo se muestra como los mercados estdn compuestos para que sean compatibles
con los diferentes indices.

COT_ID |~ |cOT_DESC ~|UCO_M ~|CMP_BASE_MAS_ID |~ | MAS_DESCRIPTION -

100063401 Multicategory — Retail Index TOTAL MEXICO 20191480 1193359 TOTAL AREA 1

100063401 Multicategory — Retail Index TOTAL MEXICO 20191471 1193370 TOTAL MEXICO

100063401 Multicategory — Retail Index TOTAL MEXICO 20191482 1193386 TOTAL AREA 3

100063401 Multicategory —Retail Index TOTAL MEXICO 20191481 1193371 TOTAL AREA 2

100063401 Multicategory —Retail Index TOTAL MEXICO 20191484 1193393 TOTAL AREA 5
100063401.Mu|‘tica‘tegory— Retail Index TOTAL MEXICO 20191483 1193382 TOTAL AREA 4

100063401 Multicategory — Retail Index TOTAL MEXICO 20191485 1193378 TOTAL AREA &

100063406 Multicategory —Retail Index CANAL TRADICIOMAL MEXICO 20191494 1178975 CANALTRADICIONALAREA 4
100063406 Multicategory —Retail Index CANAL TRADICIOMAL MEXICO | 20191493 1178959 CANAL TRADICIOMAL AREA 3
100063406 Multicategory — Retail Index CANAL TRADICIONAL MEXICO 20191491 1178950 CANAL TRADICIONAL AREA 1
100063406 Multicategory — Retail Index CANAL TRADICIONAL MEXICO 20191432 1178634 CANAL TRADICIONAL AREA 2
100063406 Multicategory —Retail Index CANAL TRADICIOMAL MEXICO 20191492 1178967 CANAL TRADICIONAL AREA 2
100063406 Multicategory —Retail Index CANAL TRADICIOMAL MEXICO 20191491 1178650 CANALTRADICIONALAREA L
100063406 Multicategory — Retail Index CANAL TRADICIONAL MEXICO 20191486 1178543 CANAL TRADICIONAL TOTAL MEXICO
100063406 Multicategory —Retail Index CANAL TRADICIONAL MEXICO 20191435 1178654 CANAL TRADICIONAL AREA 5
100063406 Multicategory —Retail Index CANAL TRADICIONAL MEXICO 20191453 1178642 CANAL TRADICIOMAL AREA 3
100063406 Multicategory —Retail Index CANAL TRADICIOMAL MEXICO | 20191495 1178944 CANALTRADICIOMAL AREA 5
100063406 Multicategory — Retail Index CANAL TRADICIONAL MEXICO 20191456 1178954 CANAL TRADICIONAL AREA 6
100063406 Multicategory —Retail Index CANAL TRADICIONAL MEXICO 20191436 1178665 CANAL TRADICIONAL AREA 6
100063406 Multicategory —Retail Index CANAL TRADICIONAL MEXICO 20191454 1178660 CANALTRADICIONALAREA 4
100063406 Multicategory —Retail Index CANAL TRADICIOMAL MEXICO 20191486 1178633 CANALTRADICIONALTOTAL MEXICO
100063407 Multicategory — Retail Index PROXIMIDAD MEXICO 20191457 1193141 PROXIMIDAD TOTAL MEXICO
100063407 Multicategory — Retail Index PROXIMIDAD MEXICO 20191500 1192930 PROXIMIDAD AREA 3
100063407 Multicategory —Retail Index PROXIMIDAD MEXICO 20191438 1192932 PROXIMIDAD AREA 1

llustracion 39. Ejemplo de mercados compuestos

Pagina | 53



Donde se indica el nombre de la multicategoria de la que se alimentara para dar lectura de

productos. Estos se forman en un conjunto de una sample (tienda, mercado) y los siguientes son

individuales acorde al indice.

Una vez que se tiene los mercados se debe de inyectar y buscar items activos, para ello existe un

proceso llamado Raw data y item activity, en el cual se alinean en tiempo y comportamiento las

ventas de los productos, a su vez este codigo sirve en cada produccion, es decir, para insertar la

nueva informacioén a todas las bases, cabe agregar que este cambia mes con mes.

48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75

Source on Save R #Run | *=% Source ~

TIEMPO <- Sys.time()

#Extraccion de la informacion RawData

Items_Missing <- dbGetQuery(conn = Sirval,
statement = paste0(

"

select r.*,s.CUENTA_t, s.unidades_t, s.valor_t from (

SELECT NC_PERIODID, AC_CREF, f_nan_key, AC_XCODEGR, COUNT(*) AS CUE
FROM " ,DB,".RAWDATA where nc_periodid =",Period_curr-1,"

and ac_nshopid in (select distinct ac_nshopid from ",DB,".stores whe
AND AC_DTGROUP='VOLUMETRIC'

group by NC_PERIODID, AC_CREF,f_nan_key, AC_XCODEGR) r

left join

(

SELECT NC_PERIODID, AC_CREF, AC_XCODEGR, COUNT(*) AS CUENTA_t, SUM(}
FROM " ,DB,".RAWDATA where nc_periodid = ",Period_curr,"

and ac_nshopid in (select distinct ac_nshopid from ",DB,".stores whe
AND AC_DTGROUP='VOLUMETRIC'

group by NC_PERIODID, AC_CREF, AC_XCODEGR) s

on (r.AC_CREF=s.AC_CREF)"))

HHFHFEEFEHFEREFERERERERFEEEEEEERE R

Hlustracion 40. Consulta para extraccion de la rawdata
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I () SourceonSave | Q A+ § S Run | *% Source ~| =

1 Sys.setenv('JAVA_HOME'="C:/JAVA/0jdbc7.jar") N
2 if (!require(RODBC)) {install.packages("RODBC")}

3 if (!require(sqldf)) {install.packages("sqldf")}

4 if (!require(x1sx)) {install.packages("x1sx")}

5 if (!require(data.table)) {install.packages("data.table")}

6 if (lrequire(dplyr)) {install.packages("dplyr")}

7 if (!require(ripBC)) {install.packages("RIDBC")}

8 if (!require(RIDBC)) {install.packages("stringr")}

9 library(stringr)
10 1ibrary (RODBC)
11 Tibrary(sqldf)
12 Tibrary (x1sx)
13 Tlibrary(data.table)
14 Tibrary(dplyr)
15 Tibrary(RIDBC)
16
17 Tibrary(riava)
18 install.packages("RIDBC")
19 PERIODO_SIRVAL<-2284
20 - #Tiendas Fova not Ok semana ####
21 #filtro_tiendas<-sprintf("select distinct ac_nshopid from vldsys_mx.storestats where nc_periodid=%i and ac_processid=
22 #filtro_tiendas<-sprintf("SELECT DISTINCT AC_NSHOPID FROM VLDSYS_MX.STOREMONITOR WHERE NC_PERIODID = %i", as.numeric(
23 #filtro_tiendas<-sprintf("SELECT DISTINCT AC_NSHOPID FROM VLDSYS_MX.STOREMONITOR WHERE NC_PERIODID = %i AND AC_MONITO
24 filtro_tiendas<-sprintf("select distinct ac_nshopid from vldsys_mx.stores", as.numeric(PERIODO_SIRVAL))
25 #where your JDBC driver is located
26 dryv <- JpBC(driverclass = "oracle.jdbc.oraclepriver”
27 , classPath = "C:/JAVA/ojdbc7. jar" v
28 ¢ »

[lustracion 41. Simulacion de rawdata
-~

# Conexion SIRVAL
sirval <- dbConnect(drv

, url = "jdbc:oracle:thin:@orasirplcOlscan.enterprisenet.org:1521/SIRPLCOL"
, user = "SIRVALREAD_MX"
, password = "z17KIAwz")

#obtiene semanas del 2023

sql_text_semanas_2023<-sprintf("select DISTINCT nc_periodid from vldsys_mx.periods where NC_PERIODYEAR = 2023 order b
semanas_2023 <- dbGetqQuery(Sirval, sql_text_semanas_2023)

semanas_2023_2<-paste(as.numeric(semanas_2023[,1]), collapse=",")

semanas_2023_3<-gsub(" ", , paste("a.",as.numeric(semanas_2023[,1]), collapse=",b"'))

#Genera 2023
sqlText_acv <- sprintf("
SELECT b.ac_nshopid, b.ac_shopdescription, b.ac_defaultxcodegr, b.ac_shoptype, b.ac_area, a.-
select * from (
SELECT AC_NSHOPID, NC_PERIODID, NC_STATVALUE FROM vidsys_mx.storestats where nc_periodid be-
and ac_nshopid in (%s )
AND AC_STATTAG='SUM_SLOT2' AND AC_DTGROUP in ('VOL_RCC', 'VOLUMETRIC')
) pivot
(
SUM(NC_STATVALUE)
for NC_PERIODID IN N

Ilustracion 42. Simulacion de rawdata I1
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%S

Y
)
D)
) a left join vldsys_mx.stores b on (a.ac_nshopid=b.ac_nshopid) order by b.ac_defaultxcodegr
sirval_acv_2023 <- dbGetQuery(sirval, sqlText_acv)
tag_name <- Sys.Date()
file.rename(file.path("c:/Temp", "2"), file.path("C:/Temp", sprintf("acvs_2023_%s.csv", tag_name)))
fwrite(sirval_acv_2023, "c:/temp/acvs_2023.csv",sep=",")
sqlText_acv<- sprintf("select * from (
select u.ac_nshopid, v.sales_previo, u.sales_actual, case when sales_previo=0 or sales_previo is null then 1 else abs
from (
SELECT ac_nshopid, nc_statvalue as sales_actual FROM vldsys_mx.storestats where nc_periodid =
left join
( SELECT ac_nshopid, nc_statvalue as sales_previo FROM vldsys_mx.storestats where nc_periodi«
LEFT JOIN (select AC_NSHOPID, AC_MONITORSTATUS from vldsys_mx.storemonitor where nc_periodid=S
left join
(select distinct AC_NSHOPID AS ID_NIELSEN, AC_LBATCHID, AC_CSHOPID AS SUCURSAL from vidsys_mx
left join vidsys_mx.stores rr on (rr.ac_nshopid=u.AC_NSHOPID)
v
4 »

Ilustracion 43. Simulacion de rawdata 111

El siguiente paso es mandar el reproceso para que, ahora, la base este al tanto con la informacion

actualizada al periodo deseado por el cliente.

Studio = *
Edit Code View Plots Session Build Debug Profle Tools Help
- R = H # Go to file/function ~ Addins ~ R Project: (None) =
nunicados.R Q| DC Semanal R © | REPROS AUTOMATICOS DE LA MINUTA... © |REPROS I3 =[] Environment  History Connections Tutorial . [7)
; Source on Save | Q /7 - +Run | OB [Fsource -| = || & -3 27mie - | & List ~ -
22 Reqwux2 <- subset(RegMx, PC %in% c(17, 66, 93)) || R ~ | i Global Emvironment =

23 #Filtro por BASE

24 ReqMX3 <- subset(RegMX, NOMBRES %in% c("P0085270","Z148H005","Z008 Data

25 #Filtro INDICE © 128 100% 33 obs. of 10 variables
26 ReqMX4 <- subset(ReqMX, INDICE %in% c("ARMS ENHANCEMENT")) ARMS,/On

27 #Filtro LIBERADORA ., Premise PC ;

28 ReqMX5 <- subset(RegMX4, TIPO %in% c("P")) 035y 125 |78 obs. of 11 variables
29 #Filtro por servicio 100%

30 RegMX6 <- subset(RegMX, SERVICE %in% c("AUDIT"))

-
31 4 3
EE
1:1 (Top Level) 2 R Script 2

onsole  Terminal Background Jobs =]

R R421 -~/

B R L A B S
-

TPe
citation()' on how to cite R or R packages in publications.

ype 'demo()' for some demos, 'help()' for on-line help, or
help.start()" for an HTML browser interface to help.
ype 'q()" to quit R.

workspace loaded from ~/.RData]

Direccién

© Asignacion 207 obs. of 2 variables

pacce
Files  Plots

[

Packages Help Viewer

N R

1lustracion 44. Simulacion de Reproceso

-

Presc o [T

1071072023 !
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3.2 Validaciones de las Bases

3.2.1 ARS (Auto Resolutions)

W% ARS App Client Instructions — Ll

Production Docs

Please load the ARS input files

Input 1: IDE file
Input 2: POS file
Input 3: PRS file

Input 4: CVN file

Input 5: MAC file

%&% Select your country in the menu Production %5%

©2022-2023 NielsenlQ

llustracion 45. Ejemplo del Aplicativo para ARS

Para poder validar el tipo de codificacion existen reportes en csv que sirven para automatizar
el proceso llamado ARS (AutoResoluciones). En el ejemplo se realiz6 un aplicativo donde se
adjuntaron archivos tipo CSV y se realizaron un par de formulas (VLOOKUP), con el fin de hacer
cruces con respecto a estos reportes y asi se pudieran unificar en un solo archivo para que la
validacion fuese mas facil. Aunado a ello, se realizo un codigo en Rstudio para poder extraer esta
informacion y que los andlisis estuvieran atn mds limpios. Esto con la finalidad de entregar

informacion de calidad.
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RStudio

File Edit Code View Plots Session Build Debug Profile Tools Help

Q| -y

2 - Go to fileffunction ~ Addins ~

@ | REPROS FINAL RR @] ARS GENERALESR

Sourceon Save | O /7~

1, Packages dplyr, openxlsx , and readr others required but are not installed. Install Don't Show Again

46
34:21

Console

names (DIRECTORIO) = c("POS_ID","ANALISTA","PC")

#4. IDE

IDE2 <- IDE[ ,c(10)]
IDE2$STATUS2 = "CHECK"

names (IDE2)

names(IDE2)= c("ITM_ID","STATUS")

#5. PRS_LST
names (PRS_LST)
PRS_LST_original <- PRS_LST[ ,c(1,2,3,4,5,6,7,11,12,13,14,15)]

#6. PRS DELTE

#6.1 Filtrar quitando cada "NEW" para quedarnos con DELETE y CHANGUE

(Top Level) &

Terminal Background Jobs

R R4.1.3 - C/Users/chje1004/OneDrive - NIQ/Documents/ACTIVIDADES DE TRABAJO/ARS/

1lustracion 46. Ejemplo de extraccion de ARS

3.3 Alta de tiendas

=0

FRun | *% A Source ~

-
13
R Script $

=0

Si alguna tienda no se encuentra en nuestro setup, se entiende que hay diferentes lugares de

donde se obtiene esta informacidn, y esto es mediante Mercados (Zonas, areas y lugares en

especifico que ayudan a realizar un andlisis de mercadeo). Por lo tanto, cuando una nueva tienda

llega para poder recibir informacion de sus productos el cliente envia un correo y se realiza una

insercion a la base de datos.
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URGENTE: APERTURA TIENDA 58 @ v

CAUTION: This email originated from outside of the organization. Do not dick links or open attachments unless you recognize the sender and know the
content is safe.

Buenos dias!
Para notificarles la apertura de tienda en Chihuahua, Chih, el proxim comien:

Formato de tienda: Super

¢Me podrian notificar cuando empiecen a recibir las ventas?

Quedo atenta a su confirmacion,

llustracion 47. Ejemplo de Insercion de un MKT

Se agrega el MKT a la base de datos correspondiente mediante SQL y una consulta que

indica los datos de esta tienda.

Warksheet  Query Buider

INSERT INTO nigiv mtk (id tienda,numero tienda,id fomato,formato,id direccion,direccion,colonia,municipio,estado,cod postal, fecha_apertura)
VALUES ('Bosques’, S8, 'RM','Av. Valle Escondido #45107, 'Chihuahua’, 'Chihuahua', 'CP 3115',14/08/2023)

Ilustracion 48. Simulacion de Query de Insercion

Se realiza una inyeccion de productos a la base de datos, tal que, se pueda hacer un andlisis de
comportamiento de cada tienda con base a los productos ya codificados con anterioridad. Una parte
de como se realiza este estudio es creando un cuaderno para testing en jupyter, de esta forma se
valida que los datos extraidos se estan comportando de manera adecuada, dado que si se encuentra
un comportamiento atipico no se puede avanzar con la recarga de esta informacion directamente a

las bases de datos ya creada
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CAPITULO IV. RESULTADOS

En el capitulo 3 se realiz6 una breve descripcion de algunas de las funciones que se realizan
en el puesto de trabajo, por temas de sensibilidad y confidencialidad de la informacion he tratado
de resumir todo, pero buscando a su vez que se entienda que el objetivo principal es el anélisis de
datos. En este capitulo mostrare las llamadas entregas y lo que el cliente puede realizar con base a
esta informacion.

Sin embargo, algunas de las imagenes tienen que ser difusas dado que este tipo de
dashboards, macros y templates tienen un costo elevado, por lo cual se ha tenido cuidado para no
divulgar informacion sensible.

En el capitulo de desarrollo mostré como es un requerimiento que pide el cliente, a

continuacion, mostraré las 3 formas de entrega de estas bases.
4.1 ANSWER

Answer: Es un software que vende nielseniq, para la lectura de sus bases de datos, este tipo
de bases se conocen como infact. Comprar la licencia tiene un costo adicional para el cliente, como

se puede observar en la parte superior izquierda se muestran las 4 dimensiones.

X Markets X

Available: (50)

TIP: Seloct ot loast 1 (Marksts).

Ilustracion 49. Answer
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En la ilustracién 47, se muestra como se presenta lo que se realizoé en los pasos de PRS,
mapped, jerarquia y POS unificado y como salida. Asi es como se agrupan y por ello es necesario
hacerlo todo con responsabilidad, dado que hay FAB y marcas que son privadas es necesario validar
que no se esté dando alguna de mas, porqué esa informacién se estaria regalando y con ello, en

algunos casos, se pueden llegar a perder contratos.

Markets X Products X Facts X Periods

Available:

@9 Database lterns
vl Characteristics
@ LEVEL
|| DASHBOARDS Il - MAIN level
B4 SUPERCATEGORIA
4 DEPARTAMENTO
@
B3 _CATEGORY VIEW
¥ [E3 DASHBOARDS Il - MAIN
» [£3 DASHEOARDS Il - PL
» £ DASHEOARDS Il - BR
k(£ DASHBOARDS Il - MAIM level 0
» [ SUPERCATEGORIA
» (£ DEPARTAMENTO
» [ CATEGORIA '
¢ [E3 DASHBOARDS Il - PL level 0
»[E3 DASHBOARDS Il - BR level 0

Tlustracion 50. Answer Productos

Available: 1)

il FABRICANTE A | | CONTROLLED LABEL
AMGEL

AUCHAN INTERMATIOMAL TECHNOLOG
BAN DAI

BESTWAY

BICILEYCA

BIMNEY SMITH

COMERCIALIZADORA MEXICO AMERIC
CONTROLLED LABEL

]

=

Tlustracion 51. Visualizacion de CL
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Las variables que estan en el apartado de FACTS son las que traen informacion calculada

con respecto al comportamiento de cada producto.

Available:
=

Por ultimo los periodos se pueden visualizar de la siguiente manera:

Available:

0]

llustracion 52.

WTAS, EN UMIDADES (in 000)

WTAS, EN VALOR (in 000 PESOS)

VTAS PROM POR TIENDA POND UNID
VTAS PROM TIENDA NO POND UNID
DISTR, NUM, VENDEDORAS

DISTR. POMD. VENDEDORAS

PRECIO PROMEDIO POR UNIDAD

Visualizacion de Variables

(106)

[ Database Items

Ilustracion 53.

SEMAMNA 03-23
SEMANA 04-23
SEMANA 03-23
SEMANA 06-23
SEMANA 07-23
SEMAMNA 08-23
SEMAMNA 09-23
SEMANA 10-23
SEMAMNA 11-23
SEMAMNA 12-23
SEMANA 13-23
SEMANA 14-23
SEMANA 13-23
SEMANA 16-23
SEMAMNA 17-23
SEMANA 18-23
SEMAMNA 19-23
SEMANA 20-23
SEMANA 21-23
SEMANA 22-23
SEMANA 23-23
SEMANA 24-23
SEMAMNA 23-23
SEMANA 26-23
SEMAMNA 27-23
SEMAMNA 28-23
SEMANA 29-23
SEMANA 30-23
SEMANA 31-23
SEMAMNA 32-23
SEMAMNA 33-23
SEMANA 34-23
SEMAMNA 33-23
SEMAMNA 36-23
SEMAMNA 37-23
SEMAMA 38-23
SEMAMNA 38-23

Visualizacion de periodos
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Cuando se selecciona las 4 entidades en Answer podemos obtener un CSV el cual se puede
leer en Excel, y los usuarios lo pueden adaptar a graficos o dashboards que ellos mismos crean
convenientes. Por otro lado, en Answer existen multiples maneras de realizar templates y estos los
ve el usuario de la siguiente manera, recordar que estos son de pago porque la informacion se

vuelve “interactiva”.

File Edit Yiew Help
By 5 R M

=} -™® Graficas de Cirecodn 20023 vEwsp
= PAN
[ Pan de Cala

— B Belleria

- B Tostedo

& BOLLERLA FABRICANTES

o 5TPAN

& MOLITDOS

% PAN DULCE

o ST PAN MOLIDD

& GALLETAS

W GALLETAS SEGVENTOS

B GALLETAS LD

& PASTELITOS

& PASTELITOS SEGMENTOS

- @ BARRAS

o MAIT (T.MALZ, TORTILLA MALZ TOSTADA)

o B

Tortilaie Maiz
Tostada
B HARTNA
- o TOTOPDS
& TOTOPOS Con tostites
o 5T HARINA GCA A1
& ST HARINA GCA A2
& Pre Corgeio Pan de Caja
& Pre Corsejo Bolena
 Fre Corsejo Pan Tostado
o Fre Consejo Pan Moldo
% Fre Conzelo Pan Dulce
& Fre Corsejo Saletas
B Fre Conseio Galebas Snacks
e Fre Consego Pestelins
o Fre Consego Pastelmos GEA ST
o Fre Consel Barras
& Pre Consejo Barras GCA 5T
B Pre Comseio Torkla de Haing
% Fre Comseo Totopos
% Fre Consejo Tostadas
% Fre Consejo Tortilas de Mag

-

Hlustracion 54. Ejemplo de template
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Selection for

¥ Markets v Products v Facts ¥ Periods

Available:
(5

[ Database tems ~
I+ Characteristics
w7 LEVEL
» 5 _CATEGORY VIEW
» i3 H1 TORTILLAS+ TOSTADAS + TOTOPOS
w7 T1 TORTILLAS+TOSTADAS+TOTOPO (TOTAL §
T1 TORTILLAS+TOSTADAS+TOTOPQ (TOTA

TIT-Top §

(3 TORTILLA TORTILLA DE TRIGO
twil| Total By (FABRICANTE UNIF.)

vl WHERE
TOTAL SEGMENTO il SEGMENTO UNIF.
TOTAL INGREDIENTES = TORTILLA
» i3 T2 TORTILLAS+TOSTADAS+TOTOPO (TOTAL T 't INGREDIENTES UNIF.
» 3 T3 TORTILLAS+TOSTADAS+TOTOPO (TOTAL C = TRIGO
+ 3 T4 TORTILLAS+ TOSTADAS+TOTOPO (TOTAL F. il LEVEL

» i3 T5 TORTILLAS+ TOSTADAS+TOTOPO (TOTAL C
» i3 T6 TORTILLAS+ TOSTADAS+TOTOPO (TOTAL §
»(ll5) T7 TOSTADAS + TOTOPO (SEGMENTO GENERI
» {3 T8 TRIGO (INGREDIENTES GENERICOS)

» @3 H2 TORTILLAS+ TOSTADAS + TOTOPOS

» {3 H3 TORTILLAS+ TOSTADAS + TOTOPOS

» {3 H4 TORTILLAS+ TOSTADAS + TOTOPOS

» {3 H1 TORTILLAS+ TOSTADAS + TOTOPOS level ¢ h
» 3 FABRICANTE UNIF.

» i3 SEGMENTO UNIF.

» 5 INGREDIENTES UNIF.

» 5 MARCA UNIF,

» {3 TIPO UNIF.

» {3 SUBTIPO UNIF.

» i PESO CONVERTIDO ¥

= &)

W INGREDIENTES UNIF.
3 GENERICOS TRIGO

[ ]
-
[« |

lustracion 55. Ejemplo de templare 11
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Hlustracion 56. Ejemplo en dashboard

Pagina | 64



42 CX

El entregable en CX son graficos que se pueden armar con variables, ya sean, calculables o
bien variables bases como las de Answer. Una ventaja para el cliente es que aqui se le pueden
disefiar presentaciones y macros acorde a las necesidades que se estén requiriendo en ese momento.
Se entiende si el cliente no desea adquirir el software para visualizar bases infact, por ello se cred
CX, este por otro lado no necesita un software, ya que se encuentra montado en la internet de la

empresa y unicamente se da acceso a los usuarios que el cliente solicite.

CX funciona con la tecnologia de Python y de librerias tales como pandas y matlibplot,
unicamente lo que hace es leer archivos directamente de la plataforma SQL y crea graficos en
automatico, esto con la finalidad de mejorar el analisis de datos, la visualizacion de ellos y ademas
dar la oportunidad de que los clientes tomen las decisiones correspondientes con respecto a las

ventas y regiones a donde esta oferta sus productos.

A continuacidn, se muestran algunas simulaciones de lo que CX ofrece.
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My |-Sights Markets Importance across Product Lines

2 Products ©® | /|| 2Markets @ || e
WALMEX TOTAL MEXICO v |
L]
8]

Market Segment Importance: Sales Value
Share of Trade in Value (in %) - Latest 52 Weeks - Week Ending 15/10/23

300.0
280.0
260.0 A
240.0
220.0
200.0
180.0
160.0
140.0
120.0
100.0
80.0
60.0
40.0
200 +
0.0

100.0

ADEREZO CONTROLLED LABEL

WALMEX TOTAL MEXICO Edm T AUTOS + BAE
Benchmark Market : WALMEX TOTAL MEXICO  Country :Mexico Category : X-CATEGORY (SEMANAL)
Please note: the selected markets originate from different market hierarchies

llustracion 57. Simulacion de un grafico bar

5 Products o , TAUTOS +BAE v | Value v 24 Latest 4 Weeks ~
sz “«r @ 2wz

Seasonality Analysis
Sales Value Index vs. Avg. Period - T AUTOS + BAE - 24 Latest 4 Weeks - Week Ending 01/10/23

Year Ago Current Year

A-SISTEMA DIGESTIVO Y METABOLISMO = ACEITE PARA BEBE B—ACEITES COMESTIBLES ACEITUNAS Bi— ADEREZO

Hlustracion 58. Simulacion de grafico line
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Year ago ML

T.AUTOS + BAE A2

T. AUTOS + BAE AS

T.AUTOS + BAE A6

T.AUTOS + BAE A1

T.AUTOS + BAE A4

T.AUTOS +BAE A3

i
Illllm

27.4%

T.AUTOS + BAEAZ W T.AUTOS + BAEAS M T.AUTOS + BAE AB T.AUTOS + BAEA1
B T AUTOS + BAEA4 m T.AUTOS + BAE A3

Llustracion 59. Simulacion grafico PIE

'Rl v @ os%w=zd

Assortment Positioning
T.AUTOS + BAE A1 - Latest 4 Weeks - Week Ending 15/10/23

120

N° Items per Stare (indexed vs Benchmark Market] fw)
@
3

Bubble Size = Value (in M MXN)

| Low ROI Assortment H Important and well covered
1 '
'
| ]
'
1 e L] 52
'
'
q '
'
] ]
LT R T LT R LLEr
Bl '
'
1 '
'
1 '
4 '
Low Importance and smaller range ! High ROI Assortment
0.0 20 40 6.0 80 100 120 14.0 16.0 180
Share of Trade in Value (in %)
A-SISTEMA DIGESTIVO Y METABOLISMO [ ® ACEITE PARA BEBE [ ® ACEITES COMESTIBLES ACEITUNAS I ® ADEREZO

lertical quadrant Axis : Share of Trade in Sales Value of the Benchmark product (in %} - A-SISTEMA DIGESTIVO Y METABOLISMO / Horizontal quadrant Axis : No Items per Store Index Avg. on Benchmark product{w) - A-SISTEMA DIGESTIVO Y METABOLISMO
tenchmark Market: T AUTOS + BAE  Country: Mexico Category : X-CATEGORY (SEMANAL)

1lustracion 60. Simulacion grafico scatter
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ADEREZO

"
29

ew Products - Summary

JEREZO - WALMEX TOTAL MEXICO - Latest 4 Weeks - Week Ending 15/10/23 - New Prociuct Level : [TEM - Distribution Threshold : 10

s

T.AUTOS + BAEA1

WALMEX TOTAL MEXICO

~

+~ | # WDTHRESHOLD

Sales Eq. (EQ) > Distr. Weighted (w)

10

Latest 4 weeks

Latest 4 weeks

Year ago

0 @

Latest 4 weeks

N & Manufacturer $ Brand ¢ New Products [ Barcode [ Weight. Wefesk‘:' Rate Weight. we'esklr RZ_“
Volume (in EQ) v  Distribution 4 ofsalssin o Volume (in EQ) 4 Distribution 4 ofsalesin
- Eq. ) (in e Eq. (W) (in
EQ) EQ)
CLEMENTE CLEMENTE JACQUES
1 SABORMEX s ADEREZO BLUE CHEESE BOT anguer—ED, - - - - a -~
VID 260ML,
CLEMENTE CLEMENTE JACQUES
2 SABORMEX JACQUES ITALIANA FAT FREE BOT L raeecd - - - - -
PLAST 237ML NAL,
e — BRIANNAS ADEREZO HONEY
3 MUSTARD (MIEL Y MOSTAZA) [ - - -— - -
FABRICANTES MARCAS
355 ML,
orROS orRas MARIES VINAGRETA DE ‘
4 AJO.QUESO 0 ITAL - - y— - -
snchmark market used for New Product identification: T. AUTOS + BAEAT  Country:Mexico Category :X-CATEGORY (SEMANAL)
smpared with Year Ago Week Ending 16/10/22
Hlustracion 61. Simulacion de Dashboards
160 3500
. ~
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120 2500
100 2000
8.0
1500
6.0
10 1000
20 500
00 00
W23/04/23 WOL06/23 W16/07/23 W2T08/23  WO08/10/23 W23/04/23 WO4/08/23 W16/07/23 W27T/08/23 WO8/10/23 W23/04/23 WO4/06/23 W1607/23 W27/08/23 W OB/10/23
Volume (in Mio EQ) % Chg. Sales Eq. vs. Year Ago Chg. Sales Eq. vs. Year Ago (in Mio EQ)
1100 100 o0
9.0 80
800 I &0
700 g'g 0
y 1 40
60.0 40
30
500 30 20
20 g
400 10 1.0
300 00 00
200 a0 10
100 -20 -20
0.0 -3.0 -30
W23/04/23  W04/06/23 W 16/07/23 W 27/08/23 W 08/10/23 W23/04/23  WO04/06/23 W16/07/23  W27/08/23 W 08/10/23 W23/04/23  W04/06/23 W 16/07/23 W 27/08/23 W 08/10/23

llustracion 62. Simulacion de Kpis

Como se mencion6 anteriormente, los factores son indispensables, y los célculos se hacen a través

de ellos, aqui se presenta un ejemplo de como se realizan todas estas operaciones para mostrar

graficos de calidad y reales. Gracias a todo el andlisis es que esto se puede llevar a cabo, aunado al

hecho de que se crean graficas de direccion, que, de igual manera, se vende al cliente.
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E Facts displayed

Description
Sales Volume (EQ)

Sales Value

lE\bs. Ch .Sa;es in
. vs. Year Ago
[EqQ}

Abs. Chg. Salesin
Value vs. Year Ago

% Chg. Sales in Eq.

vs. Year Ago

% Chg. Sales in
Value vs. Year Ago

Type 1D

2

3

>

33

3

o

36

GRAFICAS DE DIRECCION

GALLETAS

Calculation

W

E - E (year ago)
E: Vu\ﬂme (Eg(]]

W -V (year ago)
Wi Vall.’fe N

100 * E/E (year
ago) - 100

E: Volume (EQ)
100 * V1V (year

ago) - 100
ViValue

BARRAS ALIMENTICIAS  PAN MOLIDO.

Part. de Vtas Valor - CATEGORIA de GALLE

Definition

The total sales for the product converted to a volumetric measure that permits to calculate an equivalized volume across various items. For
example we convert units into Litres, Kilos ...

The total sales value for the product. The value is expressed in the localirequasted currency and includes VAT and discounts.

The absolute change in sales eq. between the current period and the same period one year aé;o.A ositive value indicates that the sales have
increased in the current period. A negative value indicates that the sales have declined. Diet Coke has sold 100.000 litres in the current period.
120.000 litres were sold in the same period a year ago. Abs chg. sales in eq. vs. year ago = -20.000.0 Calculation = 100.000-120.000

The absolute change in sales value between the corresponding period one year ago and the current period. A positive value indicates that the
sales have increased in the current peried. A negative value indicates that the sales have declined. Diet Coke has sold &euro

The percentage change in sales eq. between the currenaperiod and the same period one year ago. A positive value indicates that the sales
have increased in the current period. A negative value indicates that the sales have declined. Diet Coke has sold 100.000 litres in the current

eriod. 120.000 litres were sold in the same period a year ago. % chg. sales in eq. vs. year ago = -16.7 Calculation =
(100.000/120.000)*100)-100

The percentage change in sales value between the same period one year ago and the current period. A positive value indicates that the sales
value has increased in the current period. A negative value indicates that the sales value has declined. Diet Coke has sold &euro

Ilustracion 63. Simulacion de Variables Calculadas

PAN DE CAJA BOLLERIA PANTOSTADO PASTELITOS T TTTTOSTADA TITTOTOPD TITTORTILLA

ANTE UNIF. 604 M... n TOTAL MEXICO drante 9 Periods .

Database
delivery

E

v

TENDENCIA =2
£ Fpgmato
Products Ultimo afio - finaizand. Afo anterior - finaliza... Sat22- Fin22/09122 Abr23-Fin 22104/23 + Agosto23-
GALLETAS CONFITERIA 0 X 100.0 100.0 B o
GANESA 49.6 50.9 50.2 | s
(T s ¥ s "y :;cg:: desvincular resumende
VB0 32.0 .9 3.3 g
2 Tamaiio
= 58] — +  Add Beta | >
3.3 §  Eiminar
2.5
2.9 2.6 D Ouplcar
2.2 2.2
2.2 2.2] 2.1 — 7 Fiter
1.8 1.7 1.7
0.8 0.8 0.8 € Change Data Source
0.7 0.7 0.1 0.1
GRAFICA b
S
8
<
s
Utimo o - finafamndo 22/08123 ” 2 2y e N g 2 2
TomsARA wesscA o . ¢ A
3 2 5 5 Notificdrmelo
1) Elinforme en ejecucion esta haciendo calculos, espere...

después

Cancelar

llustracion 64. Simulacion de grdficas de direccion
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Markots

Uttimo afio - finalizando 2...

Var Part. do Vtas Valor...

TOTAL AREA 1 (0.20)
TOTAL AREA 2 0.93
T A3

TOTAL AREA 4 z
TOTAL AREA S (0.30)
TOTAL AREA 6 (1.20)

Var Part. de Vtas Valor vs Afio Ant - Product § de BIMBO g en 6 MARKETS §
durante Ultimo afio - finalizando 22/09/23 () ...

TOSTADO 1.7

Bimbo Competitive Landscape BOLLERIA <& B O
| BOLLERIATOTALMEX... | BOLLERIACANALMO..  BOLLERIACANALTRA.. BOLLERIACANALPRO.. BOLLERIAGCA + =
Part. de Vtas Valor - Product de 16Products en TOTAL MEXICO durante 2 Current Calendar Periods ... )

Periodos Acumulados &2

Var Part. de Vtas Valor vs Afio Ant - Product § de BIMBO g en TOTALMEXICO 3 durante 4 Periods
£
< 2
° e 0.4
2
=
2 10
3
3 1.6
3
>
s 1AM Yo ™
t p

]

5 !

Areas = Top Fabricantes I

4Facts ] de 16Products*( en TOTALMEXICO § duwante Ultimo afio - finalizando 22/09/23 5 ...

Uttimo afio - finalizando 2... | Ultimo afio - finalizando 2... | Ultimo afio - finalizand
Products Part. de Vtas Valor - Pr... Var Part. de Vtas Valor... Dist. Num. Tienda
T.SEGMENTO 100.0
CONTROLLED LABEL 3.8
8IMBO 93.5
FLOWERS BAKERIESINC. | 1.0
OTHERS FABRICANTE UNIF 1.2

_WEBERS 0.5

1675 top 06 PRODUCTS based on Part. do Vtas Valor - Product for TOTAL MEXICO and during Uttimo aio

14.2023

Products v - X
~ T.SEGMENTO =

~ CONTROLLED L L

€

e

v Selecti

e totals at

N DE CA
SEGMENTO
BOLLERA x

PAN DE CAJA+BOLLERIA+TOSTADO_1
SEGMENTO UNF. &

OLLED LABEL BOLLERIA %

IF. es [

ion =
Alllevels v Suma 3

A+BOLLERIA
UNIF. &5

LLERIA+TOSTADO 1

Llustracion 65. Simulaciones graficas

Otro tipo de entregable que se puede ver son archivos planos, estos son archivos que contienen

informacion en formato CSV en los cuales Uinicamente la informacion se valida mes con mes y no

se le generan templates y graficas, sin embargo, se puede solicitar alguna macro personalizada para

que obtengan reportes, estos se pueden presentar de la siguiente manera. Se muestra en las

1lustraciones de la 63 a la 68.
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A B

1 |TAG|SHORT|LONG| DISPLAY_ORDER|PARENT_TAG|HIER_NUM |HIER_NAME|HIER_LEVEL_NUM |HIER_LEVEL_NAME
2 |W2021040| SEMANA 40-21|SEMANA 40-21 (10-10-21) [ 1] ] | ||
3 |W2021041|SEMANA 41-21|SEMANA 41-21 (17-10-21) [ 2] | | ||
4 |W2021042 | SEMANA 42-21| SEMANA 42-21 (24-10-21) | 3 | | | |
5 |W2021043| SEMANA 43-21|SEMANA 43-21 (31-10-21) | 4] | | ||
6 |W2021044|SEMANA 44-21 | SEMANA 44-21 (07-11-21) |5 | | ||
7 |W2021045|SEMANA 45-21 | SEMANA 45-21 (14-11-21) | 6] | | ||
8 |W2021046| SEMANA 46-21| SEMANA 46-21 (21-11-21)| 7| || | |
9 |W2021047|SEMANA 47-21|SEMANA 47-21 (28-11-21) | 8] | | ||
10 |W2021048 | SEMANA 48-21| SEMANA 48-21 (05-12-21)| 9] | || |
11 |W2021049 | SEMANA 49-21| SEMANA 49-21 (12-12-21)| 10| | || |
12 |W2021050| SEMANA 50-21| SEMANA 50-21 (19-12-21) [ 11] | || |
13 |W2021051 | SEMANA 51-21| SEMANA 51-21 (26-12-21) [12] | || |
14

15 | W2022001 | SEMANA 01-22 | SEMANA 01-22 (09-01-22) [ 14] | | ||
16 |W2022002| SEMANA 02-22| SEMANA 02-22 (16-01-22) [15] | || |
17 |W2022003 | SEMANA 03-22| SEMANA 03-22 (23-01-22) | 16| | || |
18 |W2022004| SEMANA 04-22| SEMANA 04-22 (30-01-22) 17| | || |
19 | W2022005 | SEMANA 05-22| SEMANA 05-22 (06-02-22) [ 18] | || |
20 | W2022006 | SEMANA 06-22| SEMANA 06-22 (13-02-22) [19] | || |

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
W2021052| SEMANA 52-21 | SEMANA 52-21 (02-01-22) |13 | | | |
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(

21 [W2022007| SEMANA 07-22| SEMANA 07-22 (20-02-22} |20 | | ||
22 |W2022008| SEMANA 08-22| SEMANA 08-22 (27-02-22) | 21| | || |
23 [W2022009 | SEMANA 09-22 | SEMANA 09-22 (06-03-22} |22 | | ||
24 [W2022010| SEMANA 10-22| SEMANA 10-22 (13-03-22} | 23] | | ||
25 W2022011| SEMANA 11-22 | SEMANA 11-22 (20-03-22} | 24| | | | |
— r
1lustracion 66. Ejemplo de un SFF
A ] © ) 3 v G H ' s K L ™ ~ u v u K s I
TAG| SHORT JLONG | DISPLAY_ORDER | PARENT _TAG| HIER_NUM |HIER_NAME | HIER_LEVEL_NUM|HIER_LEVEL_NAME|HLINDUSTRY SHAM+ENJU LOREAL level 0| SEGMENTO 2-SEGMENTO| FABRICANTE UNIF. | MARCA UNIF. | SUBMARCA UNIF. | SUBSEGMENTO L
| 2587467 | U LOREAL| U LOREAL| 1] | 1] 685190HL.INDUSTRY SHAM+ENJU LOREAL | 1| HLINDUSTRY U LOREAL level 0| T
P000000000000685190200000000011587184901 | CONTROLLED LABEL| CONTROLLED LABEL| 2| 4587467 | 1| 685190H1.INDUSTRY SHANM+ENJU LOREAL | 2| SEGMENTO 2-SEGMENTO | SHAM+ENJU LOREAL | CONTROLLED LABEL |
10998025 | ENJUAGUE! ONDICIONADOR | ENJUAGUES/ACONDICIONADOR| 3| 4587467 | 1| 685190H1.INDUSTRY SHAM+ENJU LOREAL| 2| SEGMENTO 2-SEGMENTO | SHAM+ENJU LORE
034965315 | ENJUAGUE! ONDICIONADOR 4E | ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4E| 4| 10998025 | 1|685190H1.INDUSTRY SHAM+ENJU LOREAL | 3| FABRICANTE UNIF. | SHAM+ENJU LORE£
| ENJGS/CNDCNDR 4 ANN RTHSHLD | ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4E ANNE ROTHSHIELD | 5| PO00000000000685190200000000013034965315 | 1| 685190HLINDUSTRY SHAM+ENJU LOREAL | 4| MARCA UNIF. | SHAI
16| ENJGS/CNDCNDR 4 ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS | ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS| 6| |1|685190H1INDUSTRY SHAM+ENJU
|4 ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS ANTCD | ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS ANTICAIDA | 7| 161 685190H1.INDUSTRY SHAM+ENJ|
|4 ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS ANTCD N PRMCN| ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS ANTICAIDA NO PROMOCION 8| |1]6851
30| RTHSHLD OTR.SBMRCS ANTCD N PRMICN BTLL|4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS ANTICAIDA NO PROMOCION BOTELLA|S| |11 685190HL INDUSTRY SHAM+E!
1] OTR.SBMRCS ANTCD N PRMCN BTLL 700/GRND | 4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS ANTICAIDA NO PROMOCION BOTELLA DE|10] 30| 1] 685190HL.IND
043380| ANN RTHSHLD KRTN ANT BRKG AC 700ML| ANNE ROTHSHIELD KERATINA ANTI BREAKAGE AC 700ML 7506267915406 11 1] 1] 685190HLINDUSTRY SHAM+ENJU LORES
1|4 ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS BRLL| ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4 ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS BRILLO |12 16| 1| 685190HLINDUSTRY SHAM+ENJU LOR
1|4 ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS BRLL N PRMCN | ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS BRILLO NO PROMOCION | 13| 1]1|685190H1.
| ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS BRLL N PRMCN BTLL|4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS BRILLO NO PROMOCION BOTELLA |14 1] 1] 685190H1.INDUSTRY SHAM+E]
19] OTR.SBMRCS BRLL N PRMCN BTLL 700/GRND |4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS BRILLO NO PROMOCION BOTELLA DE|15] 11| 685190H1INDUSTRY
044082 | RTHSHLD MCDM&RGNL ENDLSS SHN AC BT 700M | ANNE ROTHSHIELD MACADAMIA&ARGANOIL ENDLESS SHINE AC BT 700M 7506267915413 |16 191 685190HLINDU
|4 ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS DND| ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS DANADO| 17 161 685190H1LINDUSTRY SHAM+ENJU L
|4 ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS DND N PRMCN | ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS DANADO NO PROMOCION| 18 | 1] 685190+
7| ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS DND N PRMCN BTLL|4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS DANADO NO PROMOCION BOTELLA| 19 |1]685190H1.INDUSTRY SHAM+
18] OTR.SBMRCS DND N PRMCN BTLL 700/GRND |4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS DANADO NO PROMOCION BOTELLA DE|20] 7| 1] 685190HL.INDUSTS
144095 | ANN RTHSHLD CCNT OL INST RPR ACBT700M| ANNE ROTHSHIELD COCONUT OIL INSTA REPAIR ACBT700M 15437|21] 18] 1| 685190HLINDUSTRY SHAMHENIU
14 ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS VLMN| ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4 ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS VOLUMEN | 22| 16| 1| 685150HLINDUSTRY SHAM+ENIU
14 ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS VLMN N PRMCN | ENJUAGUES/ACONDICIONADOR 4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS VOLUMEN NO PROMOCION |23 |1]6851¢
9| ANN RTHSHLD OTR.SBMRCS VLMN N PRMCN BTLL|4E ANNE ROTHSHIELD OTR.SUBMARCAS VOLUMEN NO PROMOCION BOTELLA| 24| 11]685190HLINDUSTRY SHAN

| 2999CSFF_PROD [©) 4] D]

llustracion 67. Ejemplo de un SFF I1
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A B C D E F G H |
1 ITAG|SHDRT.|LCING|DISPLAY_DRDER|PARENT_T,&G|HIER_NL.IM|HIER_NAI‘\.-'IE|HIER_LEVEL_NL.IM|HIER_LEVEL_N,&ME
2 |MOXX5|TOTAL AUTOS SCANNING MEXICO | TOTAL AUTOS SCANNING MEXICO |1 | |||
3 |MOXY6| TOTALAUTOS AREA 1+ AREA 2| TOTALAUTOS AREA 1+ AREA 2|2 |||
4 |MOXY7|Total Autos Area 1| Total Autos Area 1|3 || ]|
5 |MOXYD|Total Autos Baja California | Total Autos Baja California|4] ||| |
5 |MOXYF|Total Autos Ensenada|Total Autos Ensenadals| | |||
7 |MOXYE|Total Autos Mexicali| Total Autos Mexicali|6] | || |
3 |MOXYG|Total Autos Tijuana| Total Autos Tijuana| 7| || ||
3 |MOXYA|Total Autos Cd. Obregon | Total Autos Cd. Obregon|&8] ] ] ]|
0 |MOXY) | Total Autos Culiacan | Total Autos Culiacan|9] || ]|
1 |MOXYC| Total Autos Hermasillo| Total Autos Hermasillo | 10| | || |
2
2
4
5
7]
7
8
g

MQOXY8 | Total Autos La Paz | Total Autos La Paz |[11] ||| |

MOXYB | Total Autos Mazatlan | Total Autos Mazatlan|12| | || |

MQOXYM | Total Autos Tepic| Total Autos Tepic|13| || ]|

MQOXYD | Total Autos Area 2| Total Autos Area 2[14]]] ] |
|MOXYT|Total Autos Chihuahua | Total Autos Chihuahua|15] | || |
|MOXYW|Total Autos Durango| Total Autos Durango | 16] | ]| |
|MOXYS| Total Autos Matamoros | Total Autos Matamoros|17] | |||
|MOXYX| Total Autos Monterrey | Total Autos Monterrey | 18] | | | |

!0 |MOXZ2 | Total Autos Nuevo Laredo | Total Autos Nuevo Laredo|19] [ ]| |
1 |MOXYQ|Total Autos Saltillo| Total Autos Saltillo| 20| |||

12 |MOXZ4 | Total Autos San Luis Potosi| Total Autos San Luis Potosi| 21| | | |
'3 |IMOXYP|Total Autos Tampico| Total Autos Tampico| 22| | ||

4 | MOXX6| TOTAL AUTOS AREA 3 - AREA 6| TOTAL AUTOS AREA 3 - AREA 6]23] | |||
'5 |MOXX3|Total Autos Area 3| Total Autos Area 3|24|[] ]|

[ [ — ~

llustracion 68. Simulacion de SFF 111

CLICK HERE TO MAVIGATE |
W NielsenIQ OPEN |-REPORT{WITH COMBO BOXES)
Walmart < |Period Ending: Week Ending 1
Export Excel 108 Latest weeks, TAUTO .
WALMEX TOTAL MEXICO
Value (in K MXN]
| WALMEX TOTAL MEXICO hd I
Fact
| Walue fin K MRM] v|
PRODUCT W 29008121 | WOSMSIZI | W02 | WIS092 | W26I00H | WOIH | WINM0IZL | W IANZI | W20 W HHNH | WOTHEE | W HAN2I W
ADEREZOHERDEZ
ADEREZO KRAFT HEINZ FOODS CO. - - - - - - - - - - - -
ADEREZO LA CETTO
ADEREZO MEGA ALIM.
ADEREZ0 OTROS FAERICAMTES — -— —— —— — —-— — el -— — — —
ADEREZO PRODS.ALIMER.LA MOREMNA
ADEFREZD SABORMENR — - i’ - -— —-—- —— - - iy - —,

| WELCOME | OPEN I REPORT | GLOSSARY @ [ ]

llustracion 69. Ejemplo de Macro
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Microsoft Visual Basic para Aplicaciones - [ThisWorkbook (Cdige)]

@ Archive Edicion Ver Insertar Formato

royecto - VBAProject

& 3

=8 VBAProject (Build Your Own - Open i-report (with com...)
-8 VBAProject (Retailer 2 - X-CATEGORY (SEMANAL) - Open...)
=423 Microsoft Excel Objetos
: Export (Export)
Hoja1 (OFFLINE_DATA_R108LW_1)
i--gH) OFFLINE_CONTROL (OFFLINE_CONTROL)
£ OutputD1_Tableview (OPEN I-REPORT)
Outputd2_Glossary (GLOSSARY)

i-.gF) WELCOME (WELCOME)
(21 Médulos

SApp_Path = ThisWorkbook.Path

Copy the loge from control sheet
If ThisWorkbook.Sheets ("OFFLINE_CCNTROL") .Cells (1000, 250).Value <> 1 Then

Call Copy_Logo
End If
If ThisWorkbook.Sheets ("OFFLINE_CONTROL").Cells (1000, 250).Value <> 1 Then
#If Mac Then
Call Rename_Report MAC
#Else
Call Rename_Report
$End If
End If
‘Disables all sheets those have the string "OFFLINE" in thelr caption
For iRptShtCountldxz = 1 To ActiveWorkbook.Sheets.Count
If UCase (Mid$ (Trim(Sheets (iRptShtCountIdx).Name), 1, 7)) = UCase$("OFFLINE") Then
Shests (iRpt3htCountldx) .Visible = 2

End If

- a
Depuracién  Ejecutar C Ventana  Ayuda -
@ | Lin1, Coll =
‘[General) v‘ ||ncc|amc.ones)
bRowMergeFlag = False
bColMergsFlag = Falss

£ Microsoft Visual Basic para Aplicaciones - [ThisWorkbook (Cédigo)]
£ Archive Formato

ER-H # ]

royecto - VBAProject

Edicion  Ver Insertar

Depuracién

Ejecutar

Ilustracion 70. Simulacion de creaciones de macros

Herramientas Complementos  Ventana

@ | Lin1, Coln =

Ayuda

||Geneml) V| ‘ (Declaraciones)

Private Sub Workbook BeforeClose (Cancel As Boolean)

VBAProject (Build Your Own - Open i-report (with com...)
=& VBAProject (Retailer 2 - X-CATEGORY (SEMANAL) - Open...)
-2 Microsoft Excel Objetos
i Expart (Export)
Hoja 1 (OFFLINE_DATA_R108LW_1)
&) OFFLINE_CONTROL {OFFLINE_CONTROL)
E5] Outputd1_TableView (OPEN I-REPORT)
Outputd2_Glossary (GLOSSARY)
Temp (Temp_sheet)
4] ThisWorkbook
5 WELCOME (WELCOME)
-5 Médulos
¢ ModComboSelection
¥ modDataFormatCode
&% ModDataProcessingCode
& maderarandingCode
¢4 ModBhlVarDedarationCode
& ModRegressiorTool
W& ModReportFormatCode
-8} ModReportsetupCode

©n Error GoTo srrcase
Dim i As Integer
Dim msg As String
Dim ans As String
ws_OfflineCtrl.Cells (1000, 250).Value = 1
Application.ScreenUpdating = True
Call CopyCholdxValues
For i = 1 To ActiveWorkbook.Sheets.Count
If Sheets(i).Name = "ERRORLOG" Then
ThisWorkbook.Save
End If
Next i
Exit Sub

errcase:

End Sub

Public Sub CopyCboIdxValues ()
Dim iMktInc As Integer
Dim sSelectedMktGroupIndex As String

''saveas
ws_OfflineCtrl.Cells (1000, €00).Valus = 1SelMktIdx Welcome
ws_OfflineCtrl.Cells (1000, 601).Value = iSelFacttldx_Welcome

[lustracion 71. Simulacion de creacion de macros

''BRI1S44 starts
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4.3 CONCLUSIONES

En el presente trabajo se dieron algunos ejemplos y simulaciones de cémo se comporta la
informacién y como la podemos transformar de una manera que sea facil de entender y, ademas,
leer de forma didéctica, esto gracias a las Tecnologias de la informacion (TI), ya que hoy en dia
cumplen con funciones que anteriormente se tenian que hacer manualmente como en una hoja de
calculo, lo que resultaba en procesos de hasta tres horas. Hoy en dia dependiendo del volumen de

datos el proceso de obtener un informe puede tomar alrededor de quince minutos solamente.

Gracias a ello, las empresas toman decisiones no solo con base en sus productos, sino
también en la ubicacion estratégica de nuevas tiendas o comercios. Ademads, se determina qué
productos vender y el precio total de los mismos, considerando que esto puede variar segun la

geolocalizacion. Incluso hay productos que pueden venderse en algunas areas y en otras no.

Las propuestas que se dieron en el informe son creaciones de macros, graficas de todo tipo,
templates y dashboards. Las herramientas mas utilizadas son Python, Rstudio, SQL server, Excel,
ademas, visual basic, Estas herramientas han sido fundamentales para poder realizar un trabajo de

calidad, radpido y conciso.

Nielsen se caracteriza por el tipo de soporte y atencion que se le brinda al usuario, incluso
han existido ocasiones en donde piden bases nuevas, cambios, nuevas lecturas de mercados y
productos para entregar en menos de dos semanas. El esfuerzo siempre ha sido arduo, con el

proposito de cumplir en tiempo y forma. Ha habido casos en donde se realizan entregas anticipadas,
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esto por prioridad, para que se validen las bases de datos y asi saber si se estan creando acorde a lo
que se solicita en cuanto a cambios o lo antes ya mencionado

En este informe se mostro lo basico, que consiste en como crear bases de datos, creacion de
mercados y el analisis con outputs como graficas, macros, template, dashboards que se realizan
gracias al estudio de todo lo anterior descrito. Los ejemplos mostrados son simulaciones e imagenes
difusas ya que la informacion es ultrasensible, y cualquier dato puede usarse o entenderse como
robo de informacion.

Espero poder haber dejado en claro, durante este desarrollo, lo que realizo durante algunas
de mis actividades en mi dia a dia como empleada de analisis de datos. Asi como el
desenvolvimiento de las competencias adquiridas durante la carrera, ya que los lenguajes de
programacion que ocupo son orientados al andlisis de datos. En lo personal considero que estos
conocimientos asentaron las bases y cimientos de todo lo que he podido lograr laboralmente hasta

ahora.
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4.4 COMPETENCIAS DESARROLLADAS

Las competencias que han sido de utilidad para desempefiar este rol y que fue impartido

por la escuela se muestran en la siguiente tabla

Materia

Competencias

Programacion
Orientada a
Objetos

Aplicar el paradigma orientado a objetos para el desarrollo de
aplicaciones que solucionen problemas del entorno.

Probabilidad y
Estadistica

Aplicar los conceptos de la teoria de la probabilidad y estadistica
para organizar, clasificar, analizar e interpretar datos para la toma
de decisiones en aplicaciones de ingenieria biomédica, en
computacién y comunicaciones.

Fundamentos de Base de
Datos

Analizar requerimientos y disefiar bases de datos para generar
soluciones al tratamiento de informacion basandose en modelos y
estandares.

Taller de Base de Datos

Crear y aplicar esquemas de bases de datos para garantizar la
confiabilidad de los datos en aplicaciones para el tratamiento de
informacion.

Ingenieria de Software

Conocer y aplicar modelos y/o técnicas de desarrollo de software
con la finalidad de implementar sistemas eficientes en base a
requerimientos especificos bajo lineamientos y estandares para el
aseguramiento de calidad.

Administracién de
Proyectos

Planificar y administrar proyectos en general apegandose a
estandares internacionales

Bases de Datos
Distribuidas

Aplicar técnicas de disefio de bases de datos en arquitecturas
distribuidas
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Arquitectura de Comprender las distintas arquitecturas de computadoras, asi

Computadoras como las filosofias de disefio para desarrollar aplicaciones
compatibles con la tecnologia mas avanzada en sistemas de
cémputo.

Taller de Ingenieria de Aplicar métodos y herramientas de la ingenieria del software en
Software el desarrollo de software mediante estandares de calidad y
productividad.

Sistemas Operativos 11 Conocer y aplicar los componentes de los sistemas distribuidos
para proponer soluciones a problemas en diversas areas de la
ciencia.

Auditoria en Tecnologias | Identificar y aplicar metodologias de auditoria para tecnologias
de la Informacion de la informacion en casos reales.
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